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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

31 de diciembre de 2010 

1. Naturaleza, Actividades de la Sociedad y Composición del Grupo 

Mercados Centrales de Abastecimiento de Granada, S.A. (en adelante Mercagranada o la 

Sociedad) se constituyó como sociedad de responsabilidad anónima el 6 de noviembre de 1967 y como 

Empresa Mixta el 8 de agosto de 1975. Su objeto social y actividad consisten principalmente en la 

promoción y explotación de los Mercados Centrales Mayoristas de la ciudad de Granada, así como la 

mejora de todas las órdenes del ciclo de comercialización de los productos alimenticios. 

El 8 de agosto de 1975 se elevó a escritura pública una modificación de los estatutos de la 

Sociedad, con objeto de adaptarlos a los que forman parte del expediente de municipalización aprobado 

por el Ministerio de la Gobernación el 13 de abril de 1973. Según dicha modificación estatutaria, la 

duración de la Sociedad sería de 50 años y una vez expirado dicho plazo revertirían al Excmo. 

Ayuntamiento de Granada, sin indemnización alguna, los activos y los pasivos de la Sociedad, y en 

condiciones normales de uso, todas las instalaciones, bienes y material de servicio. 

Con fecha 4 de noviembre de 2010 se ha firmado el Convenio entre el Excmo. Ayuntamiento de 

Granada y Mercasa sobre la forma de gestión del servicio de mercados mayoristas de Granada. De 

acuerdo con el Convenio, una vez que el capital social de la Sociedad es de titularidad íntegramente 

pública, lo que la habilita para acceder a la modalidad de gestión directa del servicio, se resuelve de 

mutuo acuerdo la relación contractual que se derivaba de su condición de sociedad de economía mixta, 

asumiendo la Sociedad la gestión directa del servicio, sin alteración de las condiciones técnicas y 

económico-financieras en que se viene prestando, previa aprobación por Pleno del Ayuntamiento del 

oportuno expediente, debiendo procederse a la oportuna modificación de los Estatutos Sociales. 

Con fecha 7 de febrero de 2011, se han publicado en el Boletín Oficial de la Provincia de Granada 

los nuevos Estatutos de la Sociedad, que fueron aprobados inicialmente en por el Pleno del 

Ayuntamiento de Granada el 29 de octubre de 2010 y una vez terminado el 27 de diciembre de 2010 el 

periodo de exposición pública sin que se haya presentado ninguna reclamación. De acuerdo con los 

nuevos Estatutos, la Sociedad se constituye en un “medio propio” y servicio técnico del Excelentísimo 

Ayuntamiento de Granada y de la Administración del Estado, a través de la Sociedad estatal "Mercados 

Centrales de Abastecimiento. S.A." (MERCASA), a los efectos de lo dispuesto en los artículos 24.6 y 8.2 

de la Ley 30/2007 de 30 de octubre, de Contratos del Sector Público, pasando a tener una duración 

indefinida. Estos Estatutos han sido aprobados en Junta General Extraordinaria de Accionistas de fecha 

16 de febrero de 2011. 

Al 31 de diciembre de 2010, MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. no 

forma unidad de decisión según lo dispuesto en la Norma 13ª de las Normas de Elaboración de Cuentas 

Anuales con otras sociedades domiciliadas en España. 

2. Bases de presentación 

a) Imagen fiel 

Las cuentas anuales se han formulado a partir de los registros contables de MERCADOS CENTRALES DE 

ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. Las cuentas anuales del ejercicio 2010 se han preparado de acuerdo con 

la legislación mercantil vigente y con las normas establecidas en el Plan General de Contabilidad, con el objeto 

de mostrar la imagen fiel del patrimonio y de la situación financiera al 31 de diciembre de 2010 y de los 

resultados de sus operaciones y de los cambios en el patrimonio neto y de sus flujos de efectivo 

correspondiente al ejercicio anual terminado en dicha fecha.                 (Continúa) 



 

 

2 

MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

Los Administradores de la Sociedad estiman que las cuentas anuales del ejercicio 2010, que han 

sido formuladas el 16 de febrero de 2011, serán aprobadas por la Junta General de Accionistas sin 

modificación alguna. 

b) Comparación de la información 

Las cuentas anuales abreviadas presentan a efectos comparativos, con cada una de las partidas 

del balance de situación abreviado, de la cuenta de pérdidas y ganancias abreviada, del estado 

abreviado de cambios en el patrimonio neto y de la memoria abreviada, además de las cifras del 

ejercicio 2010, las correspondientes al ejercicio anterior, que formaban parte de las cuentas anuales 

abreviadas del ejercicio 2009 aprobadas por la Junta General de Accionistas de fecha 4 de mayo de 

2010. 

c) Moneda funcional y moneda de presentación 

Las cuentas anuales se presentan en euros, que es la moneda funcional y de presentación de la 

Sociedad. 

d) Aspectos críticos de la valoración y estimación de las incertidumbres y juicios 

relevantes en la aplicación de políticas contables 

La preparación de las cuentas anuales requiere la aplicación de estimaciones contables 

relevantes y la realización de juicios, estimaciones e hipótesis en el proceso de aplicación de las políticas 

contables de la Sociedad. En este sentido, se resumen a continuación un detalle de los aspectos que han 

implicado un mayor grado de juicio, complejidad o en los que las hipótesis y estimaciones son 

significativas para la preparación de las cuentas anuales. 

i. Estimaciones contables relevantes e hipótesis 

La corrección valorativa por insolvencias de clientes, la revisión de saldos individuales en base a 

la calidad crediticia de los clientes, tendencias actuales del mercado y análisis histórico de las 

insolvencias a nivel agregado, implica un elevado juicio. En relación a la corrección valorativa derivada 

del análisis agregado de la experiencia histórica de impagados, una reducción en el volumen de saldos 

implica una reducción de las correcciones valorativas y viceversa. 

ii. Cambios de estimación 

Asimismo, a pesar de que las estimaciones realizadas por los Administradores de la Sociedad se 

han calculado en función de la mejor información disponible al 31 de diciembre de 2010, es posible que 

acontecimientos que puedan tener lugar en el futuro obliguen a su modificación en los próximos 

ejercicios. El efecto en cuentas anuales de las modificaciones que, en su caso, se derivasen de los ajustes 

a efectuar durante los próximos ejercicios se registraría de forma prospectiva. 

3. Distribución de Resultados 

La aplicación de pérdidas del ejercicio finalizado el 31 de diciembre de 2009, formulada por los 

Administradores y aprobada por la Junta General de Accionistas el 4 de mayo de 2010, consistió en su 

traspaso integro a resultados de ejercicios anteriores. 

(Continúa) 
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

La propuesta de distribución del resultado de 2010 y otras reservas de la Sociedad a presentar a 

la Junta General de Accionistas es como sigue: 

 

Al 31 de diciembre, los importes de las reservas no distribuibles asciende a 1.564 euros y corresponde a 

la reserva legal. 

4. Normas de Registro y Valoración 

a) Inmovilizado intangible 

Los activos incluidos en el inmovilizado intangible figuran contabilizados a su precio de adquisición o a 

su coste de producción, siguiendo los mismos principios que los establecidos en la determinación del 

coste de producción de las existencias. El inmovilizado intangible se presenta en el balance de situación 

por su valor de coste minorado en el importe de las amortizaciones y correcciones valorativas por 

deterioro acumuladas. 

i. Concesiones administrativas 

Las concesiones administrativas se registran por su coste de adquisición y se presentan netas de 

su correspondiente amortización acumulada, que se calcula linealmente en un periodo de 50 años. 

ii. Aplicaciones informáticas 

Las aplicaciones informáticas se valoran a su coste de adquisición y se amortizan linealmente 

durante el período de cinco años en que está prevista su utilización. Los costes de mantenimiento de las 

aplicaciones informáticas se llevan a gastos en el momento en que se incurre en ellos. 

b) Inmovilizado material 

i. Reconocimiento inicial 

El inmovilizado material se presenta por su valor de adquisición, actualizado hasta 1996 de 

acuerdo con lo permitido por la legislación vigente, deducidas las amortizaciones acumuladas 

correspondientes. 

ii. Amortizaciones 

La amortización de los elementos del inmovilizado material se determina mediante la aplicación 

de los criterios que se mencionan a continuación: 

(Continúa) 
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

 

Los gastos de mantenimiento y reparaciones del inmovilizado material que no mejoran su 

utilización o prolongan su vida útil, se cargan a la cuenta de pérdidas y ganancias en el 

momento en que se producen. 

c) Deterioro de valor de activos no financieros sujetos a amortización o 

depreciación 

La Sociedad sigue el criterio de evaluar la existencia de indicios que pudieran poner de manifiesto 

el potencial deterioro de valor de los activos no financieros sujetos a amortización o depreciación, al 

objeto de comprobar si el valor contable de los mencionados activos excede de su valor recuperable, 

entendido como el mayor entre el valor razonable, menos costes de venta y su valor en uso. 

d) Arrendamientos 

i. Contabilidad del arrendador 

Los contratos de arrendamiento en los que, al inicio de los mismos, la Sociedad transfiere a 

terceros de forma sustancial los riesgos y beneficios inherentes a la propiedad de los activos, se 

clasifican como arrendamientos financieros. En caso contrario se clasifican como arrendamientos 

operativos. 

Los arrendamientos conjuntos de terrenos y edificios se clasifican como operativos o financieros 

separadamente para cada elemento. Si no se espera que el arrendatario adquiera la propiedad del 

terreno al final del plazo de arrendamiento y el edificio cumple las condiciones para clasificarse como 

arrendamiento financiero, los cobros mínimos del arrendamiento se distribuyen entre ambos 

componentes en proporción a los valores razonables relativos que representan los derechos de 

arrendamiento. 

- Arrendamientos operativos 

Los activos arrendados a terceros bajo contratos de arrendamiento operativo se presentan de acuerdo a 

la naturaleza de los mismos resultando de aplicación los principios contables que se desarrollan en el 

apartado 4(b). 

Los ingresos procedentes de los arrendamientos operativos, netos de los incentivos concedidos, 

se reconocen como ingresos de forma lineal a lo largo del plazo de arrendamiento, salvo que resulte 

más representativa otra base sistemática de reparto por reflejar más adecuadamente el patrón 

temporal de consumo de los beneficios derivados del uso del activo arrendado. 

(Continúa) 
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ii. Contabilidad del arrendatario 

Los contratos de arrendamiento, que al inicio de los mismos, transfieren a la Sociedad 

sustancialmente todos los riesgos y beneficios inherentes a la propiedad de los activos, se clasifican 

como arrendamientos financieros y en caso contrario se clasifican como arrendamientos operativos. 

- Arrendamientos financieros 

Al comienzo del plazo del arrendamiento, la Sociedad reconoce un activo y un pasivo por el 

menor del valor razonable del bien arrendado o el valor actual de los pagos mínimos del arrendamiento. 

Los costes directos iniciales se incluyen como mayor valor del activo. Los pagos mínimos se dividen entre 

la carga financiera y la reducción de la deuda pendiente de pago. Los gastos financieros se imputan a la 

cuenta de pérdidas y ganancias, mediante la aplicación del método del tipo de interés efectivo. 

Las cuotas de arrendamiento contingente se registran como gasto cuando es probable que se 

vaya a incurrir en las mismas. 

Los principios contables que se aplican a los activos utilizados por la Sociedad en virtud de la 

suscripción de contratos de arrendamiento clasificados como financieros son los mismos que los que se 

desarrollan en el apartado 4(b). No obstante, si no existe una seguridad razonable de que la Sociedad va 

a obtener la propiedad al final del plazo de arrendamiento de los activos, éstos se amortizan durante el 

menor de la vida útil o el plazo del mismo. 

- Arrendamientos operativos 

Las cuotas derivadas de los arrendamientos operativos, netas de los incentivos recibidos, se 

reconocen como gasto de forma lineal durante el plazo del arrendamiento excepto que resulte más 

representativa otra base sistemática de reparto por reflejar más adecuadamente el patrón temporal de 

los beneficios del arrendamiento. 

e) Instrumentos financieros 

i. Reconocimiento 

La Sociedad reconoce un instrumento financiero cuando se convierte en una parte obligada del 

contrato o negocio jurídico conforme a las disposiciones del mismo. 

Los instrumentos de deuda se reconocen desde la fecha que sure el derecho legal a recibir, o la 

obligación legal de pagar, efectivo. Los pasivos financieros, se reconocen en la fecha de contratación. 

i. Clasificación y separación de instrumentos financieros 

Los instrumentos financieros se clasifican en el momento de su reconocimiento inicial como un 

activo financiero, un pasivo financiero o un instrumento de patrimonio, de conformidad con el fondo 

económico del acuerdo contractual y con las definiciones de activo financiero, pasivo financiero o de 

instrumento de patrimonio. 

La Sociedad clasifica los instrumentos financieros en las diferentes categorías atendiendo a las 

características y a las intenciones de la Sociedad en el momento de su reconocimiento inicial. (Continúa) 
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

ii. Préstamos y partidas a cobrar 

Los préstamos y partidas a cobrar se componen de créditos por operaciones comerciales y 

créditos por operaciones no comerciales con cobros fijos o determinables que no cotizan en un mercado 

activo distintos de aquellos clasificados en otras categorías de activos financieros. Estos activos se 

reconocen inicialmente por su valor razonable, incluyendo los costes de transacción incurridos y se 

valoran posteriormente al coste amortizado, utilizando el método del tipo de interés efectivo. 

No obstante los activos financieros que no tengan un tipo de interés establecido, el importe 

venza o se espere recibir en el corto plazo y el efecto de actualizar no sea significativo, se valoran por su 

valor nominal. 

La Sociedad valora los préstamos y partidas a cobrar al coste amortizado siempre que a la vista 

de las condiciones contractuales puedan realizarse estimaciones fiables de los flujos de efectivo. 

iii. Activos financieros disponibles para la venta 

La Sociedad clasifica en esta categoría la adquisición de valores representativos de deuda e 

instrumentos de patrimonio que no cumplen los requisitos para ser clasificados en las categorías 

anteriores. 

iv. Intereses 

Los intereses se reconocen por el método del tipo de interés efectivo. 

v. Bajas de activos financieros 

Los activos financieros se dan de baja contable cuando los derechos a recibir flujos de efectivo 

relacionados con los mismos han vencido o se han transferido y la Sociedad ha traspasado 

sustancialmente los riesgos y beneficios derivados de su titularidad. 

vi. Deterioro de valor de activos financieros 

La Sociedad sigue el criterio de registrar las oportunas correcciones valorativas por deterioro de 

préstamos y partidas a cobrar e instrumentos de deuda, cuando se ha producido una reducción o 

retraso en los flujos de efectivo estimados futuros, motivados por la insolvencia del deudor. 

vii. Pasivos financieros 

Los pasivos financieros, incluyendo acreedores comerciales y otras cuentas a pagar, que no se 

clasifican como mantenidos para negociar o como pasivos financieros a valor razonable con cambios en 

la cuenta de pérdidas y ganancias, se reconocen inicialmente por su valor razonable, menos, en su caso, 

los costes de transacción que son directamente atribuibles a la emisión de los mismos. Con 

posterioridad al reconocimiento inicial, los pasivos clasificados bajo esta categoría se valoran a coste 

amortizado utilizando el método del tipo de interés efectivo. 

No obstante los pasivos financieros que no tengan un tipo de interés establecido, el importe 

venza o se espere recibir en el corto plazo y el efecto de actualizar no sea significativo, se valoran por su 

valor nominal. La Sociedad valora los pasivos financieros al coste amortizado siempre que a la vista de 

las condiciones contractuales puedan realizarse estimaciones fiables de los flujos de efectivo. 

(Continúa) 
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Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

viii. Bajas y modificaciones de pasivos financieros 

La Sociedad da de baja un pasivo financiero o una parte del mismo cuando ha cumplido con la 

obligación contenida en el pasivo o bien está legalmente dispensada de la responsabilidad principal 

contenida en el pasivo ya sea en virtud de un proceso judicial o por el acreedor. 

f) Efectivo y otros activos líquidos equivalentes 

El efectivo y otros activos líquidos equivalentes incluyen el efectivo en caja y los depósitos 

bancarios a la vista en entidades de crédito. También se incluyen bajo este concepto otras inversiones a 

corto plazo de gran liquidez siempre que sean fácilmente convertibles en importes determinados de 

efectivo y que están sujetas a un riesgo insignificante de cambios de valor. A estos efectos se incluyen 

las inversiones con vencimientos de menos de tres meses desde la fecha de adquisición. 

g) Subvenciones, donaciones y legados 

Las subvenciones, donaciones y legados se contabilizan como ingresos y gastos reconocidos en 

patrimonio neto cuando se obtiene, en su caso, la concesión oficial de las mismas y se han cumplido las 

condiciones para su concesión o no existen dudas razonables sobre la recepción de las mismas. 

Subvenciones concedidas para adquirir un activo: si las condiciones del otorgamiento exigen 

mantener la inversión durante un determinado número de años, se considerará no reintegrable cuando 

en la fecha de formulación de las cuentas anuales se haya realizado la inversión y no existan dudas 

razonables de que se mantendrá en el período fijado en los términos de la concesión. 

Las subvenciones, donaciones y legados de carácter monetario se valoran por el valor razonable 

del importe concedido y las de carácter no monetario por el valor razonable del activo recibido. 

Las subvenciones de capital se imputan al resultado del ejercicio en proporción a la amortización 

correspondiente a los activos financiados con las mismas o en su caso, cuando se produzca la 

enajenación, baja o corrección valorativa por deterioro de los mismos. 

El importe de la corrección valorativa equivalente a la parte subvencionada, se registra como una 

pérdida irreversible de los activos directamente contra el valor de los mismos. 

h) Premios de jubilación y otros compromisos subrogables 

Según lo establecido en el artículo 22 del convenio colectivo de la Sociedad, el personal adherido 

al mismo en el momento de su jubilación, percibirá como premio de jubilación 5 mensualidades de 

salario real. La Sociedad tiene exteriorizado este compromiso 

i) Ingresos y gastos 

Los ingresos y gastos se imputan siguiendo el criterio del devengo, es decir, en función de la 

corriente real de bienes y servicios que representan y con independencia del momento en que se 

produce la corriente monetaria o financiera derivada de ellos. 

j) Impuesto sobre beneficios 

El gasto o ingreso por el impuesto sobre beneficios comprende tanto el impuesto corriente como 

el impuesto diferido.                    (Continúa) 
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Los activos o pasivos por impuesto sobre beneficios corriente, se valoran por las cantidades que se 

espera pagar o recuperar de las autoridades fiscales, utilizando la normativa y tipos impositivos vigentes o 

aprobados y pendientes de publicación en la fecha de cierre del ejercicio. 

i. Reconocimiento de diferencias temporarias imponibles 

Las diferencias temporarias imponibles se reconocen en todos los casos excepto que surjan del 

reconocimiento inicial del fondo de comercio o de un activo o pasivo en una transacción que no es una 

combinación de negocios y en la fecha de la transacción no afecta ni al resultado contable ni a la base 

imponible fiscal. 

ii. Reconocimiento de diferencias temporarias deducibles 

Las diferencias temporarias deducibles se reconocen siempre que resulte probable que existan bases 

imponibles positivas futuras suficientes para su compensación excepto en aquellos casos en las que las 

diferencias surjan del reconocimiento inicial de activos o pasivos en una transacción que no es una 

combinación de negocios y en la fecha de la transacción no afecta ni al resultado contable ni a la base 

imponible fiscal. 

Las oportunidades de planificación fiscal, sólo se consideran en la evaluación de la recuperación de los 

activos por impuesto diferido, si la Sociedad tiene la intención de adoptarlas o es probable que las vaya a 

adoptar. 

iii. Valoración 

Los activos y pasivos por impuesto diferido se valoran por los tipos impositivos que vayan a ser de 

aplicación en los ejercicios en los que se espera realizar los activos o pagar los pasivos, a partir de la 

normativa y tipos que están vigentes o aprobados y pendientes de publicación y una vez consideradas las 

consecuencias fiscales que se derivarán de la forma en que la Sociedad espera recuperar los activos o liquidar 

los pasivos. 

k) Clasificación de activos y pasivos entre corriente y no corriente 

La Sociedad presenta el balance de situación clasificando activos y pasivos entre corriente y no 

corriente. A estos efectos son activos o pasivos corrientes aquellos que cumplan los siguientes criterios: 

- Los activos se clasifican como corrientes cuando se espera realizarlos o se pretende venderlos o 

consumirlos en el transcurso del ciclo normal de la explotación de la Sociedad, se mantienen 

fundamentalmente con fines de negociación, se espera realizarlos dentro del periodo de los doce meses 

posteriores a la fecha de cierre o se trata de efectivo u otros activos líquidos equivalentes, excepto en 

aquellos casos en los que no puedan ser intercambiados o utilizados para cancelar un pasivo, al menos 

dentro de los doces meses siguientes a la fecha de cierre. 

- Los pasivos se clasifican como corrientes cuando se espera liquidarlos en el ciclo normal de la explotación 

de la Sociedad, se mantienen fundamentalmente para su negociación, se tienen que liquidar dentro del 

periodo de doce meses desde la fecha de cierre o la Sociedad no tiene el derecho incondicional para 

aplazar la cancelación de los pasivos durante los doce meses siguientes a la fecha de cierre. 

- Los pasivos financieros se clasifican como corrientes cuando deban liquidarse dentro de los doce meses 

siguientes a la fecha de cierre aunque el plazo original sea por un periodo superior a doce meses y exista 

un acuerdo de refinanciación o de reestructuración de los pagos a largo plazo que haya concluido después 

de la fecha de cierre y antes de que las cuentas anuales sean formuladas. 



(Continúa) 
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l) Medioambiente 

La Sociedad realiza operaciones cuyo propósito principal es prevenir, reducir o reparar el daño 

que como resultado de sus actividades pueda producir sobre el medio ambiente. 

Los gastos derivados de las actividades medioambientales se reconocen como Otros gastos de 

explotación en el ejercicio en el que se incurren. 

Los elementos del inmovilizado material adquiridos con el objeto de ser utilizados de forma 

duradera en su actividad y cuya finalidad principal es la minimización del impacto medioambiental y la 

protección y mejora del medio ambiente, incluyendo la reducción o eliminación de la contaminación 

futura de las operaciones de la Sociedad, se reconocen como activos mediante la aplicación de criterios 

de valoración, presentación y desglose consistentes con los que se mencionan en el apartado (b) 

Inmovilizado material. 

m) Transacciones entre empresas del grupo 

Las transacciones entre empresas del grupo, salvo aquellas relacionadas con fusiones, escisiones 

y aportaciones no dinerarias de negocios, se reconocen por el valor razonable de la contraprestación 

entregada o recibida. La diferencia entre dicho valor y el importe acordado, se registra de acuerdo con la 

sustancia económica subyacente. 

5. Inmovilizado Intangible 

La composición y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el Inmovilizado intangible, 

han sido los siguientes: 
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6. Inmovilizado Material 

La composición y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el Inmovilizado material se 

muestran en el Anexo I. 

a) General 

La Sociedad, haciendo uso de la Ley de Presupuestos de 1.979, incrementó el valor de sus activos 

en un importe neto de 1.399.433 euros. El importe de la reserva creada fue aplicado en 1987 a la 

compensación de pérdidas acumuladas. 

La Sociedad se acogió, en el ejercicio 1.996, a la actualización de balances regulada en el Real 

Decreto Ley 7/1.996 de 7 de junio, incrementando el valor de sus activos materiales en 2.199.987 euros, 

en base a la tabla de coeficientes de actualización publicados en el Real Decreto 2.607/1.996 de 20 de 

diciembre, creando una reserva de 2.133.990 euros, que fue aplicada en 2.001 a la compensación de 

pérdidas acumuladas. 

Las altas del ejercicio 2010 corresponden principalmente a instalaciones del control de acceso. 

Las altas del ejercicio 2009 correspondían principalmente a acondicionamiento de locales 

comerciales y ampliaciones y modificaciones en módulos de naves. 

b) Bienes totalmente amortizados 

El coste de los elementos del inmovilizado material que están totalmente amortizados y que 

están todavía en uso al 31 de diciembre de 2010 asciende a 814.082 euros (737.883 al 31 de diciembre 

de 2009). 

c) Seguros 

La Sociedad tiene contratadas varias pólizas de seguro para cubrir los riesgos a que están sujetos 

los elementos del inmovilizado material. La cobertura de estas pólizas se considera suficiente 
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7. Activos Financieros por Categorías 

a) Clasificación de los activos financieros por categorías 

La clasificación de los activos financieros por categorías y clases es como sigue: 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

(Continúa)



 

 

12 

MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

 

i. Pérdidas y ganancias netas por categorías de activos financieros 

El importe de las pérdidas y ganancias netas por categorías de activos financieros es como sigue: 
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8. Inversiones Financieras y Deudores Comerciales 

a) Inversiones financieras 

El detalle de las inversiones financieras es como sigue: 

 

b) Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 

El detalle de deudores comerciales y otras cuentas a cobrar es como sigue: 

 

Deudores grupo a 31 de diciembre de 2010 se compone de 3.678 euros a cobrar al Ayuntamiento 

de Granada (339.974 euros a 31 de diciembre de 2009) y 2.292 euros con Mercasa. 
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c) Deterioro del valor 

El movimiento de las correcciones valorativas por deterioro originadas es como sigue: 

 

9. Fondos Propios 

La composición y el movimiento del patrimonio neto se presentan en el estado de cambios en el 

patrimonio neto. 

a) Capital 

Al 31 de diciembre de 2010 y 2009 el capital social de Mercados Centrales de Abastecimiento de 

Granada, S.A., está representado por 105.694 acciones nominativas, de 60,10 euros de valor nominal 

cada una, totalmente desembolsadas. Estas acciones gozan de iguales derechos políticos y económicos. 

En fecha 2 de abril de 2009, la Junta General Extraordinaria de Accionistas de Mercados Centrales 

de Abastecimiento de Granada, S.A. acordó reducir el capital social en 31.312 euros, mediante la 

amortización con devolución de 521 acciones de 60,10 euros cada una de ellas. 

Según los Estatutos de la Sociedad aprobados en Junta General Extraordinaria de fecha 16 de 

febrero de 2011 (véase nota 1), el capital de la Sociedad deberá ser íntegramente de titularidad pública. 
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Las sociedades que participan directa o indirectamente en el capital social de la Sociedad en un 

porcentaje igual o superior al 10% son las siguientes: 

 

b) Reservas 

La composición y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el epígrafe de reservas y 

resultados se muestran en el Anexo II. 

10. Subvenciones, Donaciones y Legados Recibidos 

El movimiento de las subvenciones, donaciones y legados recibidos de carácter no reintegrable es 

como sigue: 

 

11. Pasivos Financieros por Categorías 

a) Clasificación de los pasivos financieros por categorías 

La totalidad de los pasivos financieros a 31 de diciembre de 2010 y 2009 se encuentran 

clasificados en la categoría de débitos y partidas a pagar, a efectos de valoración. 

El valor contable de los pasivos financieros a 31 de diciembre de 2010 y 2009 es representativo 

de su valor razonable. 
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i. Pérdidas y ganancias netas por categorías de pasivos financieros 

El importe de las pérdidas y ganancias netas por categorías de pasivos financieros es como sigue: 

 

12. Deudas Financieras y Acreedores Comerciales 

a) Deudas con empresas del grupo y asociadas 

El detalle de las deudas con empresas del grupo y asociadas es como sigue: 

 

Deudas con empresas del grupo a 31 de diciembre de 2010 y 2009 recoge un préstamo suscrito 

con Empresa Nacional MERCASA (accionista de la Sociedad) el 29 de enero de 2009 por importe de 

600.000 euros, de 6 años de duración. Este préstamo devenga intereses del Euribor + 0,55%, que se 

liquidan trimestralmente. 
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b) Deudas 

El detalle de las deudas es como sigue: 

 

c) Otra información sobre las deudas 

i. Características principales de las deudas 

Los términos y condiciones de los préstamos y deudas se muestran en el Anexo IV. 

d) Acreedores Comerciales y Otras Cuentas a Pagar 

El detalle de acreedores comerciales y otras cuentas a pagar es como sigue: 

 

e) Clasificación por vencimientos 

La clasificación de los pasivos financieros por vencimientos se muestra en el Anexo III. 

 

(Continúa) 



 

 

18 

MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas 

13. Información sobre los aplazamientos de pago efectuados a proveedores. 

Disposición adicional tercera. “Deber de información” de la Ley 15/2010, de 5 

de julio 

A fecha de cierre del ejercicio el importe de la deuda aplazada que sobrepasa el plazo máximo 

legal asciende a 173.125 euros. 

14. Situación Fiscal 

El detalle de los saldos con Administraciones Públicas es como sigue: 

 

La Sociedad presenta anualmente una declaración a efectos del Impuesto sobre Sociedades. Los 

beneficios, determinados conforme a la legislación fiscal, están sujetos a un gravamen del 30% sobre la 

base imponible. De la cuota resultante pueden practicarse ciertas deducciones de acuerdo con la 

legislación vigente. 

La Sociedad, una vez ha quedado la totalidad de su capital social con titularidad íntegramente 

pública (véanse notas 1 y 9), puede aplicar la bonificación recogida en el artículo 34.2 del Texto 

Refundido de la Ley del Impuesto sobre Sociedades del 99% de la cuota generada por el desarrollo de su 

objeto social. 

Por la razón mencionada en el párrafo anterior, la Sociedad ha reducido los Pasivos por impuesto 

diferido que tenía registrados a 31 de diciembre de 2009, y que corresponden al efecto impositivo de las 

subvenciones de capital, por la parte correspondiente a la mencionada bonificación. 

Según establece la legislación vigente, los impuestos no pueden considerarse definitivamente 

liquidados hasta que las declaraciones presentadas hayan sido inspeccionadas por las autoridades 

fiscales, o haya transcurrido el plazo de prescripción de 4 años. Al 31 de diciembre de 2010 la Sociedad 

tiene abiertos a inspección por las autoridades fiscales todos los impuestos principales que le son 

aplicables desde 1 de enero de 2007, excepto el Impuesto de Sociedades para el que también se 

encuentra abierto a inspección el ejercicio 2006 
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a) Impuesto sobre beneficios 

De acuerdo con la Ley del Impuesto de Sociedades, si en virtud de las normas aplicables para la 

determinación de la base imponible ésta resultase negativa, su importe podrá ser compensado con las 

rentas positivas de los períodos impositivos que concluyan en los quince años inmediatos y sucesivos, 

distribuyendo la cuantía en la proporción que se estime conveniente. La compensación se realizará al 

tiempo de formular la declaración del Impuesto sobre Sociedades, sin perjuicio de las facultades de 

comprobación que correspondan a las autoridades fiscales. 

La conciliación entre el importe neto de los ingresos y gastos del ejercicio y la base imponible se 

detalla en el Anexo V. 

La base imponible del ejercicio 2009 coincidía con las pérdidas del ejercicio. 

La relación existente entre el gasto/ (ingreso) por impuesto sobre beneficios y el beneficio / 

(pérdida) del ejercicio se detalla en el Anexo VI. 

La Sociedad no ha reconocido como activos por impuesto diferido, el efecto fiscal de las bases 

imponibles negativas pendientes de compensar cuyos importes y plazos de reversión son los que siguen: 

 

15. Saldos y Transacciones con Partes Vinculadas 

Los saldos con partes vinculadas se detallan en las notas 8 y 12. 
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a) Transacciones de la Sociedad con partes vinculadas 

Los importes de las transacciones de la Sociedad con partes vinculadas son los siguientes: 

 

 

b) Información relativa a Administradores y personal de alta Dirección de 

la Sociedad 

Las remuneraciones satisfechas durante el ejercicio 2010 al conjunto de los miembros del 

Consejo de Administración y a la Alta Dirección, que se incluyen dentro del capítulo de Sueldos, salarios 

y asimilados dentro de gastos de personal ascienden a 38.219 euros y 72.686 euros, respectivamente 

(42.084 euros y 74.580 euros, respectivamente, en 2009). 

Además, la Sociedad tiene suscrito un seguro para los miembros del Consejo de Administración, 

cuya prima asciende a 3.600 euros. 

La Sociedad no mantiene saldos con los Administradores a 31 de diciembre de 2010 ni 2009. 
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c) Participaciones y cargos de los Administradores y de las personas 

vinculadas a los mismos en otras sociedades 

Las participaciones de los Administradores de la Sociedad y de las personas vinculadas a los 

mismos, en las empresas cuyo objeto social es idéntico, análogo o complementario al desarrollado por 

la Sociedad, así como los cargos, funciones y actividades desempeñados y/o realizados en las mismas se 

detallan en el Anexo VII adjunto que forma una parte integrante de esta nota de la memoria. 

16. Ingresos y Gastos 

a) Importe neto de la cifra de negocios 

La distribución del importe neto de la cifra de negocios correspondiente a la actividad ordinaria 

de la Sociedad es como sigue: 

 

b) Aprovisionamientos 

El detalle de los Consumos de mercaderías, materias primas y otros aprovisionamientos es como 
sigue: 

 

c) Cargas Sociales y Provisiones 

El detalle de gastos de personal es como sigue: 
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Durante el ejercicio 2010 la Sociedad no ha incurrido en gastos por indemnizaciones. Durante el 

ejercicio 2009 incurrió en 140.000 euros. 

d) Otros gastos de explotación 

El detalle de otros gastos de explotación es como sigue: 

 

Tributos incluye un ingreso de 333.371 euros correspondientes a regularizaciones de saldos con 

el Ayuntamiento de Granada. 

17. Información sobre empleados 

El número medio de empleados de la Sociedad durante los ejercicios 2010 y 2009, desglosado 

por categorías, es como sigue: 
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La distribución por sexos al final del ejercicio del personal es como sigue: 

 

18. Honorarios de Auditoría 

La empresa auditora KPMG Auditores, S.L. de las cuentas anuales de la Sociedad, ha facturado 

durante los ejercicios terminados el 31 de diciembre de 2010 y 2009, honorarios y gastos por servicios 

profesionales, según el siguiente detalle: 

 

Los importes incluidos en el cuadro anterior, incluyen la totalidad de los honorarios relativos a los 

servicios realizados durante los ejercicios 2010 y 2009, con independencia del momento de su 

facturación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Continúa) 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 

MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. 

Reunidos los Administradores de la Sociedad MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE 

GRANADA, S.A., con fecha de 16 de febrero de 2011 y en cumplimiento de los requisitos establecidos en 

el artículo 253.2 del Texto Refundido de la Ley de Sociedades de Capital y en el artículo 37 del Código de 

Comercio, proceden a formular las cuentas anuales abreviadas del ejercicio comprendido entre el 1 de 

enero de 2010 y el 31 de diciembre de 2010. Las cuentas anuales abreviadas vienen constituidas por los 

documentos anexos que preceden a este escrito. 

 

Firmantes: 

 

- Excmo. Sr. D. José Torres Hurtado  

- D. Manuel Estrada-Nora Rodríguez 

- Doña Mº Dolores de la Torre Videras 

- Doña Mª Carmen Sánchez Quevedo 

- D. Juan Antonio Fuentes Gálvez 

- D. Néstor Fernández Rodríguez 

- Doña Ana López Andújar 

- D. Ángel Gil Pascual D. Manuel López Mora 

- D. Francisco Puentedura Anlló 

- D. Andrés Santaella Alba  

- Doña Silvia Llerena Muñoz 

- Doña Vanessa Moreno Vincent 
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1. UNIDAD ALIMENTARIA EN CIFRAS 

ACTIVIDAD 2.010 2.009 DIFERENCIA % 

          

MERCADO DE FRUTAS Y HORTALIZAS         

          

FRUTAS 63.869.043 58.797.323 5.071.720  8,63 

          

HORTALIZAS 50.337.965 47.929.635 2.408.330  5,02 

          

PATATAS 16.199.465 14.094.101 2.105.364  14,94 

          

TOTAL 130.406.473 120.821.059 9.585.414  7,93 

          

MERCADO DE PESCADOS         

          

PRODUCTOS FRESCOS 9.983.100 9.828.746 154.354  1,57 

          

PRODUCTOS CONGELADOS 1.254.893 1.566.556 -311.663  -19,89 

          

TOTAL 11.237.993 11.395.302 -157.309  -1,38 

          

MOVIMIENTO DE VEHÍCULOS         

          

SALIDA MERCANCIAS 287.880 290.056 -2.176  -0,75 

          

ENTRADA MERCANCIAS 84.035 83.153 882  1,06 

          

TOTAL 371.915 373.209 -1.294  -0,35 

 



 



2. as 

 

2.1. Movimiento de Mercancías 

2.1.1. Mercancías comercializadas durante el año 2.010 

  ANUAL MENSUAL DIARIO 
  250 media Promedio 

        
FRUTAS 63.869.043 5.322.420 255.476 
HORTALIZAS 50.337.965 4.194.830 201.352 
PATATAS 16.199.465 1.349.955 64.798 
        
TOTALES 130.406.473 10.867.206 521.626 
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2.1.2. Volúmenes de frutas y hortalizas comercializados en el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS   
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 9.659.290 9.173.305 485.985 5,30 
Febrero 10.476.993 8.525.990 1.951.003 22,88 
Marzo 12.570.760 7.365.506 5.205.254 70,67 
Abril 10.014.870 10.413.145 -398.275 -3,82 
Mayo 12.497.730 10.400.326 2.097.404 20,17 
Junio 12.396.569 9.433.450 2.963.119 31,41 
Julio 11.358.630 10.885.536 473.094 4,35 
Agosto 9.186.858 7.951.030 1.235.828 15,54 
Septiembre 10.043.900 9.839.250 204.650 2,08 
Octubre 10.946.715 11.163.780 -217.065 -1,94 
Noviembre 10.292.268 11.045.580 -753.312 -6,82 
Diciembre 10.961.890 14.624.161 -3.662.271 -25,04 
          
TOTALES 130.406.473 120.821.059 9.585.414 7,93 
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2.1.3.  Volúmenes comercializados de frutas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 4.537.250 4.198.255 338.995 8,07 
Febrero 4.906.250 4.090.340 815.910 19,95 
Marzo 5.413.850 3.314.230 2.099.620 63,35 
Abril 4.502.920 4.524.750 -21.830 -0,48 
Mayo 6.436.225 5.487.168 949.057 17,30 
Junio 6.728.060 5.040.210 1.687.850 33,49 
Julio 6.484.065 5.991.235 492.830 8,23 
Agosto 4.852.020 3.942.580 909.440 23,07 
Septiembre 4.905.050 4.804.440 100.610 2,09 
Octubre 5.280.395 5.266.530 13.865 0,26 
Noviembre 4.872.828 4.984.584 -111.756 -2,24 
Diciembre 4.950.130 7.153.001 -2.202.871 -30,80 
        
TOTALES 63.869.043 58.797.323 5.071.720 8,63 
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2.1.4.  Volúmenes comercializados de hortalizas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 3.708.540 3.625.550 82.990 2,29 
Febrero 4.104.343 3.513.350 590.993 16,82 
Marzo 5.164.960 3.290.776 1.874.184 56,95 
Abril 4.129.250 4.265.069 -135.819 -3,18 
Mayo 4.592.155 3.673.758 918.397 25,00 
Junio 4.113.159 3.362.590 750.569 22,32 
Julio 3.813.665 4.076.991 -263.326 -6,46 
Agosto 3.371.088 3.422.850 -51.762 -1,51 
Septiembre 4.131.245 4.092.110 39.135 0,96 
Octubre 4.479.020 4.662.050 -183.030 -3,93 
Noviembre 4.258.080 4.644.281 -386.201 -8,32 
Diciembre 4.472.460 5.300.260 -827.800 -15,62 
       
TOTALES 50.337.965 47.929.635 2.408.330 5,02 
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2.1.5.  Volúmenes comercializados de patatas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S  Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 1.413.500 1.349.500 64.000 4,74 
Febrero 1.466.400 922.300 544.100 58,99 
Marzo 1.991.950 760.500 1.231.450 161,93 
Abril 1.382.700 1.623.326 -240.626 -14,82 
Mayo 1.469.350 1.239.400 229.950 18,55 
Junio 1.555.350 1.030.650 524.700 50,91 
Julio 1.060.900 817.310 243.590 29,80 
Agosto 963.750 585.600 378.150 64,57 
Septiembre 1.007.605 942.700 64.905 6,89 
Octubre 1.187.300 1.235.200 -47.900 -3,88 
Noviembre 1.161.360 1.416.715 -255.355 -18,02 
Diciembre 1.539.300 2.170.900 -631.600 -29,09 
         
TOTALES 16.199.465 14.094.101 2.105.364 14,94 
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2.1.6.  Variedades de frutas comercializadas en el 2.010 comparadas con el año anterior 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
F R U T A S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Aguacate 356.950 239.450 117.500 49,07 
Albaricoque 595.550 438.550 157.000 35,80 
Castañas 185.325 253.935 -68.610 -27,02 
Cerezas y Picotas 727.605 543.830 183.775 33,79 
Chirimoyas 984.470 1.008.450 -23.980 -2,38 
Ciruelas 633.810 587.560 46.250 7,87 
Dátiles 10.200 19.500 -9.300 -47,69 
Fresones 2.181.400 2.031.700 149.700 7,37 
Granadas 56.730 56.100 630 1,12 
Higo Chumbo 4.130 14.225 -10.095 -70,97 
Higos y Brevas 90.145 83.100 7.045 8,48 
Kakis 400.200 357.480 42.720 11,95 
Kiwi 1.708.300 1.293.050 415.250 32,11 
Limones 1.685.150 1.670.850 14.300 0,86 
Mandarinas 4.537.400 4.242.050 295.350 6,96 
Mangos 121.800 110.650 11.150 10,08 
Manzana 4.864.160 4.153.125 711.035 17,12 
Melocotón 4.186.720 3.911.720 275.000 7,03 
Melones 5.796.350 4.830.600 965.750 19,99 
Membrillos 91.970 45.290 46.680 103,07 
Naranjas 15.459.260 16.028.361 -569.101 -3,55 
Nectarinas 534.400 388.750 145.650 37,47 
Nisperos 310.320 290.090 20.230 6,97 
Nueces 101.473 86.950 14.523 16,70 
Pera  2.551.750 2.535.840 15.910 0,63 
Piña 1.584.200 1.166.800 417.400 35,77 
Platanos y Bananas 5.816.250 5.056.804 759.446 15,02 
Pomelos 41.750 51.800 -10.050 -19,40 
Sandias 6.106.850 4.890.778 1.216.072 24,86 
Uvas 2.041.900 2.347.250 -305.350 -13,01 
Resto frutas 102.525 62.685 39.840 63,56 
       
T O T A L E S  63.869.043 58.797.323 5.071.720 8,63 
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2.1.7. Variedades de hortalizas comercializadas en el 2.010 comparadas con el año anterior 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
H O R T A L I Z A S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Acelga 468.860 484.190 -15.330 -3,17 
Ajos 367.460 303.073 64.387 21,24 
Alcachofas 1.276.550 1.208.850 67.700 5,60 
Apio 284.980 285.240 -260 -0,09 
Berenjenas 1.427.650 1.412.400 15.250 1,08 
Boniatos 813.100 736.601 76.499 10,39 
Brocolis 77.140 105.950 -28.810 -27,19 
Calabacines 1.431.500 1.325.192 106.308 8,02 
Calabazas 195.350 155.450 39.900 25,67 
Cardos 27.400 22.700 4.700 20,70 
Cebollas 1.829.860 1.883.130 -53.270 -2,83 
Cebolletas 1.539.473 1.313.880 225.593 17,17 
Coles 851.440 786.520 64.920 8,25 
Coliflor 963.939 1.061.770 -97.831 -9,21 
Endivias 36.350 36.600 -250 -0,68 
Escarolas 311.900 343.000 -31.100 -9,07 
Esparragos 190.330 189.960 370 0,19 
Espinaca 220.820 261.970 -41.150 -15,71 
Guisante 10.150 2.610 7.540 288,89 
Haba verde 503.005 838.565 -335.560 -40,02 
Judias verdes 1.255.660 1.079.455 176.205 16,32 
Lechuga 7.196.050 6.151.190 1.044.860 16,99 
Pepinos 1.508.850 1.626.840 -117.990 -7,25 
Perejil 308.150 269.800 38.350 14,21 
Pimientos 6.467.088 6.768.075 -300.987 -4,45 
Puerros 364.760 394.505 -29.745 -7,54 
Rábanos y rabanillas 138.800 119.700 19.100 15,96 
Remolacha 24.500 4.650 19.850 426,88 
Setas y Champiñon 717.915 651.285 66.630 10,23 
Tomates 18.348.615 16.959.172 1.389.443 8,19 
Zanahorias 1.130.660 1.113.431 17.229 1,55 
Resto Hortalizas 49.660 33.881 15.779 46,57 
       
  50.337.965 47.929.635 2.408.330 5,02 
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2.1.8. Productos de mayor comercialización durante el año 2.010 

              

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 

PRODUCTOS Kilogramos % Kilogramos % Kilogramos % 

F R U T A S :             

Naranjas 15.459.260 24,2 16.028.361 27,3 -569.101 -3,55 

Manzanas 4.864.160 7,6 4.153.125 7,1 711.035 17,12 

Melones 5.796.350 9,1 4.830.600 8,2 965.750 19,99 

Platanos y Bananas 5.816.250 9,1 5.056.804 8,6 759.446 15,02 

Pera 2.551.750 4,0 2.535.840 4,3 15.910 0,63 

Sandías 6.106.850 9,6 4.890.778 8,3 1.216.072 24,86 

Mandarinas 4.537.400 7,1 4.242.050 7,2 295.350 6,96 

Melocotón 4.186.720 6,6 3.911.720 6,7 275.000 7,03 

Limones 1.685.150 2,6 1.670.850 2,8 14.300 0,86 

Uvas 2.041.900 3,2 2.347.250 4,0 -305.350 -13,01 

Chirimoyas 984.470 1,5 1.008.450 1,7 -23.980 -2,38 

Resto Frutas 9.838.783 15,4 8.121.495 13,8 1.717.288 21,14 

SUMA 63.869.043 100,0 58.797.323 100,0 5.071.720 8,63 

H O R T A L I Z A S:             

Tomates 18.348.615 36,5 16.959.172 35,4  1.389.443 8,19 

Lechuga 7.196.050 14,3 6.151.190 12,8  1.044.860 16,99 

Pimientos 6.467.088 12,8 6.768.075 14,1  -300.987 -4,45 

Cebollas 1.829.860 3,6 1.883.130 3,9  -53.270 -2,83 

Judias verdes 1.255.660 2,5 1.079.455 2,3  176.205 16,32 

Zanahorias 1.130.660 2,2 1.113.431 2,3  17.229 1,55 

Pepinos 1.508.850 3,0 1.626.840 3,4  -117.990 -7,25 

Alcachofas 1.276.550 2,5 1.208.850 2,5  67.700 5,60 

Cebolletas 1.539.473 3,1 1.313.880 2,7  225.593 17,17 

Resto Hortalizas 9.785.159 19,4 9.825.612 20,5  -40.453 -0,41 

SUMA 50.337.965 100,0 47.929.635 100,0  2.408.330 5,02 

             

R E S U M E N            

FRUTAS 63.869.043 49,0 58.797.323 48,7  5.071.720 8,63 

             

HORTALIZAS 50.337.965 38,6 47.929.635 39,7  2.408.330 5,02 

             

PATATAS 16.199.465 12,4 14.094.101 11,7  2.105.364 14,94 

         

TOTAL 130.406.473 100,0 120.821.059 100,0 9.585.414 7,93 

 



 

 

2.2. Precios 

2.2.1. Precios medios ponderados de frutas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 0,82 0,86 -0,04 -4,65 
Febrero 0,81 0,97 -0,16 -16,49 
Marzo 0,91 1,01 -0,10 -9,90 
Abril 0,81 0,99 -0,18 -18,18 
Mayo 0,87 0,92 -0,05 -5,43 
Junio 0,87 0,75 0,12 16,00 
Julio 0,86 0,60 0,26 43,33 
Agosto 0,76 0,64 0,12 18,75 
Septiembre 0,81 0,93 -0,12 -12,90 
Octubre 0,92 1,04 -0,12 -11,54 
Noviembre 0,83 0,97 -0,14 -14,43 
Diciembre 0,93 0,85 0,08 9,41 
          
P.M.P 0,85 0,87 -0,02 -2,30 
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2.2.2. Precios medios ponderados de hortalizas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 0,80 0,90 -0,10 -11,11 
Febrero 0,97 0,80 0,17 21,25 
Marzo 1,21 0,97 0,24 24,74 
Abril 0,95 0,99 -0,04 -4,04 
Mayo 0,70 0,52 0,18 34,62 
Junio 0,61 0,48 0,13 27,08 
Julio 0,59 0,54 0,05 9,26 
Agosto 0,59 0,66 -0,07 -10,61 
Septiembre 0,66 0,88 -0,22 -25,00 
Octubre 0,84 0,61 0,23 37,70 
Noviembre 0,75 0,54 0,21 38,89 
Diciembre 0,78 0,60 0,18 30,00 
          
P.M.P 0,80 0,70 0,10 14,29 
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2.2.3. Precios medios ponderados de patatas durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
        
Enero 0,16 0,22 -0,06 -27,27 
Febrero 0,21 0,22 -0,01 -4,55 
Marzo 0,26 0,22 0,04 18,18 
Abril 0,26 0,22 0,04 18,18 
Mayo 0,25 0,23 0,02 8,70 
Junio 0,24 0,22 0,02 9,09 
Julio 0,35 0,18 0,17 94,44 
Agosto 0,32 0,19 0,13 68,42 
Septiembre 0,25 0,17 0,08 47,06 
Octubre 0,30 0,16 0,14 87,50 
Noviembre 0,30 0,20 0,10 50,00 
Diciembre 0,30 0,15 0,15 100,00 
          
P.M.P 0,32 0,19 0,13 68,42 
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2.2.4. Precios medios ponderados del sector hortofrutícola en el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 0,72 0,78 -0,06 -7,69 
Febrero 0,79 0,82 -0,03 -3,66 
Marzo 0,93 0,91 0,02 2,20 
Abril 0,79 0,87 -0,08 -9,20 
Mayo 0,73 0,70 0,03 4,29 
Junio 0,70 0,60 0,10 16,67 
Julio 0,72 0,55 0,17 30,91 
Agosto 0,65 0,62 0,03 4,84 
Septiembre 0,69 0,84 -0,15 -17,86 
Octubre 0,82 0,76 0,06 7,89 
Noviembre 0,74 0,69 0,05 7,25 
Diciembre 0,78 0,66 0,12 18,18 
          
P.M.P. 0,76 0,72 0,04 5,56 
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1.1.  

 

3.1. Movimiento de Mercancías 

3.1.1. Mercancías comercializadas durante el año 2.010 

  ANUAL MENSUAL DIARIO 
  250 media Promedio 

        
PESCADO FRESCO 7.005.082 583.757 28.020 
PESCADO CONGELADO 582.925 48.577 2.332 
MARISCO FRESCO 2.978.018 248.168 11.912 
MARISCO CONGELADO 671.968 55.997 2.688 
        
TOTAL PESCADO 7.588.007 632.334 30.352 
        
TOTAL MARISCO 3.649.986 304.166 14.600 
        
TOTAL SECTOR 11.237.993 936.499 44.952 

62%

5%

27%

6%

COMERCIALIZACION  PRODUCTOS DEL MAR
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3.1.2. Volúmenes totales de pescado comercializados en el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS   
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 

          
Enero 818.985 779.084 39.901 5,12 
Febrero 875.500 750.666 124.834 16,63 
Marzo 1.018.370 943.101 75.269 7,98 
Abril 860.957 781.241 79.716 10,20 
Mayo 965.201 1.005.352 -40.151 -3,99 
Junio 1.043.165 920.053 123.112 13,38 
Julio 1.102.315 1.134.278 -31.963 -2,82 
Agosto 880.762 1.080.970 -200.208 -18,52 
Septiembre 998.670 1.107.422 -108.752 -9,82 
Octubre 933.764 1.045.435 -111.671 -10,68 
Noviembre 921.660 903.350 18.310 2,03 
Diciembre 818.644 944.350 -125.706 -13,31 
          
TOTALES 11.237.993 11.395.302 -157.309 -1,38 
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3.1.3. Volúmenes comercializados de pescado fresco en el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 694.960 646.984 47.976 7,42 
Febrero 746.130 632.706 113.424 17,93 
Marzo 880.350 813.441 66.909 8,23 
Abril 736.937 682.505 54.432 7,98 
Mayo 833.181 858.312 -25.131 -2,93 
Junio 914.545 810.893 103.652 12,78 
Julio 1.013.995 986.333 27.662 2,80 
Agosto 799.452 935.925 -136.473 -14,58 
Septiembre 917.170 977.022 -59.852 -6,13 
Octubre 857.644 899.195 -41.551 -4,62 
Noviembre 843.402 775.330 68.072 8,78 
Diciembre 745.334 810.100 -64.766 -7,99 
          
TOTALES 9.983.100 9.828.746 154.354 1,57 
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3.1.4. Volúmenes comercializados de pescado congelado durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Enero 124.025 132.100 -8.075 -6,11 
Febrero 129.370 117.960 11.410 9,67 
Marzo 138.020 129.660 8.360 6,45 
Abril 124.020 98.736 25.284 25,61 
Mayo 132.020 147.040 -15.020 -10,21 
Junio 128.620 109.160 19.460 17,83 
Julio 88.320 147.945 -59.625 -40,30 
Agosto 81.310 145.045 -63.735 -43,94 
Septiembre 81.500 130.400 -48.900 -37,50 
Octubre 76.120 146.240 -70.120 -47,95 
Noviembre 78.258 128.020 -49.762 -38,87 
Diciembre 73.310 134.250 -60.940 -45,39 
         
TOTALES 1.254.893 1.566.556 -311.663 -19,89 
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3.1.5. Especies comercializadas de p. Fresco en el 2.010 comparadas con el año anterior 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
PESCADO:  Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
Bacaladilla 693.810 687.502 6.308 0,92 
Bacalao 63.250 37.520 25.730 68,58 
Besugo 1.850 3.700 -1.850 -50,00 
Boga 9.500 10.420 -920 -8,83 
Bonito 15.250 10.950 4.300 39,27 
Boquerón 2.016.085 1.925.623 90.462 4,70 
Brótola 83.863 75.930 7.933 10,45 
Faneca 33.318 28.850 4.468 15,49 
Gallo 1.600 1.120 480 42,86 
Japuta 2.950 6.800 -3.850 -56,62 
Jurel 381.725 392.366 -10.641 -2,71 
Lenguado 19.950 14.550 5.400 37,11 
Merluza 841.281 710.272 131.009 18,44 
Pescadilla 282.830 356.208 -73.378 -20,60 
Pez Espada 128.180 140.050 -11.870 -8,48 
Raya 36.610 40.770 -4.160 -10,20 
Sardina 844.265 855.226 -10.961 -1,28 
Tintorera 343.950 333.900 10.050 3,01 
Trucha 72.436 56.800 15.636 27,53 
Resto 1.132.379 1.091.208 41.171 3,77 
         
MARISCO:        
Almejas y Chirlas 1.046.880 958.010 88.870 9,28 
Calamar 89.021 56.670 32.351 57,09 
Cangrejo 42.505 23.200 19.305 83,21 
Cigala 90.483 66.080 24.403 36,93 
Gamba 337.876 475.285 -137.409 -28,91 
Langostino 8.250 1.300 6.950 534,62 
Mejillón 661.498 719.553 -58.055 -8,07 
Pulpo 18.100 22.600 -4.500 -19,91 
Quisquilla 9.290 9.350 -60 -0,64 
Resto 674.115 716.933 -42.818 -5,97 
         
T O T A L E S  9.983.100 9.828.746 154.354 1,57 



  

0 

100.000 

200.000 

300.000 

400.000 

500.000 

600.000 

700.000 

800.000 

900.000 

1.000.000 

1.100.000 

1.200.000 

1.300.000 

1.400.000 

1.500.000 

1.600.000 

1.700.000 

1.800.000 

1.900.000 

2.000.000 

2.100.000 

2.200.000 

2.300.000 

2.400.000 

2.500.000 
B
a
c
a
la
d
il
la

B
a
c
a
la
o

B
e
s
u
g
o

B
o
g
a

B
o
n
it
o

B
o
q
u
e
ró
n

B
ró
to
la

F
a
n
e
c
a

G
a
ll
o

J
a
p
u
ta

J
u
re
l

L
e
n
g
u
a
d
o

M
e
rl
u
z
a

P
e
s
c
a
d
il
la

P
e
z
 E
s
p
a
d
a

R
a
y
a

S
a
rd
in
a

T
in
to
re
ra

T
ru
c
h
a

R
e
s
to

K
il
o
g
ra
m
o
s

Especies

ESPECIES DE PESCADO FRESCO

2.010 

2.009 



 

 

 

3.1.6. Especies comercializadas de p. Congelado en el 2.010 comparadas con el año anterior 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
CONGELADO: Kilogramos Kilogramos Kilogramos % 
          
Pescadilla y Pescada 50.125 66.900 -16.775 -25,07 
Lenguado 128.420 160.100 -31.680 -19,79 
Merluza 107.740 125.381 -17.641 -14,07 
Pez Espada 67.800 61.820 5.980 9,67 
Resto Congelados 228.840 267.190 -38.350 -14,35 
Marisco 671.968 885.165 -213.197 -24,09 
         
T O T A L E S  1.254.893 1.566.556 -311.663 -19,89 
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3.1.7. Especies de mayor comercialización durante el año 2.010 

              

  2.010  % 2.009  % DIFERENCIAS 

              

PRODUCTOS Kilogramos   Kilogramos   Kilogramos % 

              

PESCADO FRESCO             

Boquerón 2.016.085 20,19 1.925.623 19,59 90.462 4,70 

Jurel 381.725 3,82 392.366 3,99 -10.641 -2,71 

Sardina 844.265 8,46 855.226 8,70 -10.961 -1,28 

Pescadilla 282.830 2,83 356.208 3,62 -73.378 -20,60 

Tintorera 343.950 3,45 333.900 3,40 10.050 3,01 

Resto 3.136.227 31,42 2.916.442 29,67 219.785 7,54 

             

MARISCO FRESCO            

Almejas y Chirlas 1.046.880 10,49 958.010 9,75 88.870 9,28 

Gamba 337.876 3,38 475.285 4,84 -137.409 -28,91 

Mejillón 661.498 6,63 719.553 7,32 -58.055 -8,07 

Resto 931.764 9,33 896.133 9,12 35.631 3,98 

             

SUMA 9.983.100 100,00 9.828.746 100,00 154.354 1,57 

              

PESCADO CONGELADO:         

          

Marisco 671.968 53,55 885.165 56,50 -213.197 -24,09 

Pescadilla y Pescada 50.125 3,99 66.900 4,27 -16.775 -25,07 

Lenguado 128.420 10,23 160.100 10,22 -31.680 -19,79 

Merluza 107.740 8,59 125.381 8,00 -17.641 -14,07 

Resto 296.640 23,64 329.010 21,00 -32.370 -9,84 

         

SUMA 1.254.893 100,00 1.566.556 100,00 -311.663 -19,89 

              

R E S U M E N         

          

PRODUCTOS FRESCOS 9.983.100 88,83 9.828.746 86,25 154.354 1,57 

PRODUCTOS CONGELADOS 1.254.893 11,17 1.566.556 13,75 -311.663 -19,89 

          

TOTAL SECTOR 11.237.993 100,00 11.395.302 100,00 -157.309 -1,38 

 



 

 

 

3.2. Precios 

3.2.1. Precios medios ponderados de pescado fresco durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 3,93 3,90 0,03 0,77 
Febrero 4,03 3,74 0,29 7,75 
Marzo 3,94 3,96 -0,02 -0,51 
Abril 3,91 4,19 -0,28 -6,68 
Mayo 3,67 4,07 -0,40 -9,83 
Junio 4,08 4,24 -0,16 -3,77 
Julio 3,87 3,78 0,09 2,38 
Agosto 4,27 3,44 0,83 24,13 
Septiembre 3,82 3,53 0,29 8,22 
Octubre 3,66 3,49 0,17 4,87 
Noviembre 3,80 3,39 0,41 12,09 
Diciembre 4,45 4,15 0,30 7,23 
          
P.M.P. 3,94 3,81 0,13 3,41 
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3.2.2. Precios medios ponderados de congelados durante el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 7,73 7,54 0,19 2,52 
Febrero 7,82 9,05 -1,23 -13,59 
Marzo 7,79 8,96 -1,17 -13,06 
Abril 7,71 6,90 0,81 11,74 
Mayo 8,09 6,58 1,51 22,95 
Junio 6,55 6,52 0,03 0,46 
Julio 6,79 5,81 0,98 16,87 
Agosto 6,94 5,71 1,23 21,54 
Septiembre 6,89 5,94 0,95 15,99 
Octubre 7,12 6,19 0,93 15,02 
Noviembre 7,55 5,71 1,84 32,22 
Diciembre 8,89 5,98 2,91 48,66 
          
P.M.P. 7,51 6,69 0,82 12,26 
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3.2.3. Precios medios ponderados del sector pescados en el año 2.010 

          

  2.010  2.009  DIFERENCIAS 
          
M E S E S P.M.P P.M.P P.M.P. % 
          
Enero 4,51 4,51 0,00 0,00 
Febrero 4,59 4,58 0,01 0,22 
Marzo 4,46 4,65 -0,19 -4,09 
Abril 4,45 4,53 -0,08 -1,77 
Mayo 4,28 4,44 -0,16 -3,60 
Junio 4,38 4,51 -0,13 -2,88 
Julio 4,11 4,04 0,07 1,73 
Agosto 4,52 3,74 0,78 20,86 
Septiembre 4,07 3,82 0,25 6,54 
Octubre 3,94 3,87 0,07 1,81 
Noviembre 4,12 3,72 0,40 10,75 
Diciembre 4,84 4,41 0,43 9,75 
          
P. M. P. 4,34 4,20 0,14 3,33 
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VEHICULOS 

4.1. Movimiento de Vehículos 

4.1.1. Movimiento de entradas de vehículos a la unidad alimentaria durante el año 2.010 

                  

  2.010  2.009  DIFERENCIAS % 

M E S E S  Carga Descarga Carga Descarga Carga Descarga Carga Descarga 

              

Enero 16.495 2.361 16.907 2.304 -412 57 -2,44 2,47 

Febrero 16.498 2.156 15.822 2.222 676 -66 4,27 -2,97 

Marzo 20.163 2.830 19.470 2.863 693 -33 3,56 -1,15 

Abril 17.520 3.061 17.601 3.214 -81 -153 -0,46 -4,76 

Mayo 19.201 3.435 20.347 3.697 -1.146 -262 -5,63 -7,09 

Junio 21.244 3.292 20.520 3.132 724 160 3,53 5,11 

Julio 20.588 3.400 21.645 3.729 -1.057 -329 -4,88 -8,82 

Agosto 17.389 3.501 17.480 3.258 -91 243 -0,52 7,46 

Septiembre 19.951 3.407 21.292 3.582 -1.341 -175 -6,30 -4,89 

Octubre 19.969 3.480 21.685 3.553 -1.716 -73 -7,91 -2,05 

Noviembre 20.532 3.005 19.703 2.932 829 73 4,21 2,49 

Diciembre 19.858 2.765 20.127 2.650 -269 115 -1,34 4,34 

                

SUMA 229.408 36.693 232.599 37.136 -3.191 -443  -1,37 -1,19 

                

BONOS 58.472 47.342 57.457 46.017 1.015 1.325 1,77 2,88 

                  

TOTAL 287.880 84.035 290.056 83.153 -2.176 882  -0,75 1,06 
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4.1.2. Clasificación de entradas de vehículos a la unidad alimentaria durante el año 2.010 

                  

  VEHICULOS TOTALES 

MESES Hasta 1 Tm De1 a 4 Tm De 4 a 8 Tm Más de 8 Tm 2.010  2.009  DIFERENCIA % 

              

Enero 5.714  9.829  1.104  2.209  18.856  19.211  -355  -1,85 

Febrero 5.653  9.724  1.092  2.185  18.654  18.044  610  3,38 

Marzo 6.967  11.985  1.347  2.694  22.993  22.334  659  2,95 

Abril 6.236  10.728  1.205  2.411  20.581  20.815  -234  -1,12 

Mayo 6.859  11.799  1.326  2.652  22.636  24.043  -1.407  -5,85 

Junio 7.435  12.790  1.437  2.874  24.536  23.651  885  3,74 

Julio 7.269  12.504  1.405  2.810  23.988  25.374  -1.386  -5,46 

Agosto 6.330  10.889  1.223  2.447  20.890  20.738  152  0,73 

Septiembre 7.078  12.176  1.368  2.736  23.358  24.874  -1.516  -6,09 

Octubre 7.106  12.223  1.373  2.747  23.449  25.238  -1.789  -7,09 

Noviembre 7.132  12.269  1.378  2.757  23.537  22.635  902  3,98 

Diciembre 6.856  11.792  1.325  2.650  22.623  22.777  -154  -0,68 

              

SUMA 80.635  138.708  15.584  31.174  266.101  269.735  -3.634  -1,35 

              

BONOS 32.064  55.157  6.197  12.396  105.814  103.474  2.340  2,26 

              

TOTAL 112.698  193.865  21.781  43.570  371.915  373.209  -1.294  -0,35 
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5. DECOMISOS 

 

Géneros decomisados en los mercados por la inspección veterinaria 

 

 

 

P R O D U C T O S K I L O G R A M O S  
      
MERCADO FRUTAS/HORTALIZAS   
      
  FRUTAS 362.959 
    
  HORTALIZAS 145.224 
    
  PATATAS 175.505 
      
MERCADO DE PESCADOS   
      
  PESCADO FRESCO 181.417 
    
  PESCADO INMADURO 743 
    
  PESCADOS CONGELADO 95.764 
      
      
T O T A L   D E C O M I S A D O 961.612 
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COMUNICACIÓN EXTERNA

 

PROPUESTAS PARA ESPACIOS DISPONIBLES

LOCALES COMERCIALES MERCAGRANADA

 

MERCAGRANADA a lo largo de todo el año 2010 ha realizado campañas publicitarias al objeto 
de de atraer hasta sus instalaciones, o bien nuevos mayoristas o nuevas empresas capaces de 
dotar de mejores servicios a los mayoristas asentados en la Unidad Alimen
 
Entre ellas las siguientes acciones y creatividades:
 

PLAN ALQUILA CON LOGICA 

 

 

 

 

 

 

 

 

EXTERNA  

PROPUESTAS PARA ESPACIOS DISPONIBLES 

LOCALES COMERCIALES MERCAGRANADA 

GRANADA a lo largo de todo el año 2010 ha realizado campañas publicitarias al objeto 
de de atraer hasta sus instalaciones, o bien nuevos mayoristas o nuevas empresas capaces de 
dotar de mejores servicios a los mayoristas asentados en la Unidad Alimentaria. 

Entre ellas las siguientes acciones y creatividades: 

 

 

GRANADA a lo largo de todo el año 2010 ha realizado campañas publicitarias al objeto 
de de atraer hasta sus instalaciones, o bien nuevos mayoristas o nuevas empresas capaces de 

taria.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

CAMPAÑA DE SAMPLING EN POLÍGONOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

EN POLÍGONOS EMPRESARIALES DE GRANADA 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

CAMPAÑA EN COLABORACION CON 

- La Cámara de Comercio
- IMFE 
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PROGRAMA EDUCATIVO CONOCE MERCAGRANADA Y LOS ALIMENTOS

Mercagranada durante el año 2010 dio 
Mercagranada y los Alimentos”. Tras el éxito de esta iniciativa desde su inicio
pasado curso escolar, en esta ocasión Mercagranada ha triplicado las visitas y por tanto el número de 
escolares que han conocido y aprend
Supermercados DANI, uno de los centros neurálgicos
alimentos frescos de nuestra ciudad. DANI que desde el inicio en el pasado curso mostró un gran 
compromiso con los niños y con Mercagranada, sigue apostando un año más por la importancia de 
enseñarles a los más pequeños los beneficios de comer bien.
 
Las visitas se realizan durante todos los miércoles lectivos y constan de dos partes. A su llegada los 
centros visitan de la mano de una monitora, los distintos puestos de las naves que operan en la Unidad 
Alimentaria. Tocan y saborean productos frescos, y conocen
que estos alimentos llegan a sus mesas. Descubren
qué partes del mundo provienen cada uno de ellos. Al finalizar e
de los Sentidos. En esta segunda parte, realizan
les muestra las diferentes formas de cocinarlos, cómo manipularlos y qué aportaciones nutritivas tienen 
para el ser humano. Queremos lograr un aprendizaje real, con el que los niños sepan distinguir las 
distintas frutas, clasificarlas por su dulzura, 
conocerán las diferencias entre pescado azul y el resto, su fisonomía, como evitar raspas… En definitiva, 
talleres donde puedan tocar, oler, gustar y sentir cada alimento
 
A lo largo del año, y en función de su labor producti
las empresas instaladas en Mercagranada y que trabajan en los distintos eslabones de la cadena 
alimentaria. 
 
Por primera vez los niños han conocido
horario y qué es un Mercado de Abasto. 
Mercas, y que son ellos los encargados de distribuir los productos alimentarios a las pescaderías
fruterías, supermercados, grandes superficies…
 
Sin embargo en esta labor educativa, Mercagranada también 
través de la página web del programa, www.conocelosalimentos.com distintos trucos que les hará más 
fácil y divertida su labor diaria de cocinar y comprar.
 
Además, a partir de finales de septiembre Mercagranada present
programa, el calendario de visitas previsto para el curso escolar 2010
alumnos y padres, han podido consultar
dentro de www.conocelosalimentos.com el usuario descubrirá fotos de las visitas que ya se han realizado, 
juegos interactivos para los más pequeños, caracter
colegios que nos han visitado… 
 
 

PROGRAMA EDUCATIVO CONOCE MERCAGRANADA Y LOS ALIMENTOS

durante el año 2010 dio comienzo a la segunda edición del programa educativo 
Mercagranada y los Alimentos”. Tras el éxito de esta iniciativa desde su inicio, en el segundo trimestre del 
pasado curso escolar, en esta ocasión Mercagranada ha triplicado las visitas y por tanto el número de 

y aprendido las ventajas de comer sano. Es un programa patrocinado por 
Supermercados DANI, uno de los centros neurálgicos, junto con los Mercados Municipales, de los 
alimentos frescos de nuestra ciudad. DANI que desde el inicio en el pasado curso mostró un gran 

romiso con los niños y con Mercagranada, sigue apostando un año más por la importancia de 
enseñarles a los más pequeños los beneficios de comer bien. 

Las visitas se realizan durante todos los miércoles lectivos y constan de dos partes. A su llegada los 
ntros visitan de la mano de una monitora, los distintos puestos de las naves que operan en la Unidad 
imentaria. Tocan y saborean productos frescos, y conocen en primera persona cuál es el proceso hasta 

llegan a sus mesas. Descubren las diferentes variedades de un mismo producto y de 
qué partes del mundo provienen cada uno de ellos. Al finalizar el recorrido los alumnos entran

n esta segunda parte, realizan un Taller con Frutas y Verduras y otro con Pescados
las diferentes formas de cocinarlos, cómo manipularlos y qué aportaciones nutritivas tienen 

para el ser humano. Queremos lograr un aprendizaje real, con el que los niños sepan distinguir las 
distintas frutas, clasificarlas por su dulzura, amargura, pelarlas, mondarlas… En el caso de los pescados, 
conocerán las diferencias entre pescado azul y el resto, su fisonomía, como evitar raspas… En definitiva, 
talleres donde puedan tocar, oler, gustar y sentir cada alimento 

función de su labor productiva, los escolares también pueden
las empresas instaladas en Mercagranada y que trabajan en los distintos eslabones de la cadena 

han conocido qué es un mayorista, en qué consiste su trabajo, cuál es su 
horario y qué es un Mercado de Abasto. Han aprendido que Mercagranada está incluida en una red de 
Mercas, y que son ellos los encargados de distribuir los productos alimentarios a las pescaderías
fruterías, supermercados, grandes superficies… 

Sin embargo en esta labor educativa, Mercagranada también ha invitado a todos los padres, 
través de la página web del programa, www.conocelosalimentos.com distintos trucos que les hará más 

l y divertida su labor diaria de cocinar y comprar. 

Además, a partir de finales de septiembre Mercagranada presentó tanto en su página web como en la del 
programa, el calendario de visitas previsto para el curso escolar 2010-2011. De esta forma profesores

ido consultar cuando serán sus visitas de forma rápida y cómoda. Una vez 
dentro de www.conocelosalimentos.com el usuario descubrirá fotos de las visitas que ya se han realizado, 
juegos interactivos para los más pequeños, características sobre los distintos alimentos, videos de los 
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Con esta iniciativa Mercagranada trabaja porque la visita a sus instalaciones sea el punto de inflexión 
para que los más pequeños le pierdan el miedo a comer y a apreci
ellos mismos los que demanden un plato compuesto a base de productos frescos, frente a la comida 
basura, fuertemente demandada durante las últimas décadas.
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Con esta iniciativa Mercagranada trabaja porque la visita a sus instalaciones sea el punto de inflexión 
para que los más pequeños le pierdan el miedo a comer y a apreciar determinados alimentos y que sean 
ellos mismos los que demanden un plato compuesto a base de productos frescos, frente a la comida 
basura, fuertemente demandada durante las últimas décadas. 

                 

Con esta iniciativa Mercagranada trabaja porque la visita a sus instalaciones sea el punto de inflexión 
ar determinados alimentos y que sean 

ellos mismos los que demanden un plato compuesto a base de productos frescos, frente a la comida 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

CONCURSO WUWM 

La Unión Mundial de Mercados Mayoristas WUWM (World unión of Wholesale Market
fotografía de Mercagranada para incluirla en el calendario que la propia WUWM ha editado para el año 
2011. Cada año se edita este almanaque que se distribuye por el mundo entero. Para elaborarlo se pide a 
cada mercado mayorista que envíe u
para sendos meses del año. Pues bien, de entre todas las fotografías, llegadas del mundo entero, 
Mercagranada ha sido una de las que ha resultado protagonista. El tema que el jurado ha ele
a la participación de este mercado en la pasada edición de Sabores de Granada. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La Unión Mundial de Mercados Mayoristas WUWM (World unión of Wholesale Market
fotografía de Mercagranada para incluirla en el calendario que la propia WUWM ha editado para el año 
2011. Cada año se edita este almanaque que se distribuye por el mundo entero. Para elaborarlo se pide a 
cada mercado mayorista que envíe una selección de fotografías. De la suma de todas ellas se eligen 12 
para sendos meses del año. Pues bien, de entre todas las fotografías, llegadas del mundo entero, 
Mercagranada ha sido una de las que ha resultado protagonista. El tema que el jurado ha ele
a la participación de este mercado en la pasada edición de Sabores de Granada.  

La Unión Mundial de Mercados Mayoristas WUWM (World unión of Wholesale Market) ha elegido una 
fotografía de Mercagranada para incluirla en el calendario que la propia WUWM ha editado para el año 
2011. Cada año se edita este almanaque que se distribuye por el mundo entero. Para elaborarlo se pide a 

na selección de fotografías. De la suma de todas ellas se eligen 12 
para sendos meses del año. Pues bien, de entre todas las fotografías, llegadas del mundo entero, 
Mercagranada ha sido una de las que ha resultado protagonista. El tema que el jurado ha elegido, atañe 



 

 

 

 

PRESENCIA EN FRUIT ATTRACTION

 

 

 

Entre los días 20-22 octubre se celebr
ATTRACTION destinada al sector de 
comerciales. FRUIT ATTRACTION ha tenido un éxito de expositores más que reseñable, y ha presionado 
incluso para adelantar la fecha de celebración con respecto a la primera edición. Y son esos 
participantes, los que mantienen el gran nivel de intensidad en los preparativos que ya se vivió el año 
pasado. E incluso más. Cuando un certamen de estas característic
acogida significa una clara realidad: en FRUIT ATTRACTION se vende, se genera gran oportunidad de 
negocio. Así ocurrió en la primera etapa y de aquellos éxitos pervivirá esta segunda hasta poder valorarla.
Por ello Mercagranada quiso estar presente acercando a las empresas instaladas sus posibilidades y 
aprendiendo de la jornada. 

 

 

 

 

 

RESENCIA EN FRUIT ATTRACTION 

22 octubre se celebró en Madrid la segunda edición de la feria profesional FRUIT 
ATTRACTION destinada al sector de frutas y hortalizas. Tres intensas jornadas de relaciones 
comerciales. FRUIT ATTRACTION ha tenido un éxito de expositores más que reseñable, y ha presionado 

so para adelantar la fecha de celebración con respecto a la primera edición. Y son esos 
participantes, los que mantienen el gran nivel de intensidad en los preparativos que ya se vivió el año 
pasado. E incluso más. Cuando un certamen de estas características, tiene en su edición segunda tal 
acogida significa una clara realidad: en FRUIT ATTRACTION se vende, se genera gran oportunidad de 
negocio. Así ocurrió en la primera etapa y de aquellos éxitos pervivirá esta segunda hasta poder valorarla.
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participantes, los que mantienen el gran nivel de intensidad en los preparativos que ya se vivió el año 
as, tiene en su edición segunda tal 

acogida significa una clara realidad: en FRUIT ATTRACTION se vende, se genera gran oportunidad de 
negocio. Así ocurrió en la primera etapa y de aquellos éxitos pervivirá esta segunda hasta poder valorarla. 
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GRANADA DE TAPAS 2010

 

EL 22 de marzo de 2010 se felicitó 

Tapas con unas cestas de producto fresco cortesía de la Asociación de Mayoristas de Frutas y Hortalizas.

 

Este año, la organización decidía separar el concurso en dos categorías: bares y restaurantes, 

entendiendo las diferencias de capacidad e infraestructura que le

categorías de Mejor Tapa (restaurantes) y Mejor Tapa (Bares) recibían 

Don Adolfo Orti Garcia-Vicente, director gerente de esta casa, que no solo consistía en un surtido de 

productos frescos, sino en un acceso gratuito a Mercagranada para lo que resta de 2010.

GRANADA DE TAPAS 2010 

 

se felicitó a los ganadores de la segunda edición del concurso Granada de 

unas cestas de producto fresco cortesía de la Asociación de Mayoristas de Frutas y Hortalizas.

Este año, la organización decidía separar el concurso en dos categorías: bares y restaurantes, 

entendiendo las diferencias de capacidad e infraestructura que les separan. Así, los premiados, en las 

gorías de Mejor Tapa (restaurantes) y Mejor Tapa (Bares) recibían  un generoso premio de manos de 

Vicente, director gerente de esta casa, que no solo consistía en un surtido de 

cos, sino en un acceso gratuito a Mercagranada para lo que resta de 2010.

a los ganadores de la segunda edición del concurso Granada de 

unas cestas de producto fresco cortesía de la Asociación de Mayoristas de Frutas y Hortalizas. 

Este año, la organización decidía separar el concurso en dos categorías: bares y restaurantes, 

Así, los premiados, en las 
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Vicente, director gerente de esta casa, que no solo consistía en un surtido de 

cos, sino en un acceso gratuito a Mercagranada para lo que resta de 2010. 



 

 

 

 

 

 

 

Igualmente, todos los participantes recibían un tríptico en el que se adjuntaba un cupón de acceso 

gratuito al mercado para hasta tres ocasiones.

 

La jornada, que discurrió en el marco del Salón de Plenos del Excelentís

presidida por su primer edil y Presidente de Mercagranada S.A. Sr. D. José Torres Hurtado vio cómo se 

alzaban premiados, Vinoteca Salinas y el Restaurante las Tinajas en las categor

restaurantes respectivamente. 

 

La colaboración de Mercagranada en dicho certa

asistentes y participantes, miembros del jurado etc. ya que los premios se han estimado muy apropiados 

para el sector. 

 

Esta segunda edición, por consolidar en años venideros ha contado ya con cien participantes lo que 

supone un 25% más que en el primer año. 

 

El certamen se ha hecho coincidir este año con el puente festivo de San José del que han disfrutado diez 

comunidades autónomas con el objetivo de que la tapa, gratuita en los establecimientos granadinos, sirva 

como elemento de atracción turística a los viajeros de aquellas autonomías que gozaban de días festivos 

y contribuya a aumentar el número de pernoctaci
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gratuito al mercado para hasta tres ocasiones. 

en el marco del Salón de Plenos del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada, 

presidida por su primer edil y Presidente de Mercagranada S.A. Sr. D. José Torres Hurtado vio cómo se 

alzaban premiados, Vinoteca Salinas y el Restaurante las Tinajas en las categor

n de Mercagranada en dicho certamen ha sido muy valorada sin duda, por todos aquellos 

asistentes y participantes, miembros del jurado etc. ya que los premios se han estimado muy apropiados 

Esta segunda edición, por consolidar en años venideros ha contado ya con cien participantes lo que 

supone un 25% más que en el primer año.  

El certamen se ha hecho coincidir este año con el puente festivo de San José del que han disfrutado diez 

comunidades autónomas con el objetivo de que la tapa, gratuita en los establecimientos granadinos, sirva 

como elemento de atracción turística a los viajeros de aquellas autonomías que gozaban de días festivos 

y contribuya a aumentar el número de pernoctaciones en la capital de la Alhambra. 
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Esta segunda edición, por consolidar en años venideros ha contado ya con cien participantes lo que 

El certamen se ha hecho coincidir este año con el puente festivo de San José del que han disfrutado diez 

comunidades autónomas con el objetivo de que la tapa, gratuita en los establecimientos granadinos, sirva 

como elemento de atracción turística a los viajeros de aquellas autonomías que gozaban de días festivos 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

EN COLABORACION CON 

 
A petición de la organización Síndrome de Down, Mercagranada estuvo presente en el evento realizado 
en la Plaza de Toros de Granada, con motivo del encuentro mundial de esta asociación en la ciudad. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

EN COLABORACION CON LA ASOCIACIÓN MUNDIAL SINDROME DE DOWN

A petición de la organización Síndrome de Down, Mercagranada estuvo presente en el evento realizado 
en la Plaza de Toros de Granada, con motivo del encuentro mundial de esta asociación en la ciudad. 

 

 

SINDROME DE DOWN 

A petición de la organización Síndrome de Down, Mercagranada estuvo presente en el evento realizado 
en la Plaza de Toros de Granada, con motivo del encuentro mundial de esta asociación en la ciudad.  



 

 

 

PUBLICACIONES EN MEDIOS DE 

PUBLICACIONES EN IDEAL GRANADA

 

 

 

 

 

 

 

 

PUBLICACIONES EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

PUBLICACIONES EN IDEAL GRANADA 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

INSERCCION PUBLICITARIA EN DISTRIBUCION Y CONSUMO

 

 

 

 

 

 

 

INSERCCION PUBLICITARIA EN DISTRIBUCION Y CONSUMO 

  



 

 

 

 

 

 

 

PÁGINA WEB DE MERCASA MERCADOS MUNICIPALES

http://www.mercadosmunicipales.es/6_mercas_10_Mercagranada.php

 

 

 

 

GINA WEB DE MERCASA MERCADOS MUNICIPALES 

http://www.mercadosmunicipales.es/6_mercas_10_Mercagranada.php 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DISFRUTA COMIENDO PESCADO

Granada es una de las cuatro ciudades españolas que celebran un acto de 
promoción que persigue fomentar el consumo de pescado fresco y marisco en los 
mercados municipales. Bajo el lema “Disfruta comiendo pescado” el Mercado de San Agustín  acogió un 
encuentro con la prensa al que asistieron, Dña. María del Carmen Sánchez Quevedo, Concejal Delegada 
de Educación, Salud y Consumo del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada, D. Adolfo Orti García 
Vicente, Director Gerente de Mercagranada S.A., D. Sergio Álvarez, P
Provincial de Mayoristas de Pescado de Granada y representante provincial de ANMAPE, así como D. 
Antonio Francisco Molla en representación de CEPESCA.

Esta iniciativa surge de la necesidad de impulsar el mercado del pescado y mar
detracción de consumo por efecto de la crisis. El acto contó con una nutrida representación de medios de 
comunicación.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DISFRUTA COMIENDO PESCADO 

nada es una de las cuatro ciudades españolas que celebran un acto de 
promoción que persigue fomentar el consumo de pescado fresco y marisco en los 
mercados municipales. Bajo el lema “Disfruta comiendo pescado” el Mercado de San Agustín  acogió un 

con la prensa al que asistieron, Dña. María del Carmen Sánchez Quevedo, Concejal Delegada 
de Educación, Salud y Consumo del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada, D. Adolfo Orti García 
Vicente, Director Gerente de Mercagranada S.A., D. Sergio Álvarez, Presidente de la Asociación 
Provincial de Mayoristas de Pescado de Granada y representante provincial de ANMAPE, así como D. 
Antonio Francisco Molla en representación de CEPESCA. 

Esta iniciativa surge de la necesidad de impulsar el mercado del pescado y marisco en lucha contra la 
detracción de consumo por efecto de la crisis. El acto contó con una nutrida representación de medios de 

mercados municipales. Bajo el lema “Disfruta comiendo pescado” el Mercado de San Agustín  acogió un 
con la prensa al que asistieron, Dña. María del Carmen Sánchez Quevedo, Concejal Delegada 

de Educación, Salud y Consumo del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada, D. Adolfo Orti García – 
residente de la Asociación 
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SABORES DE GRANADA

 
Mercagranada colaboró activamente con el Ayuntamiento de Granada en el programa Sabores de 
Granada. Un certamen que pretende posicionar la gastronomía de Granada como uno de sus atractivos 
culturales y turísticos.  
 
La idea, promovida por la Concejalía de Turismo del Excelentísimo 
la participación de diversas entidades de la capital. Como no, la primera de ellas, Mercagranada, presente 
en todos los actos de apoyo al consumo en la ind
la industria del turismo por su relación especial con el canal HORECO.
 
Consumir lo autóctono, con preferencia a lo foráneo,
tienen los alimentos típicos de Granada y cuál es la temporada para pedir cada uno.
 
 

 

 

 

 

 

 

SABORES DE GRANADA 

activamente con el Ayuntamiento de Granada en el programa Sabores de 
Granada. Un certamen que pretende posicionar la gastronomía de Granada como uno de sus atractivos 

La idea, promovida por la Concejalía de Turismo del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada, contó
la participación de diversas entidades de la capital. Como no, la primera de ellas, Mercagranada, presente 
en todos los actos de apoyo al consumo en la industria de la alimentación y también de forma tangente a 
la industria del turismo por su relación especial con el canal HORECO. 

o, con preferencia a lo foráneo, con  la intención de definir con exactitud qué virtudes 
s típicos de Granada y cuál es la temporada para pedir cada uno. 
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PRESENTACIÓN DE LA TRAZABILIDAD DE 

MERCAGRANADA A OTROS MERCAS

Desde la puesta en marcha en 2002 de la nueva ley de Trazabilidad y Seguridad Alimentaria; 
MERCAGRANADA ha luchado por ir en cabeza de todas las iniciativas que, lejos de asimilarla como un 
engorro administrativo, aciertan a verla como una oportunidad real de añadir valor al producto ofreciendo 
una calidad, confianza y seguridad sin paralelo en el mercado.

Nuestra etiqueta de pescado, por poner un ejemplo, está perfectamente automatizada a partir de una 
gestión informática de alto nivel. 
saber qué hacer, cómo actuar y qué información ofrecer a usuarios 

Ello le ha valido el apoyo y halago de la Secretaría General del FROM, que no dudó en presentarse ante 
los medios de comunicación para felicitar a Mercagranada por la calidad que exhibía su etiqueta de 
pescado. 

 

 

 

 

 

 

PRESENTACIÓN DE LA TRAZABILIDAD DE 

MERCAGRANADA A OTROS MERCAS 

Desde la puesta en marcha en 2002 de la nueva ley de Trazabilidad y Seguridad Alimentaria; 
por ir en cabeza de todas las iniciativas que, lejos de asimilarla como un 

engorro administrativo, aciertan a verla como una oportunidad real de añadir valor al producto ofreciendo 
una calidad, confianza y seguridad sin paralelo en el mercado. 

queta de pescado, por poner un ejemplo, está perfectamente automatizada a partir de una 
gestión informática de alto nivel.  Caso de producirse el menor incidente, en tiempo mínimo podríamos 
saber qué hacer, cómo actuar y qué información ofrecer a usuarios y autoridades. 

Ello le ha valido el apoyo y halago de la Secretaría General del FROM, que no dudó en presentarse ante 
los medios de comunicación para felicitar a Mercagranada por la calidad que exhibía su etiqueta de 
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Caso de producirse el menor incidente, en tiempo mínimo podríamos 

Ello le ha valido el apoyo y halago de la Secretaría General del FROM, que no dudó en presentarse ante 
los medios de comunicación para felicitar a Mercagranada por la calidad que exhibía su etiqueta de 



 

 

MERCAGRANADA EN EL 

La unidad alimentaria estuvo presente en el encuentro organizado por ANMAPE (Asociación Nacional de 
Mayoristas de Pescados de Mercas), donde Mercagranada tuvo la oportunidad de presentar la promoción 
del pescado que se está realizando a
Alimentos.  

 

 

 

 

 

 

MERCAGRANADA EN EL CONGRESO DE ANMAPE 

alimentaria estuvo presente en el encuentro organizado por ANMAPE (Asociación Nacional de 
Mayoristas de Pescados de Mercas), donde Mercagranada tuvo la oportunidad de presentar la promoción 
del pescado que se está realizando a través del programa educativo Conoce Mercagranada y los 

alimentaria estuvo presente en el encuentro organizado por ANMAPE (Asociación Nacional de 
Mayoristas de Pescados de Mercas), donde Mercagranada tuvo la oportunidad de presentar la promoción 

través del programa educativo Conoce Mercagranada y los 



 

COMUNICACIÓN MIXTA

CLUB DE FIDELIZACIÓN

CLUB DE FIDELIZACIÓN MERCAGRANADA S.A.

Uno de los objetivos fundamentales de Mercagranada durante finales de 2010 y principios de 2011, ha 

sido crear un distintivo de calidad que aporte a los productos

en los distintos lineales del supermercado.

Buscando la demanda por parte del público objetivo Mercagranada ha trabajado en la creación de un 

logotipo que permita a mayoristas y detallistas mostrar a sus clientes q

Mercagranada y por lo tanto es símbolo de seguridad y calidad alimentaria.

 

 

 

 

 

En la fase de lanzamiento del Club se han realizado distintas intervenciones por diversos canales, a 

través de los cuales se han dado a 

ellas. 

 

 

 

 

 

 

COMUNICACIÓN MIXTA 

CLUB DE FIDELIZACIÓN (2010-2011) 

CLUB DE FIDELIZACIÓN MERCAGRANADA S.A. 

Uno de los objetivos fundamentales de Mercagranada durante finales de 2010 y principios de 2011, ha 

sido crear un distintivo de calidad que aporte a los productos de Mercagranada una notoriedad destacada 

en los distintos lineales del supermercado. 

Buscando la demanda por parte del público objetivo Mercagranada ha trabajado en la creación de un 

logotipo que permita a mayoristas y detallistas mostrar a sus clientes que el producto que ofrecen es de 

Mercagranada y por lo tanto es símbolo de seguridad y calidad alimentaria. 

En la fase de lanzamiento del Club se han realizado distintas intervenciones por diversos canales, a 

través de los cuales se han dado a conocer las ventajas de pertenecer al club. Aquí aparecen algunas de 

Uno de los objetivos fundamentales de Mercagranada durante finales de 2010 y principios de 2011, ha 

de Mercagranada una notoriedad destacada 

Buscando la demanda por parte del público objetivo Mercagranada ha trabajado en la creación de un 

ue el producto que ofrecen es de 

En la fase de lanzamiento del Club se han realizado distintas intervenciones por diversos canales, a 

conocer las ventajas de pertenecer al club. Aquí aparecen algunas de 
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Firmas electrónicas para divulgación y promoción

Comunicación a través de e-mail 

Firmas electrónicas para divulgación y promoción 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Desde Mercagranada S.A. hemos querido también agradecer el apoyo y más aun, la colaboración activa 

de los asentadores del mercado con el programa de visitas escolares Conocemos Mercagranada y los 

Alimentos, que estamos desarrollando con el patrocinio de Su

como el Instituto de Nutrición y Tecnología de los Alimentos José Mataix, INYTA, de la Universidad de 

Granada, la Concejalía de Educación del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada o AEPNAA. Una vez 

recibimos a los alumnos y les mostramos cómo es un mercado de abasto, pasamos al aula taller de los 

sentidos donde les dejamos investigar, relacionarse y jugar con los alimentos, seguramente en mayor 

medida de lo que pueden interactuar en casa. Pues bien, esos alimentos 

aportación de los colectivos de mayoristas, de pescado por un lado, y de frutas y hortalizas por otro.

Pero la colaboración del mayorista está traspasando este rol de suministro básico al programa. Mientras 

los niños avanzan por la nave, los asentadores presentes en la ruta salen al paso ofreciendo 

de todo tipo: fresas, melón, plátanos, ma

medida a nuestros pequeños visitantes. Ello está ligado a la imagen positiva q

niños) se están llevando de nuestro espacio, y que están difundiendo en sus conversaciones cotidianas. 

Esto tiene un valor de marca incalculable y es fruto de la colaboración que 

 

 

 

 

 

 

 

Desde Mercagranada S.A. hemos querido también agradecer el apoyo y más aun, la colaboración activa 

de los asentadores del mercado con el programa de visitas escolares Conocemos Mercagranada y los 

Alimentos, que estamos desarrollando con el patrocinio de Supermercados DANI, y diversas instituciones 

como el Instituto de Nutrición y Tecnología de los Alimentos José Mataix, INYTA, de la Universidad de 

Granada, la Concejalía de Educación del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada o AEPNAA. Una vez 

alumnos y les mostramos cómo es un mercado de abasto, pasamos al aula taller de los 

sentidos donde les dejamos investigar, relacionarse y jugar con los alimentos, seguramente en mayor 

medida de lo que pueden interactuar en casa. Pues bien, esos alimentos dependen de la generosa 

aportación de los colectivos de mayoristas, de pescado por un lado, y de frutas y hortalizas por otro.

Pero la colaboración del mayorista está traspasando este rol de suministro básico al programa. Mientras 

nave, los asentadores presentes en la ruta salen al paso ofreciendo 

ipo: fresas, melón, plátanos, mandarinas... toda vez que animan, jalean y alegran en mayor 

medida a nuestros pequeños visitantes. Ello está ligado a la imagen positiva que los profesores (y los 

niños) se están llevando de nuestro espacio, y que están difundiendo en sus conversaciones cotidianas. 

Esto tiene un valor de marca incalculable y es fruto de la colaboración que nos brindan.

Desde Mercagranada S.A. hemos querido también agradecer el apoyo y más aun, la colaboración activa 

de los asentadores del mercado con el programa de visitas escolares Conocemos Mercagranada y los 

permercados DANI, y diversas instituciones 

como el Instituto de Nutrición y Tecnología de los Alimentos José Mataix, INYTA, de la Universidad de 

Granada, la Concejalía de Educación del Excelentísimo Ayuntamiento de Granada o AEPNAA. Una vez 

alumnos y les mostramos cómo es un mercado de abasto, pasamos al aula taller de los 

sentidos donde les dejamos investigar, relacionarse y jugar con los alimentos, seguramente en mayor 

dependen de la generosa 

aportación de los colectivos de mayoristas, de pescado por un lado, y de frutas y hortalizas por otro. 

Pero la colaboración del mayorista está traspasando este rol de suministro básico al programa. Mientras 

nave, los asentadores presentes en la ruta salen al paso ofreciendo productos 

ndarinas... toda vez que animan, jalean y alegran en mayor 

ue los profesores (y los 

niños) se están llevando de nuestro espacio, y que están difundiendo en sus conversaciones cotidianas. 

brindan. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

COMUNICACIÓN DEL NUEVO CONTROL DE ACCESOS

El control de accesos previsto para Mercagranada es un sistema basado en el reconocimiento de las 
matrículas que entran a la unidad 
continuaremos con el sistema de pago a la entrada diario, por categorías de vehículos o bien medi
abonos anuales, que están a la venta desde el mes de noviembre de 2010 para el ejercicio 
instalado lectores de matrículas en los tres carriles principales de entrada, 
lector a la salida, así como en la salida directa a la carretera de córdoba.

Para dicha implantación se han realizado las comunicaciones pe
familiarizar y resolver las dudas de todos los usuarios de Mercagranada.

Comunicación para la implantación del nuevo sistema de control de accesos

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DEL NUEVO CONTROL DE ACCESOS 

El control de accesos previsto para Mercagranada es un sistema basado en el reconocimiento de las 
matrículas que entran a la unidad alimentaria, tanto a la entrada como a la salida. Por el momento 
continuaremos con el sistema de pago a la entrada diario, por categorías de vehículos o bien medi

a la venta desde el mes de noviembre de 2010 para el ejercicio 
lectores de matrículas en los tres carriles principales de entrada, y en uno de ellos también 

lector a la salida, así como en la salida directa a la carretera de córdoba. 

Para dicha implantación se han realizado las comunicaciones pertinentes al respecto, con el objeto de 
familiarizar y resolver las dudas de todos los usuarios de Mercagranada. 

Comunicación para la implantación del nuevo sistema de control de accesos 

El control de accesos previsto para Mercagranada es un sistema basado en el reconocimiento de las 
alimentaria, tanto a la entrada como a la salida. Por el momento 

continuaremos con el sistema de pago a la entrada diario, por categorías de vehículos o bien mediante 
a la venta desde el mes de noviembre de 2010 para el ejercicio 2011. Se han 

en uno de ellos también 

rtinentes al respecto, con el objeto de 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

MERCAREST 2010 
 
El 25 de mayo de 2010, MERCAREST celebró su VII Edición. En esta ocasión, se subraya un salto 
cualitativo. El avance, hay que buscarlo en la asistencia, en la acogida de las propuestas planteadas en 
esta edición, y sobre todo en la calidad excepcional de l
horas de la mañana. En ese momento se producían las primeras acreditaciones. Ya entonces se podía 
apreciar una diferencia con respecto a años precedentes. El número de personas interesadas en asistir a 
la ponencia sobre I+D de los alimentos funcionales a cargo de D. Daniel Arias Aranda superó con amplio 
margen a los asistentes a la parte conceptual de MERCAREST anteriores. De forma previa a su 
intervención, D. Adolfo Ortí, director Gerente de Mercagranada ha
del periodista D. Pablo Amate. 
 
D. Daniel Arias, basó el curso de su ponencia en el éxito que está viviendo el universo de los alimentos 
funcionales motivado por el actual ritmo de vida social, que genera una cierta dem
desarrollo de producto cada vez más atractivos e interesantes que encuentran en Granada, epicentro y 
motor de todo este "subsector" de la industria alimentaria.
 
Hacia las 12.00 de la mañana, desbordando la más optimista de las previsiones t
pudieron conocer el proyecto LA MORAGA. Dani García visitaba Mercagranada. Quien en 2006 fuera 
nombrado mejor cocinero joven de Europa se presentaba por fin en MERCAREST para desvelar los 
secretos de su receta para el éxito. En este mom
que Dani atrajo a la sala de ponencias por un lado a todos los cocineros, restauradores, hosteleros que 
se hallaban montando la gran atracción del posterior tapeo solidario en la nave; por otro a los m
del mercado, que apostaron por un cartel de mucho nivel y por otro del consumidor final que se había 
desplazado para asistir a una jornada plagada de flashes de interés también para él. El proyecto LA 
MORAGA, se definió por Dani García como lujo 
exhibido en un formato nuevo y más económico. 
 
Una vez terminadas las ponencias, pasaron a celebrarse las dos sesiones de Cocina en Directo que 
contemplaba el programa. Aquí también se acentuó el carácte
Salinas, de Vinoteca Salinas, y Francisco Iáñez de Las Tinajas. Sendos ganadores de los premios a la 
mejor tapa en categoría de Bares y Restaurantes respectivamente. De hecho, las tapas que se cocinaron 
en directo fueron precisamente aquellas que se alzaron con el galardón. 
 
La última parte de jornada, la solidaria, se llamó Tapas en clave de Solidaridad. Cada restaurante de los 
que participaron, se comprometía a aportar 200 unidades de una tapa para degustar por par
aquellos profesionales o no que quisieron acercarse hasta MERCAREST. El acceso a ese gran tapeo iba 
a ser siempre previo pago de una entrada de 10 euros a beneficio del Banco de Alimentos de Granada. 
Atendiendo a los dos actores de esta relació
el Banco de Alimentos ha expresado personalmente su agradecimiento, satisfacción y ánimo para repetir 
una acción similar en años venideros ya que el rendimiento ha sido excelente para ellos. Por ot
llamados establecimientos solidarios: de ellos les podemos decir que en la mayoría de los casos han 
dado más de 200 unidades, hay casos incluso en que se ha doblado esa cantidad. Todos han estado 
desde el primer momento cerca de una iniciativa
personas no profesionales que se acercaron a acompañar a la no menos reseñable presencia de 
miembros del sector aquí reunidos.

 

El 25 de mayo de 2010, MERCAREST celebró su VII Edición. En esta ocasión, se subraya un salto 
cualitativo. El avance, hay que buscarlo en la asistencia, en la acogida de las propuestas planteadas en 
esta edición, y sobre todo en la calidad excepcional de los participantes. La jornada se abrió a las 10.00 
horas de la mañana. En ese momento se producían las primeras acreditaciones. Ya entonces se podía 
apreciar una diferencia con respecto a años precedentes. El número de personas interesadas en asistir a 

onencia sobre I+D de los alimentos funcionales a cargo de D. Daniel Arias Aranda superó con amplio 
margen a los asistentes a la parte conceptual de MERCAREST anteriores. De forma previa a su 
intervención, D. Adolfo Ortí, director Gerente de Mercagranada había inaugurado la jornada acompañado 

D. Daniel Arias, basó el curso de su ponencia en el éxito que está viviendo el universo de los alimentos 
funcionales motivado por el actual ritmo de vida social, que genera una cierta dem
desarrollo de producto cada vez más atractivos e interesantes que encuentran en Granada, epicentro y 
motor de todo este "subsector" de la industria alimentaria. 

Hacia las 12.00 de la mañana, desbordando la más optimista de las previsiones t
conocer el proyecto LA MORAGA. Dani García visitaba Mercagranada. Quien en 2006 fuera 

nombrado mejor cocinero joven de Europa se presentaba por fin en MERCAREST para desvelar los 
secretos de su receta para el éxito. En este momento se vivió la verdadera esencia de esta jornada, ya 
que Dani atrajo a la sala de ponencias por un lado a todos los cocineros, restauradores, hosteleros que 
se hallaban montando la gran atracción del posterior tapeo solidario en la nave; por otro a los m
del mercado, que apostaron por un cartel de mucho nivel y por otro del consumidor final que se había 
desplazado para asistir a una jornada plagada de flashes de interés también para él. El proyecto LA 
MORAGA, se definió por Dani García como lujo asequible. El propio menú del restaurante LA CALIMA 
exhibido en un formato nuevo y más económico.  

Una vez terminadas las ponencias, pasaron a celebrarse las dos sesiones de Cocina en Directo que 
contemplaba el programa. Aquí también se acentuó el carácter magistral de los participantes: David 
Salinas, de Vinoteca Salinas, y Francisco Iáñez de Las Tinajas. Sendos ganadores de los premios a la 
mejor tapa en categoría de Bares y Restaurantes respectivamente. De hecho, las tapas que se cocinaron 

eron precisamente aquellas que se alzaron con el galardón.  

La última parte de jornada, la solidaria, se llamó Tapas en clave de Solidaridad. Cada restaurante de los 
que participaron, se comprometía a aportar 200 unidades de una tapa para degustar por par
aquellos profesionales o no que quisieron acercarse hasta MERCAREST. El acceso a ese gran tapeo iba 
a ser siempre previo pago de una entrada de 10 euros a beneficio del Banco de Alimentos de Granada. 

ndo a los dos actores de esta relación que se generaba con centro en Mercagranada, por un lado, 
el Banco de Alimentos ha expresado personalmente su agradecimiento, satisfacción y ánimo para repetir 
una acción similar en años venideros ya que el rendimiento ha sido excelente para ellos. Por ot
llamados establecimientos solidarios: de ellos les podemos decir que en la mayoría de los casos han 
dado más de 200 unidades, hay casos incluso en que se ha doblado esa cantidad. Todos han estado 
desde el primer momento cerca de una iniciativa solidaria en la que el éxito ha sido la gran cantidad de 
personas no profesionales que se acercaron a acompañar a la no menos reseñable presencia de 
miembros del sector aquí reunidos. 

El 25 de mayo de 2010, MERCAREST celebró su VII Edición. En esta ocasión, se subraya un salto 
cualitativo. El avance, hay que buscarlo en la asistencia, en la acogida de las propuestas planteadas en 

a jornada se abrió a las 10.00 
horas de la mañana. En ese momento se producían las primeras acreditaciones. Ya entonces se podía 
apreciar una diferencia con respecto a años precedentes. El número de personas interesadas en asistir a 

onencia sobre I+D de los alimentos funcionales a cargo de D. Daniel Arias Aranda superó con amplio 
margen a los asistentes a la parte conceptual de MERCAREST anteriores. De forma previa a su 

bía inaugurado la jornada acompañado 

D. Daniel Arias, basó el curso de su ponencia en el éxito que está viviendo el universo de los alimentos 
funcionales motivado por el actual ritmo de vida social, que genera una cierta demanda, y por el 
desarrollo de producto cada vez más atractivos e interesantes que encuentran en Granada, epicentro y 

Hacia las 12.00 de la mañana, desbordando la más optimista de las previsiones todos los asistentes 
conocer el proyecto LA MORAGA. Dani García visitaba Mercagranada. Quien en 2006 fuera 

nombrado mejor cocinero joven de Europa se presentaba por fin en MERCAREST para desvelar los 
ento se vivió la verdadera esencia de esta jornada, ya 

que Dani atrajo a la sala de ponencias por un lado a todos los cocineros, restauradores, hosteleros que 
se hallaban montando la gran atracción del posterior tapeo solidario en la nave; por otro a los mayoristas 
del mercado, que apostaron por un cartel de mucho nivel y por otro del consumidor final que se había 
desplazado para asistir a una jornada plagada de flashes de interés también para él. El proyecto LA 

asequible. El propio menú del restaurante LA CALIMA 

Una vez terminadas las ponencias, pasaron a celebrarse las dos sesiones de Cocina en Directo que 
r magistral de los participantes: David 

Salinas, de Vinoteca Salinas, y Francisco Iáñez de Las Tinajas. Sendos ganadores de los premios a la 
mejor tapa en categoría de Bares y Restaurantes respectivamente. De hecho, las tapas que se cocinaron 

La última parte de jornada, la solidaria, se llamó Tapas en clave de Solidaridad. Cada restaurante de los 
que participaron, se comprometía a aportar 200 unidades de una tapa para degustar por parte de todos 
aquellos profesionales o no que quisieron acercarse hasta MERCAREST. El acceso a ese gran tapeo iba 
a ser siempre previo pago de una entrada de 10 euros a beneficio del Banco de Alimentos de Granada. 

n que se generaba con centro en Mercagranada, por un lado, 
el Banco de Alimentos ha expresado personalmente su agradecimiento, satisfacción y ánimo para repetir 
una acción similar en años venideros ya que el rendimiento ha sido excelente para ellos. Por otro lado, los 
llamados establecimientos solidarios: de ellos les podemos decir que en la mayoría de los casos han 
dado más de 200 unidades, hay casos incluso en que se ha doblado esa cantidad. Todos han estado 

solidaria en la que el éxito ha sido la gran cantidad de 
personas no profesionales que se acercaron a acompañar a la no menos reseñable presencia de 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

DIVULGACIÓN DE INICIATIVAS DE

Entre las diversas iniciativas realizadas en este periodo de tiempo se encuentran las 
entrevistas a mayoristas del mercado que se han ido realizando, dándoles más difusión a los negocios 
implantados en la Unidad y a los avances que se llevan a cabo dentro de ellas.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DIVULGACIÓN DE INICIATIVAS DE MAYORISTAS 

ntre las diversas iniciativas realizadas en este periodo de tiempo se encuentran las 
entrevistas a mayoristas del mercado que se han ido realizando, dándoles más difusión a los negocios 
implantados en la Unidad y a los avances que se llevan a cabo dentro de ellas. 
entrevistas a mayoristas del mercado que se han ido realizando, dándoles más difusión a los negocios 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

COMUNICACIÓN DE OFERTA FORMATIVA

Formación y empresa constituyen un aporte ineludible en la implementación de modelos de formación y 
de capacitación laboral para contribuir eficientemente a la adquisición de conocimientos y competencias 
relevantes para el ejercicio de las actividades profesionales. Las empresas del futuro no podrán 
restringirse sólo a calificar a sus trabajadores, sino a o
la organización sea capaz de aprender, para lo cual es necesario que la dirección de la empresa se 
encargue sistemáticamente de crear enlaces didácticos entre los individuos y la organización.
Mercagranada está altamente comprometida en niveles de formación, por lo que se ha realizado un 
seguimiento comunicativo de todas las ofertas que han salido desde ella.

Diseños para publicitar la plataforma y la imagen del área en la web de merca.

 

 

 

 

 

 

 

COMUNICACIÓN DE OFERTA FORMATIVA 

Formación y empresa constituyen un aporte ineludible en la implementación de modelos de formación y 
capacitación laboral para contribuir eficientemente a la adquisición de conocimientos y competencias 

relevantes para el ejercicio de las actividades profesionales. Las empresas del futuro no podrán 
restringirse sólo a calificar a sus trabajadores, sino a organizar las secuencias de trabajo de tal modo que 
la organización sea capaz de aprender, para lo cual es necesario que la dirección de la empresa se 
encargue sistemáticamente de crear enlaces didácticos entre los individuos y la organización.

está altamente comprometida en niveles de formación, por lo que se ha realizado un 
seguimiento comunicativo de todas las ofertas que han salido desde ella. 

eños para publicitar la plataforma y la imagen del área en la web de merca. 

 

 

 

Formación y empresa constituyen un aporte ineludible en la implementación de modelos de formación y 
capacitación laboral para contribuir eficientemente a la adquisición de conocimientos y competencias 

relevantes para el ejercicio de las actividades profesionales. Las empresas del futuro no podrán 
rganizar las secuencias de trabajo de tal modo que 

la organización sea capaz de aprender, para lo cual es necesario que la dirección de la empresa se 
encargue sistemáticamente de crear enlaces didácticos entre los individuos y la organización. 

está altamente comprometida en niveles de formación, por lo que se ha realizado un 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

PREMIO A LA EXCELENCIA DETALLISTA

Mercagranada respalda al ganador del premio a la excelencia detallista, galardonada tras el 

reconocimiento de un servicio de alta calidad, donde se suma innovación, frescura,

atención al público, entre otros valores fundamentales del comercio detallista. El Director Gerente de 

Mercagranada, quiso visitarlos para darle la enhorabuena de toda la Unidad Alimentaria.

 

 

 

 

PREMIO A LA EXCELENCIA DETALLISTA 

granada respalda al ganador del premio a la excelencia detallista, galardonada tras el 

reconocimiento de un servicio de alta calidad, donde se suma innovación, frescura, 

entre otros valores fundamentales del comercio detallista. El Director Gerente de 

Mercagranada, quiso visitarlos para darle la enhorabuena de toda la Unidad Alimentaria.

granada respalda al ganador del premio a la excelencia detallista, galardonada tras el 

 variedad, calidad y 

entre otros valores fundamentales del comercio detallista. El Director Gerente de 

Mercagranada, quiso visitarlos para darle la enhorabuena de toda la Unidad Alimentaria. 

 



 

FELICITACIÓN NAVIDEÑA
DEL MERCADO 

Como todos los años Mercagranada estuvo en estas fechas señaladas con todos los usuarios, con el 

mejor reflejo de un año que finaliza, un resumen visual de un duro trabajo para dar la calidad que merece 

el cliente. 

 
BOLETÍN INFORMATIVO
 
El Boletín Informativo así como la página web de Mercagranada 
una constante en el trabajo de comunicación de Mercagranada, a través de ambas plataformas 
los usuarios pueden estar informados de todas las novedades acontecidas en el mercado, 
plantear sugerencias y preguntar dudas entre otros.

  

FELICITACIÓN NAVIDEÑA CON VIDEO DE LOS PRODUCTOS 

los años Mercagranada estuvo en estas fechas señaladas con todos los usuarios, con el 

mejor reflejo de un año que finaliza, un resumen visual de un duro trabajo para dar la calidad que merece 

 

INFORMATIVO 

El Boletín Informativo así como la página web de Mercagranada www.mercagranada.es
una constante en el trabajo de comunicación de Mercagranada, a través de ambas plataformas 
los usuarios pueden estar informados de todas las novedades acontecidas en el mercado, 
plantear sugerencias y preguntar dudas entre otros. 

los años Mercagranada estuvo en estas fechas señaladas con todos los usuarios, con el 

mejor reflejo de un año que finaliza, un resumen visual de un duro trabajo para dar la calidad que merece 

www.mercagranada.es son 
una constante en el trabajo de comunicación de Mercagranada, a través de ambas plataformas 
los usuarios pueden estar informados de todas las novedades acontecidas en el mercado, 



COMUNICACIÓN INTERNA

TRES DESTACADOS. DÍA DE LA INFORMADORA (2010

Trimestralmente Mercagranada ha destacado los tres puntos más importantes en el mercado durante los meses siguientes. Esta 

comunicación se ha llevado a cabo a través de la página web, de correo electrónico, de poster y de flyer que una azafata ha 

distribuido en las horas punta por todo el recinto de la Unidad Alimentaria. Como ejemplo, los tres destacados del mes de abril.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

COMUNICACIÓN INTERNA 

TRES DESTACADOS. DÍA DE LA INFORMADORA (2010-2011) 

Trimestralmente Mercagranada ha destacado los tres puntos más importantes en el mercado durante los meses siguientes. Esta 

comunicación se ha llevado a cabo a través de la página web, de correo electrónico, de poster y de flyer que una azafata ha 

do en las horas punta por todo el recinto de la Unidad Alimentaria. Como ejemplo, los tres destacados del mes de abril.

Trimestralmente Mercagranada ha destacado los tres puntos más importantes en el mercado durante los meses siguientes. Esta 

comunicación se ha llevado a cabo a través de la página web, de correo electrónico, de poster y de flyer que una azafata ha 

do en las horas punta por todo el recinto de la Unidad Alimentaria. Como ejemplo, los tres destacados del mes de abril. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

BUZÓN DE SUGERENCIAS 

En Mercagranada no estamos al margen de las opiniones y 

han facilitado durante todo el año diversos formatos para que aquellos que lo deseen, nos dejen su opinión de cómo 

mejorar el mercado. Tras ser atendidas se han valorado la viabilidad e idoneidad d

cuyos valores se han ido llevando a cabo.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En Mercagranada no estamos al margen de las opiniones y sugerencias de todos aquellos que nos conocen, por ello se 

han facilitado durante todo el año diversos formatos para que aquellos que lo deseen, nos dejen su opinión de cómo 

mejorar el mercado. Tras ser atendidas se han valorado la viabilidad e idoneidad de cada una de ellas en función de 

cuyos valores se han ido llevando a cabo. 

sugerencias de todos aquellos que nos conocen, por ello se 

han facilitado durante todo el año diversos formatos para que aquellos que lo deseen, nos dejen su opinión de cómo 

e cada una de ellas en función de 



 

 

 

ELABORACION DE LA MEMORIA informe estadístico, cuentas y memoria de actividades año 2009

Mercagranada presentó su Memoria Económica y de Actividades de 
gastos recogidos durante este año con respecto al curso anterior, así como en detalle los distintos apartados de las 
cuentas anuales. 

Valorando en cifras la Unidad Alimentaria hay que destacar, el movimien
crecimiento del 4,37%  y el mercado de frutas y hortalizas una subida del 3,41% con respecto al curso anterior. El 
mercado de pescados ha crecido un 0,46%. Todo ello se ha dado en un entorno de crisis lo que da más i
esfuerzo de nuestros usuarios en la comercialización de sus productos.

 

 

 

 

 

 

 

 

ELABORACION DE LA MEMORIA informe estadístico, cuentas y memoria de actividades año 2009

su Memoria Económica y de Actividades de 2009, donde quedaron reflejados 
gastos recogidos durante este año con respecto al curso anterior, así como en detalle los distintos apartados de las 

Valorando en cifras la Unidad Alimentaria hay que destacar, el movimiento de vehículos que ha experimentado un 
y el mercado de frutas y hortalizas una subida del 3,41% con respecto al curso anterior. El 

mercado de pescados ha crecido un 0,46%. Todo ello se ha dado en un entorno de crisis lo que da más i
esfuerzo de nuestros usuarios en la comercialización de sus productos. 

ELABORACION DE LA MEMORIA informe estadístico, cuentas y memoria de actividades año 2009 

, donde quedaron reflejados los ingresos y los 
gastos recogidos durante este año con respecto al curso anterior, así como en detalle los distintos apartados de las 

to de vehículos que ha experimentado un 
y el mercado de frutas y hortalizas una subida del 3,41% con respecto al curso anterior. El 

mercado de pescados ha crecido un 0,46%. Todo ello se ha dado en un entorno de crisis lo que da más importancia al 

 



 

 

 

 

 

ASOCIACIONES DE MAYORISTAS

Entre los servicios que se les da a las distintas asociaciones y a los mayoristas, se encuentra la preparación de 
material necesario para reuniones profesionales, estar presentes en ferias comerciales y otros formatos para difundir 
su imagen corporativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MAYORISTAS DE MERCAGRANADA 

los servicios que se les da a las distintas asociaciones y a los mayoristas, se encuentra la preparación de 
material necesario para reuniones profesionales, estar presentes en ferias comerciales y otros formatos para difundir 

los servicios que se les da a las distintas asociaciones y a los mayoristas, se encuentra la preparación de 
material necesario para reuniones profesionales, estar presentes en ferias comerciales y otros formatos para difundir 



 

 

 

IMAGEN CORPORATIVA PROPIA

Una imagen corporativa renovada, actual y adaptada a todas las comunicaciones es esencial, por ello en 
Mercagranada hemos trabajado para seguir mostrando el mercado y potenciar la imagen corporativa del 
mismo a través de diversos formatos y en diferentes acciones comerciales y de comunicación.

DIPTICOS PARA DIFUNDIR ENTRE LOS USUARIOS LAS VENTAJAS DE COMPRAR EN 
MERCAGRANADA 

 
 

 

 

 

IMAGEN CORPORATIVA PROPIA 

imagen corporativa renovada, actual y adaptada a todas las comunicaciones es esencial, por ello en 
Mercagranada hemos trabajado para seguir mostrando el mercado y potenciar la imagen corporativa del 

través de diversos formatos y en diferentes acciones comerciales y de comunicación.

DIPTICOS PARA DIFUNDIR ENTRE LOS USUARIOS LAS VENTAJAS DE COMPRAR EN 

 

imagen corporativa renovada, actual y adaptada a todas las comunicaciones es esencial, por ello en 
Mercagranada hemos trabajado para seguir mostrando el mercado y potenciar la imagen corporativa del 

través de diversos formatos y en diferentes acciones comerciales y de comunicación. 

DIPTICOS PARA DIFUNDIR ENTRE LOS USUARIOS LAS VENTAJAS DE COMPRAR EN 
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