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Informe de Auditoria de Cuentas Anuales Abreviadas

A los Accionistas de
Mercados Centrales de Abastecimiento de Granada, S.A.

Hemos auditado las cuentas anuales abreviadas de Mercados Centrales de Abastecimiento de
Granada, S.A. (la “Sociedad”) que comprenden el balance abreviado al 31 de diciembre de
2011, la cuenta de pérdidas y ganancias abreviada, el estado abreviado de cambios en el
patrimonio neto y la memoria abreviada correspondientes al ejercicio anual terminado en dicha
fecha. Los Administradores son responsables de la formulacién de las cuentas anuales
abreviadas de la Sociedad, de acuerdo con el marco normativo de informacién financiera
aplicable a la entidad (que se identifica en la nota 2 de la memoria abreviada adjunta) y, en
particular, con los principios y criterios contables contenidos en el mismo. Nuestra
responsabilidad es expresar una opinion sobre las citadas cuentas anuales abreviadas en su
conjunto, basada en el trabajo realizado de acuerdo con la normativa reguladora de la actividad
de auditoria de cuentas vigente en Espaiia, que requiere el examen, mediante la realizacion de
pruebas selectivas, de la evidencia justificativa de las cuentas anuales abreviadas y la
evaluacion de si su presentacion, los principios y criterios contables utilizados y las
estimaciones realizadas estdn de acuerdo con el marco normativo de informacién financiera que
resulta de aplicacion.

En nuestra opinién, las cuentas anuales abreviadas del ejercicio 2011 adjuntas expresan, en
todos los aspectos significativos, la imagen fiel del patrimonio y de la situacion financiera de
Mercados Centrales de Abastecimiento de Granada, S.A. al 31 de diciembre de 2011 asi como
de los resultados de sus operaciones correspondientes al ejercicio anual terminado en dicha
fecha, de conformidad con el marco normativo de informacién financiera que resulta de
aplicacion y, en particular, con los principios y criterios contables contenidos en el mismo.
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.
Balances de Situacion Abreviados

31 de diciembre de 2011y 2010

(Expresados en euros)

Activo Nota 2011 2010
Inmovilizado intangible Nota g 7-217 8.655
Inmovilizado material Nota 6 10.266.562 10.502.961
Inversiones financieras a largo plazo Nota 8 40.090 44.309
Total activos no corrientes 10.313.869 10.555.925
Existencias 1.161 1.703
Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar Nota 8 377-457 417.420
Inversiones financieras a corto plazo Nota 8 349 349
Periodificaciones a corto plazo 29.674 52.675
Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 53.267 52.278
Total activos corrientes 461.908 524.425

Total activo 10.775-777 11.080.350




MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.
Balances de Situacion Abreviados

31 de diciembre de 2011 y 2010

(Expresados en euros)

Patrimonio Neto y Pasivo Nota 2011 2010
Fondos propios Notag 6.454.594 6.275.721
Capital
Capital escriturado 6.352.209 6.352.209
Reservas 59.438 2.190
Resultados de ejercicios anteriores (135.926) (651.156)
Resultado del ejercicio 178.873 572.478
Subvenciones, donaciones y legados recibidos Nota 10 978.178 1.011.308
Total patrimonio neto 7-432.772 7.287.029
Deudas a largo plazo Nota 12 1.127.680 1.422.633
Deudas con entidades de crédito 1.094.597 1.413.276
Acreedores por arrendamiento financiero 33.083 9.357
Deudas con empresas del grupo y asociadas a largo plazo Nota 12 236.864 337.450
Pasivos por impuesto diferido Nota 14 2.709 3.043
Total pasivos no corrientes 1.367.253 1.763.126
Deudas a corto plazo Nota 12 858.501 701.617
Deudas con entidades de crédito 646.084 532.223
Acreedores por arrendamiento financiero 10.167 6.194
Otros pasivos financieros 202.250 163.200
Deudas con empresas del grupo y asociadas a corto plazo Nota12 100.586 71.899
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar Nota 12 1.003-444 1.132.295
Proveedores, empresas del grupo y asociadas a corto plazo 185.168 91.965
Acreedores varios 643.799 813.974
Personal (remuneraciones pendientes de pago) 21.070 19.279
Otras deudas con las Administraciones PUblicas 153.407 207.077
Periodificaciones a corto plazo 13.221 124.384
Total pasivos corrientes 1.975.752 2.030.195
Total patrimonio neto y pasivo 10.775.777 11.080.350

La memoria adjunta forma parte integrante de las cuentas anuales abreviadas del ejercicio.



MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Cuentas de Pérdidas y Ganancias Abreviadas
para los ejercicios anuales terminados en
31 de diciembre de 2011y 2010

(Expresadas en euros)

Nota 2011 2010

Importe neto de la cifra de negocios Nota 16 2.934.813 2.937.751
Trabajos realizados por la empresa para su activo 25.587 21.170
Aprovisionamientos Nota 16 (137-263) (126.572)
Otros ingresos de explotacion 160.077 153.277
Gastos de personal Nota 16 (1.272.092) (1.301.464)
Otros gastos de explotacion Nota 16 (1.144.303) (818.350)
Amortizacion del inmovilizado Notas5y 6 (385.665) (374.715)
Imputacion de subvenciones de inmovilizado no financiero y otras 33.465 33.465
Excesos de provisiones 20.548 85.422

Deterioro y resultado por enajenaciones del inmovilizado Nota 16 (4-377) -
Otros resultados Nota 16 5.359 8.751
Resultado de explotacion 236.149 618.735
Ingresos financieros Nota 7 1.445 6.604
Gastos financieros Nota 10 (58.721) (52.861)
Resultado financiero (57.276) (46.257)
Resultado antes de impuestos 178.873 572.478

Impuesto sobre beneficios Nota 14 - -
Resultado del ejercicio 178.873 572.478

La memoria adjunta forma parte integrante de las cuentas anuales abreviadas del ejercicio.



MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Estados de Cambios en el Patrimonio Neto
correspondientes a los ejercicios anuales terminados en
31 de diciembre de 2011 y 2010

A) Estados de Ingresos y Gastos Reconocidos
correspondientes a los ejercicios anuales terminados en
31 de diciembre de 2011 y 2010

(Expresados en euros)

Nota 2011 2010
Resultado de la cuenta de pérdidas y ganancias 178.873 572.478
Ingresos y gastos imputados directamente al patrimonio neto
Efecto impositivo 10y 14 - 311.202
Total ingresos y gastos imputados directamente en
el patrimonio neto - 311.202
Transferencias a la cuenta de pérdidas y ganancias
Subvenciones, donaciones y legados (33.465) (33.465)
Efecto impositivo 335 100
Total transferencias a la cuenta de pérdidas y
ganancias (33.130) (33.365)
Total de ingresos y gastos reconocidos 145.743 850.315

La memoria adjunta forma parte integrante de las cuentas anuales abreviadas del ejercicio.
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(2)

(a)

MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas

Naturaleza, Actividades de la Sociedad y Composicion del Grupo

Mercados Centrales de Abastecimiento de Granada, S.A. (en adelante Mercagranada o la Sociedad) se constituyd
como sociedad de responsabilidad andnima el 6 de noviembre de 1967 y como Empresa Mixta el 8 de agosto de
1975. Su objeto social y actividad consisten principalmente en la promocion y explotacion de los Mercados
Centrales Mayoristas de la ciudad de Granada, asi como la mejora de todos los drdenes del ciclo de comercializacion
de los productos alimenticios.

El 8 de agosto de 1975 se elevo a escritura publica una modificacion de los estatutos de la Sociedad, con objeto de
adaptarlos a los que forman parte del expediente de municipalizacion aprobado por el Ministerio de la Gobernacion
el 13 de abril de 1973. Segun dicha modificacion estatutaria, la duracion de la Sociedad seria de 5o afios y una vez
expirado dicho plazo revertirian al Excmo. Ayuntamiento de Granada, sin indemnizacion alguna, los activos y los
pasivos de la Sociedad, y en condiciones normales de uso, todas las instalaciones, bienes y material de servicio.

Con fecha 4 de noviembre de 2010 se firmo un Convenio entre el Excmo. Ayuntamiento de Granada y Mercasa
cobre la forma de gestion del servicio de mercados mayoristas de Granada. De acuerdo con el Convenio, una vez
que el capital social de la Sociedad es de titularidad integramente puUblica, lo que la habilita para acceder a la
modalidad de gestion directa del servicio, se resuelve de mutuo acuerdo la relacion contractual que se derivaba de
su condicion de sociedad de economia mixta, asumiendo la Sociedad la gestion directa del servicio, sin alteracion de
las condiciones técnicas y economico-financieras en que se viene prestando, previa aprobacion por Pleno del
Ayuntamiento del oportuno expediente, debiendo procederse a la oportuna modificacion de los Estatutos Sociales.

Con fecha 7 de febrero de 2011, se han publicado en el Boletin Oficial de la Provincia de Granada los nuevos
Estatutos de la Sociedad, que fueron aprobados inicialmente por el Pleno del Ayuntamiento de Granada el 29 de
octubre de 2010 y una vez terminado el 27 de diciembre de 2010 el periodo de exposicion publica sin que se haya
presentado ninguna reclamacion. De acuerdo con los nuevos Estatutos, la Sociedad se constituye en un "medio
propio" y servicio técnico del Excelentisimo Ayuntamiento de Granada y de la Administracion del Estado, a través
de la Sociedad estatal "Mercados Centrales de Abastecimiento, S.A." (MERCASA), a los efectos de lo dispuesto en
los articulos 24.6 y 8.2 de la Ley 30/2007 de 30 de octubre, de Contratos del Sector Publico, pasando a tener
duracion indefinida. Estos Estatutos han sido aprobados en Junta General Extraordinaria de Accionistas de fecha 16
de febrero de 2011.

Al 31 de diciembre de 2011, MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. no forma unidad
de decision segun lo dispuesto en la Norma 132 de las Normas de Elaboracion de Cuentas Anuales con otras
sociedades domiciliadas en Espafia.

Bases de presentacion
Imagen fiel

Las cuentas anuales se han formulado a partir de los registros contables de MERCADOS CENTRALES DE
ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A. Las cuentas anuales del ejercicio 2011 se han preparado de acuerdo con la
legislacion mercantil vigente y con las normas establecidas en el Plan General de Contabilidad, con el objeto de
mostrar la imagen fiel del patrimonio y de la situacion financiera al 31 de diciembre de 2011 y de los resultados de
sus operaciones y de los cambios en el patrimonio neto y de sus flujos de efectivo correspondiente al ejercicio anual
terminado en dicha fecha.

Los Administradores de la Sociedad estiman que las cuentas anuales del ejercicio 2011, que han sido formuladas el
16 de febrero de 2012, seran aprobadas por la Junta General de Accionistas sin modificacion alguna.

‘omparacion de la informacion

Las cuentas anuales abreviadas presentan a efectos comparativos, con cada una de las partidas del balance de
situacion abreviado, de la cuenta de pérdidas y ganancias abreviada, del estado abreviado de cambios en el
patrimonio neto y de la memoria abreviada, ademas de las cifras del ejercicio 2011, las correspondientes al ejercicio
anterior, que formaban parte de las cuentas anuales abreviadas del ejercicio 2010 aprobadas por la Junta General de
cionistas de fecha 5 de mayo de 2011.

(Continua)
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas

Moneda funcional y moneda de presentacion
Las cuentas anuales se presentan en euros, que es la moneda funcional y de presentacion de la Sociedad.

Aspectos criticos de la valoracion y estimacion de las incertidumbres y juicios relevantes en la aplicacion de politicas
contables

La preparacion de las cuentas anuales requiere la aplicacion de estimaciones contables relevantes y la realizacion de
juicios, estimaciones e hipotesis en el proceso de aplicacion de las politicas contables de la Sociedad. En este
sentido, se resumen a continuacion un detalle de los aspectos que han implicado un mayor grado de juicio,
complejidad o en los que las hipotesis y estimaciones son significativas para la preparacion de las cuentas anuales.

(i) Estimaciones contables relevantes e hipotesis

La correccion valorativa por insolvencias de clientes, la revision de saldos individuales en base a la calidad
crediticia de los clientes, tendencias actuales del mercado y analisis histérico de las insolvencias a nivel
agregado, implica un elevado juicio. En relacion a la correccion valorativa derivada del analisis agregado de la
experiencia histdrica de impagados, una reduccion en el volumen de saldos implica una reduccion de las
correcciones valorativas y viceversa.

(i) Cambios de estimacion

Asimismo, a pesar de que las estimaciones realizadas por los Administradores de la Sociedad se han calculado
en funcion de la mejor informacion disponible al 31 de diciembre de 2011, es posible que acontecimientos que
puedan tener lugar en el futuro obliguen a su modificacion en los préximos ejercicios. El efecto en cuentas
anuales de las modificaciones que, en su caso, se derivasen de los ajustes a efectuar durante los proximos
ejercicios se registraria de forma prospectiva.

Distribucion de Resultados

La distribucion de los beneficios y reservas de la Sociedad del ejercicio finalizado el 31 de diciembre de 2010,
aprobada por la Junta General de Accionistas el 5 de mayo de 2011 ha sido la siguiente:

Euros
Bases de reparto
Beneficios/Pérdidas del ejercicio 572.478
Distribucion
Reserva legal 57.248
Compensacion de pérdidas de ejercicios anteriores 515.230
572.478

(Continua)



MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas

La propuesta de distribucion del resultado de 2011 y otras reservas de la Sociedad a presentar a la Junta General de
Accionistas es como sigue:

Euros
Bases de reparto
Beneficios/Pérdidas del ejercicio 178.873
Distribucion
Reserva legal 17.887
Otras reservas 25.060
Compensacion de pérdidas de ejercicios anteriores 135.926
178.873

Al 31 de diciembre de 2011, los importes de las reservas no distribuibles asciende a 58.812 euros y corresponde a la
reserva legal (1.564 euros en 2010).

(4) Normas de Registro y Valoracion

(@) Inmovilizado intangible
Los activos incluidos en el inmovilizado intangible figuran contabilizados a su precio de adquisicion o a su coste de
produccion, siguiendo los mismos principios que los establecidos en la determinacion del coste de produccion de las
existencias. El inmovilizado intangible se presenta en el balance de situacion por su valor de coste minorado en el
importe de las amortizaciones y correcciones valorativas por deterioro acumuladas.

(i) Concesiones administrativas

Las concesiones administrativas se registran por su coste de adquisicion y se presentan netas de su
correspondiente amortizacion acumulada, que se calcula linealmente en un periodo de 5o afios.

(i) Aplicaciones informaticas
Las aplicaciones informaticas se valoran a su coste de adquisicion y se amortizan linealmente durante el
periodo de cinco afos en que estd prevista su utilizacion. Los costes de mantenimiento de las aplicaciones
informaticas se llevan a gastos en el momento en que se incurre en ellos.
(b)  Inmovilizado material

(i) Reconocimiento inicial

El inmovilizado material se presenta por su valor de adquisicion, actualizado hasta 1996 de acuerdo con lo
permitido por la legislacion vigente, deducidas las amortizaciones acumuladas correspondientes.

(i) Amortizaciones

La amortizacion de los elementos del inmovilizado material se determina mediante la aplicacion de los
criterios que se mencionan a continuacion:

(Continua)



MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas

Método de

amortizacion %
Urbanizacion y Construcciones lineal 2
Instalaciones fijas lineal 2
Magquinaria y utillaje lineal 12,5
Mobiliario lineal 6,6
Elementos de transporte lineal 12,5
Equipos para procesos de informacion lineal 20
Otro inmovilizado material lineal 25

Los gastos de mantenimiento y reparaciones del inmovilizado material que no mejoran su utilizacion o
prolongan su vida Util, se cargan a la cuenta de pérdidas y ganancias en el momento en que se producen.

(c) Deterioro de valor de activos no financieros sujetos a amortizacion o depreciacion

La Sociedad sigue el criterio de evaluar la existencia de indicios que pudieran poner de manifiesto el potencial
deterioro de valor de los activos no financieros sujetos a amortizacion o depreciacion, al objeto de comprobar si el
valor contable de los mencionados activos excede de su valor recuperable, entendido como el mayor entre el valor
razonable, menos costes de venta y su valor en uso.

(d) Arrendamientos
(i) Contabilidad del arrendador

Los contratos de arrendamiento en los que, al inicio de los mismos, la Sociedad transfiere a terceros de forma
sustancial los riesgos y beneficios inherentes a la propiedad de los activos, se clasifican como arrendamientos
financieros. En caso contrario se clasifican como arrendamientos operativos.

Los arrendamientos conjuntos de terrenos y edificios se clasifican como operativos o financieros
separadamente para cada elemento. Si no se espera que el arrendatario adquiera la propiedad del terreno al
final del plazo de arrendamiento y el edificio cumple las condiciones para clasificarse como arrendamiento
financiero, los cobros minimos del arrendamiento se distribuyen entre ambos componentes en proporcion a
los valores razonables relativos que representan los derechos de arrendamiento.

- Arrendamientos operativos

Los activos arrendados a terceros bajo contratos de arrendamiento operativo se presentan de acuerdo a la
naturaleza de los mismos resultando de aplicacion los principios contables que se desarrollan en el apartado
4(b).

Los ingresos procedentes de los arrendamientos operativos, netos de los incentivos concedidos, se reconocen
como ingresos de forma lineal a lo largo del plazo de arrendamiento, salvo que resulte mas representativa
otra base sistematica de reparto por reflejar mas adecuadamente el patron temporal de consumo de los
beneficios derivados del uso del activo arrendado.

(i) Contabilidad del arrendatario

Los contratos de arrendamiento, que al inicio de los mismos, transfieren a la Sociedad sustancialmente todos
los riesgos y beneficios inherentes a la propiedad de los activos, se clasifican como arrendamientos
financieros y en caso contrario se clasifican como arrendamientos operativos.

(Continua)



MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Memoria de las Cuentas Anuales Abreviadas

- Arrendamientos financieros

Al comienzo del plazo del arrendamiento, la Sociedad reconoce un activo y un pasivo por el menor del valor
razonable del bien arrendado o el valor actual de los pagos minimos del arrendamiento. Los costes directos
iniciales se incluyen como mayor valor del activo. Los pagos minimos se dividen entre la carga financieray la
reduccion de la deuda pendiente de pago. Los gastos financieros se imputan a la cuenta de pérdidas y
ganancias, mediante la aplicacion del método del tipo de interés efectivo.

Las cuotas de arrendamiento contingente se registran como gasto cuando es probable que se vaya a incurrir
en las mismas.

Los principios contables que se aplican a los activos utilizados por la Sociedad en virtud de la suscripcion de
contratos de arrendamiento clasificados como financieros son los mismos que los que se desarrollan en el
apartado 4(b). No obstante, si no existe una seguridad razonable de que la Sociedad va a obtener la
propiedad al final del plazo de arrendamiento de los activos, éstos se amortizan durante el menor de la vida
Util o el plazo del mismo.

- Arrendamientos operativos

Las cuotas derivadas de los arrendamientos operativos, netas de los incentivos recibidos, se reconocen
como gasto de forma lineal durante el plazo del arrendamiento excepto que resulte mas representativa otra
base sistematica de reparto por reflejar mas adecuadamente el patron temporal de los beneficios del
arrendamiento.

(e) Instrumentos financieros
(i) Reconocimiento

La Sociedad reconoce un instrumento financiero cuando se convierte en una parte obligada del contrato o
negocio juridico conforme a las disposiciones del mismo.

Los instrumentos de deuda se reconocen desde la fecha que surge el derecho legal a recibir, o la obligacion
legal de pagar, efectivo. Los pasivos financieros, se reconocen en la fecha de contratacion.

(i) Clasificacion y separacion de instrumentos financieros

Los instrumentos financieros se clasifican en el momento de su reconocimiento inicial como un activo
financiero, un pasivo financiero o un instrumento de patrimonio, de conformidad con el fondo econémico del
acuerdo contractual y con las definiciones de activo financiero, pasivo financiero o de instrumento de
patrimonio.

La Sociedad clasifica los instrumentos financieros en las diferentes categorias atendiendo a las caracteristicas
y a las intenciones de la Sociedad en el momento de su reconocimiento inicial.

(iii) Préstamosy partidas a cobrar

Los préstamos y partidas a cobrar se componen de créditos por operaciones comerciales y créditos por
operaciones no comerciales con cobros fijos o determinables que no cotizan en un mercado activo distintos
de aquellos clasificados en otras categorias de activos financieros. Estos activos se reconocen inicialmente
por su valor razonable, incluyendo los costes de transaccion incurridos y se valoran posteriormente al coste
amortizado, utilizando el método del tipo de interés efectivo.

No obstante los activos financieros que no tengan un tipo de interés establecido, el importe venza o se espere
recibir en el corto plazo y el efecto de actualizar no sea significativo, se valoran por su valor nominal.
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La Sociedad valora los préstamos y partidas a cobrar al coste amortizado siempre que a la vista de las
condiciones contractuales puedan realizarse estimaciones fiables de los flujos de efectivo.

(iv) Activos financieros disponibles para la venta

La Sociedad clasifica en esta categoria la adquisicion de valores representativos de deuda e instrumentos de
patrimonio que no cumplen los requisitos para ser clasificados en las categorias anteriores.

(v) Intereses
Los intereses se reconocen por el método del tipo de interés efectivo.
(vi) Bajas de activos financieros

Los activos financieros se dan de baja contable cuando los derechos a recibir flujos de efectivo relacionados
con los mismos han vencido o se han transferido y la Sociedad ha traspasado sustancialmente los riesgos y
beneficios derivados de su titularidad.

(vii) Deterioro de valor de activos financieros

La Sociedad sigue el criterio de registrar las oportunas correcciones valorativas por deterioro de préstamos y
partidas a cobrar e instrumentos de deuda, cuando se ha producido una reduccion o retraso en los flujos de
efectivo estimados futuros, motivados por la insolvencia del deudor.

(viii) Pasivos financieros

Los pasivos financieros, incluyendo acreedores comerciales y otras cuentas a pagar, que no se clasifican como
mantenidos para negociar o como pasivos financieros a valor razonable con cambios en la cuenta de pérdidas
y ganancias, se reconocen inicialmente por su valor razonable, menos, en su caso, los costes de transaccion
que son directamente atribuibles a la emision de los mismos. Con posterioridad al reconocimiento inicial, los
pasivos clasificados bajo esta categoria se valoran a coste amortizado utilizando el método del tipo de interés
efectivo.

No obstante los pasivos financieros que no tengan un tipo de interés establecido, el importe venza o se
espere recibir en el corto plazo y el efecto de actualizar no sea significativo, se valoran por su valor nominal.

La Sociedad valora los pasivos financieros al coste amortizado siempre que a la vista de las condiciones
contractuales puedan realizarse estimaciones fiables de los flujos de efectivo.

(ix) Bajasy modificaciones de pasivos financieros

La Sociedad da de baja un pasivo financiero o una parte del mismo cuando ha cumplido con la obligacion
contenida en el pasivo o bien estd legalmente dispensada de la responsabilidad principal contenida en el
pasivo ya sea en virtud de un proceso judicial o por el acreedor.

Efectivo y otros activos liquidos equivalentes

El efectivo y otros activos liquidos equivalentes incluyen el efectivo en caja y los depdsitos bancarios a la vista en
entidades de crédito. También se incluyen bajo este concepto otras inversiones a corto plazo de gran liquidez
siempre que sean facilmente convertibles en importes determinados de efectivo y que estan sujetas a un riesgo
insignificante de cambios de valor. A estos efectos se incluyen las inversiones con vencimientos de menos de tres
eses desde la fecha de adquisicion.
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Subvenciones, donaciones y legados

Las subvenciones, donaciones y legados se contabilizan como ingresos y gastos reconocidos en patrimonio neto
cuando se obtiene, en su caso, la concesion oficial de las mismas y se han cumplido las condiciones para su
concesion o no existen dudas razonables sobre la recepcion de las mismas.

Subvenciones concedidas para adquirir un activo: si las condiciones del otorgamiento exigen mantener la inversion
durante un determinado nimero de afios, se considerarad no reintegrable cuando al cierre del ejercicio se haya
realizado la inversion y no existan dudas razonables de que se mantendra en el periodo fijado en los términos de la
concesion.

Las subvenciones, donaciones y legados de caracter monetario se valoran por el valor razonable del importe
concedido y las de caracter no monetario por el valor razonable del activo recibido.

Las subvenciones de capital se imputan al resultado del ejercicio en proporcion a la amortizacion correspondiente a
los activos financiados con las mismas o en su caso, cuando se produzca la enajenacion, baja o correccion valorativa
por deterioro de los mismos.

El importe de la correccion valorativa equivalente a la parte subvencionada, se registra como una pérdida
irreversible de los activos directamente contra el valor de los mismos.

Premios de jubilacion y otros compromisos subrogables

Segun lo establecido en el articulo 29 del convenio colectivo de la Sociedad, el personal adherido al mismo en el
momento de su jubilacion, percibira como premio de jubilacion 5 mensualidades de salario real. La Sociedad tiene
exteriorizado este compromiso.

Ingresos y gastos

Los ingresos y gastos se imputan siguiendo el criterio del devengo, es decir, en funcién de la corriente real de bienes
y servicios que representan y con independencia del momento en que se produce la corriente monetaria o
financiera derivada de ellos.

Impuesto sobre beneficios

El gasto o ingreso por el impuesto sobre beneficios comprende tanto el impuesto corriente como el impuesto
diferido.

Los activos o pasivos por impuesto sobre beneficios corriente, se valoran por las cantidades que se espera pagar o
recuperar de las autoridades fiscales, utilizando la normativa y tipos impositivos vigentes o aprobados y pendientes
de publicacion en la fecha de cierre del ejercicio.

(i) Reconocimiento de diferencias temporarias imponibles

Las diferencias temporarias imponibles se reconocen en todos los casos excepto que surjan del
reconocimiento inicial del fondo de comercio o de un activo o pasivo en una transaccion que no es una
combinacion de negocios y en la fecha de la transaccion no afecta ni al resultado contable ni a la base
imponible fiscal.

(ii) Reconocimiento de diferencias temporarias deducibles

Las diferencias temporarias deducibles se reconocen siempre que resulte probable que existan bases
imponibles positivas futuras suficientes para su compensacion excepto en aquellos casos en las que las
diferencias surjan del reconocimiento inicial de activos o pasivos en una transaccion que no es una
combinacion de negocios y en la fecha de la transaccion no afecta ni al resultado contable ni a la base
imponible fiscal.
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Las oportunidades de planificacion fiscal, sdlo se consideran en la evaluacion de la recuperacion de los activos
por impuesto diferido, sila Sociedad tiene la intencion de adoptarlas o es probable que las vaya a adoptar.

(iii) Valoracion

Los activos y pasivos por impuesto diferido se valoran por los tipos impositivos que vayan a ser de aplicacion
en los ejercicios en los que se espera realizar los activos o pagar los pasivos, a partir de la normativa y tipos
que estan vigentes o aprobados y pendientes de publicacion y una vez consideradas las consecuencias fiscales
que se derivaran de la forma en que la Sociedad espera recuperar los activos o liquidar los pasivos.

Clasificacion de activos y pasivos entre corriente y no corriente

La Sociedad presenta el balance de situacion clasificando activos y pasivos entre corriente y no corriente. A estos
efectos son activos o pasivos corrientes aquellos que cumplan los siguientes criterios:

- Los activos se clasifican como corrientes cuando se espera realizarlos o se pretende venderlos o consumirlos en
el transcurso del ciclo normal de la explotacion de la Sociedad, se mantienen fundamentalmente con fines de
negociacion, se espera realizarlos dentro del periodo de los doce meses posteriores a la fecha de cierre o se trata
de efectivo u otros activos liquidos equivalentes, excepto en aquellos casos en los que no puedan ser
intercambiados o utilizados para cancelar un pasivo, al menos dentro de los doces meses siguientes a la fecha de
cierre.

- Los pasivos se clasifican como corrientes cuando se espera liquidarlos en el ciclo normal de la explotacion de la
Sociedad, se mantienen fundamentalmente para su negociacion, se tienen que liquidar dentro del periodo de
doce meses desde la fecha de cierre o la Sociedad no tiene el derecho incondicional para aplazar la cancelacion
de los pasivos durante los doce meses siguientes a la fecha de cierre.

- Los pasivos financieros se clasifican como corrientes cuando deban liquidarse dentro de los doce meses
siguientes a la fecha de cierre aunque el plazo original sea por un periodo superior a doce meses y exista un
acuerdo de refinanciacion o de reestructuracion de los pagos a largo plazo que haya concluido después de la
fecha de cierre y antes de que las cuentas anuales sean formuladas.

Medioambiente

La Sociedad realiza operaciones cuyo propdsito principal es prevenir, reducir o reparar el dafio que como resultado
de sus actividades pueda producir sobre el medio ambiente.

Los gastos derivados de las actividades medioambientales se reconocen como Otros gastos de explotacion en el
ejercicio en el que se incurren.

Los elementos del inmovilizado material adquiridos con el objeto de ser utilizados de forma duradera en su
actividad y cuya finalidad principal es la minimizacion del impacto medioambiental y la proteccion y mejora del
medio ambiente, incluyendo la reduccion o eliminacion de la contaminacion futura de las operaciones de la
Sociedad, se reconocen como activos mediante la aplicacion de criterios de valoracion, presentacion y desglose
consistentes con los que se mencionan en el apartado (b) Inmovilizado material.

Transacciones entre empresas del grupo
Las transacciones entre empresas del grupo, salvo aquellas relacionadas con fusiones, escisiones y aportaciones no

dinerarias de negocios, se reconocen por el valor razonable de la contraprestacion entregada o recibida. La
diferencia entre dicho valor y el importe acordado, se registra de acuerdo con la sustancia econdmica subyacente.
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(5) Inmovilizado Intangible

La composicion y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el Inmovilizado intangible, han sido los

siguientes:

2011

Coste al 31 de diciembre de 2010
Altas

Coste al 31 de diciembre de 2011

Amortizacion acumulada al 31 de diciembre de 2010
Amortizaciones

Amortizacion acumulada al 31 de diciembre de 2011

Valor neto contable al 31 de diciembre de 2011

2010

Coste al 31 de diciembre de 2009
Altas

Coste al 31 de diciembre de 2010

Amortizacion acumulada al 31 de diciembre de 2009
Amortizaciones

Amortizacion acumulada al 31 de diciembre de 2010

Valor neto contable al 31 de diciembre de 2010

(a) Bienes totalmente amortizados

Euros

Aplicaciones

Concesiones informaticas Total
3.005 26.569 29.574
- 2.365 2.365
3.005 28.934 31.939
(2.594) (18.325) (20.919)
(62) (3.742) (3-803)
(2.655) (22.067) (24.722)
350 6.867 7.217

Euros
Aplicaciones

Concesiones informaticas Total
3.005 24.084 27.089
- 2.485 2.485
3.005 26.569 29.574
(2.534) (14.666) (27.200)
(60) (3.659) (3-719)
(2.594) (18.325) (20.919)
411 8.244 8.655

El coste de los inmovilizados intangibles que estan totalmente amortizados y que todavia estan en uso al 31 de

diciembre 2011 es de 10.224 euros (8.273 euros en 2010).
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(6) Inmovilizado Material
La composicion y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el Inmovilizado material Anexo I.
(@) General
La Sociedad, haciendo uso de la Ley de Presupuestos de 1.979, increment6 el valor de sus activos en un importe
neto de 1.399.433 euros. El importe de la reserva creada fue aplicado en 1987 a la compensacion de pérdidas
acumuladas.
La Sociedad se acogio, en el ejercicio 1.996, a la actualizacion de balances regulada en el Real Decreto Ley 7/1.996
de 7 de junio, incrementando el valor de sus activos materiales en 2.199.987 euros, en base a la tabla de coeficientes
de actualizacion publicados en el Real Decreto 2.607/1.996 de 20 de diciembre, creando una reserva de 2.133.990
euros, que fue aplicada en 2.001 a la compensacion de pérdidas acumuladas.
Las altas del ejercicio 2011 corresponden principalmente a mejoras en los edificios.
Las altas del ejercicio 2010 correspondian principalmente a instalaciones del control de acceso.
(b) Bienestotalmente amortizados
El coste de los elementos que estan totalmente amortizados y que estan todavia en uso al 31 de diciembre de 2011
asciende a 814.082 euros (737.883 euros al 31 de diciembre de 2010).
(c) Seguros
La Sociedad tiene contratadas varias polizas de seguro para cubrir los riesgos a que estan sujetos los elementos del
inmovilizado material. La cobertura de estas polizas se considera suficiente.
(7) Activos Financieros por Categorias
(@) Clasificacion de los activos financieros por categorias
La clasificacion de los activos financieros por categorias y clases es como sigue:
Euros
No corriente Corriente
Valor Valor
2011 contable Total contable Total
Inversiones mantenidas hasta el Vencimiento
Préstamos y partidas a cobrar
Depositos y fianzas 40.090 £40.090 - -
Clientes por ventas y prestacion de servicios - - 178.821 178.821
Otras cuentas a cobrar - - 225.670 225.670
Total 40.090 £40.090 404.491 £404.491
Total activos financieros £40.090 £40.090 404.491 404.491
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2010

Préstamos y partidas a cobrar
Depdsitos y fianzas

Clientes por ventas y prestacion de servicios
Otras cuentas a cobrar

Total

Total activos financieros

Euros
No corriente Corriente
Valor Valor
contable Total contable Total

44.309 44.309 - =

- - 168.295 168.295

- 2 249.474 249.474
44309 44.309 417.769 417.769
44-309 44-309 417.769 417.769

(i) Pérdidasy ganancias netas por categorias de activos financieros

Elimporte de las pérdidas y ganancias netas por categorias de activos financieros es como sigue:

2011

Ingresos financieros aplicando el método de
coste amortizado

Ganancias netas en pérdidas y ganancias

Total

2010

Ingresos financieros aplicando el método de
coste amortizado

Ganancias netas en pérdidas y ganancias

Total

Euros
Préstamos y partidas
a cobrar Total
1.445 1.445
1.445 1.445
1.445 1.445
Euros
Préstamos y partidas a
cobrar Total
6.604 6.604
6.604 6.604
6.604 6.604
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(8) Inversiones Financieras y Deudores Comerciales
(@) Inversiones financieras

El detalle de las inversiones financieras es como sigue:

Euros
2011 2010
No corriente Corriente No corriente Corriente

Vinculadas
No vinculadas

Instrumentos de patrimonio 75 - 75 -

Depdsitos y fianzas £40.015 349 44.234 349
Total 40.090 349 44.309 349

Créditos a empresas vinculadas corresponde a una cuenta de crédito con Mercasa.
(b) Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar

El detalle de deudores comerciales y otras cuentas a cobrar es como sigue:

Euros
2011 2010
Corriente Corriente
Grupo
Clientes 10.664 5.970
No vinculadas
Clientes 683.547 632.080
Deudores varios 98.922 37.227
Personal 11.086 12.550
Otros créditos con las
Administraciones Publicas 77-964 193.378
Correcciones valorativas por
deterioro (504.726) (463.785)
Total 377-457 417.420

Clientes grupo a 31 de diciembre de 2.011 se compone de 10.664 euros al Ayuntamiento de Granada (3.678
euros al Ayuntamiento de Granada y 2.292 euros a Mercasa a 31 de diciembre de 2010).
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(c) Deterioro del valor

El movimiento de las correcciones valorativas por deterioro originadas es como sigue:

Euros
2011
Clientes Total
Corriente
Saldo al 31 de diciembre de 2010 (463.785) (463.785)
Dotaciones (40.941) (40.941)
Saldo al 31 de diciembre de 2011 (504.726) (504.726)
Euros
2010
Clientes Total
Corriente
Saldo al 31 de diciembre de 2009 (381.175) (381.175)
Dotaciones (82.610) (82.610)
Saldo al 31 de diciembre de 2010 (463.785) (463.785)

(9) Fondos Propios
La composicion y el movimiento del patrimonio neto se presentan en el estado de cambios en el patrimonio neto.
(@) Capital
Al 31 de diciembre de 2011 y 2010 el capital social de Mercados Centrales de Abastecimiento de Granada, S.A., estd
representado por 105.694 acciones nominativas, de 60,10 euros de valor nominal cada una, totalmente

desembolsadas. Estas acciones gozan de iguales derechos politicos y econdmicos.

Segun los Estatutos de la Sociedad aprobados en Junta General Extraordinaria de fecha 16 de febrero de 2011
(véase nota 1), el capital de la Sociedad es integramente de titularidad publica.
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Las sociedades que participan directa o indirectamente en el capital social de la Sociedad en un porcentaje igual o
superior al 10% son las siguientes:

2011 2010

NUmero de Porcentaje de NUmero de Porcentaje de

Sociedad acciones participacion acciones participacion
Excmo. Ayuntamiento de Granada 54.210 51,29% 54.210 51,29%
Empresa Nacional MERCASA 51.484 48,71% 51.484 48,71%
105.694 100,00% 105.694 100,00%

(b)

(10)

(112)

(a)

Reservas

La composicion y el movimiento habido en las cuentas incluidas en el epigrafe de reservas y resultados se muestran
en el Anexo Il.

Subvenciones, Donaciones y Legados Recibidos

El movimiento de las subvenciones, donaciones y legados recibidos de caracter no reintegrable es como sigue:

Euros
2011 2010
Saldo al 1 de enero 1.011.308 733-471
Traspasos a la cuenta de pérdidas y ganancias (33.465) (33.365)
Otras (véase nota 14) 335 311.202
Saldo al 31 de diciembre 978.178 1.011.308

Pasivos Financieros por Categorias
Clasificacion de los pasivos financieros por categorias

La totalidad de los pasivos financieros a 31 de diciembre de 2011 y 2010 se encuentran clasificados en la categoria
de débitos y partidas a pagar, a efectos de valoracion.

El valor contable de los pasivos financieros a 31 de diciembre de 2011y 2010 es representativo de su valor razonable.
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(i) Pérdidasy ganancias netas por categorias de pasivos financieros

Elimporte de las pérdidas y ganancias netas por categorias de pasivos financieros es como sigue:

Euros
2011 Débitos y partidas a pagar Total
Gastos financieros aplicando el método de
coste amortizado 58.721 58.721
Ganancias/(Pérdidas) netas en pérdidas y
ganancias 58.721 58.721
Total 58.721 58.721
Euros
2010 Débitos y partidas a pagar Total
Gastos financieros aplicando el método de
coste amortizado 52.861 52.861
Ganancias/(Pérdidas) netas en pérdidasy
ganancias 52.861 52.861
Total 52.861 52.861
(12) Deudas Financieras y Acreedores Comerciales
(@) Deudas con empresas del grupo y asociadas
El detalle de las deudas con empresas del grupo y asociadas es como sigue:
Euros
2011 2010
No corriente Corriente No corriente Corriente
Grupo
Deudas 236.864 100.586 337.450 71.899

Deudas con empresas del grupo a 31 de diciembre de 2011 y 2010 recoge un préstamo suscrito con Empresa
Nacional MERCASA (accionista de la Sociedad) el 29 de enero de 2009 por importe de 600.000 euros, de 6 afios de
duracion. Este préstamo devenga intereses del Euribor + 0,55%, que se liquidan trimestralmente.
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(b) Deudas

El detalle de las deudas es como sigue:

Euros
2011 2010
No corriente Corriente No corriente Corriente
No vinculadas

Deudas con entidades de

crédito 1.094.597 646.084 1.413.276 532.223
Acreedores por arrendamiento

financiero 33.083 10.167 9.357 6.194
Fianzas y depdsitos recibidos - 187.250 - 148.200
Otros - 15.000 - 15.000
Total 1.127.680 858.501 1.422.633 701.617

(c) Otrainformacion sobre las deudas
(i) Caracteristicas principales de las deudas
Los términos y condiciones de los préstamos y deudas se muestran en el Anexo IV.
(d) Acreedores Comerciales y Otras Cuentas a Pagar

El detalle de acreedores comerciales y otras cuentas a pagar es como sigue:

Euros
2011 2010
Corriente Corriente
Grupo
Proveedores (Excmo. Ayuntamiento de Granada) 185.168 91.965
No vinculadas
Acreedores 643.799 813.974
Personal 21.070 19.279
Otras deudas con las Administraciones PUblicas 153.407 207.077
Total 1.003.444 1.132.295

(e) Clasificacion por vencimientos

La clasificacion de los pasivos financieros por vencimientos se muestra en el Anexo |ll.
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(23) Informacion sobre los aplazamientos de pago efectuados a proveedores. Disposicion adicional
tercera. “Deber de informacion” de la Ley 15/2010, de 5 de julio

La informacion sobre los aplazamientos de pago efectuados a proveedores se presenta a continuacion:

Pagos realizados y pendientes de pago en la fecha de cierre del

balance
2011 2010
Importe % Importe %
Dentro del plazo maximo legal (85 dias) 1.149.203 70,61% 1.133.532 70,57%
Resto 478.295 29,39% 472.637 29,43%
Total de pagos del ejercicio 1.627.498 100,00% 1.606.169 100,00%
Aplazamientos que a la fecha de cierre sobrepasan 232.661 14,30% 173,225 10,78%

el plazo maximo legal (85 dias)

Las cantidades reflejadas, que sobrepasan el plazo maximo legal de 85 dias, corresponden a deuda con las
empresas que tienen concedidos, por licitacion publica, los servicios de Limpieza y Seguridad en Mercagranada.
Estas empresas al estar obligadas, por las condiciones estipuladas en dichas licitaciones, a la presentacion de los
justificantes de pago de Seguridad Social y sueldos del personal adscritos a los servicios, antes de abonarles las
facturas mensuales correspondientes, han motivado, por el retraso en la entrega de dicha documentacion, una
demora en el abono de las facturas por los servicios prestados. Esta situacion se ha consolidado en el tiempo,
asumida entre ambas partes al ser pagos mensuales, de tal forma que con la empresa de Limpieza se tienen
aplazados 8 meses sobre fecha de emision de factura (5 meses fuera del plazo maximo legal) y con la de Vigilancia 7
meses (4 fuera del plazo maximo legal).
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(14) Situacion Fiscal

El detalle de los saldos con Administraciones PUblicas es como sigue:

Euros
2011 2010
No corriente Corriente No corriente Corriente
Activos
H.P deudora por devolucion de
impuestos - 22.693 - 96.797
Subvenciones pendientes de
cobro - 55.271 - 96.581
. 77:94 . 193.378
Pasivos
Pasivos por impuesto diferido 2.709 - 3.043 -
Impuesto sobre el valor
anadido y similares - 80.622 - 120.195
Seguridad Social - 24.897 - 26.193
Retenciones - 47.888 - 60.689
2.709 153.407 3.043 207.077

(@

Pasivos por impuesto diferido recoge el efecto impositivo de la subvencion de capital.

La Sociedad presenta anualmente una declaracion a efectos del Impuesto sobre Sociedades. Los beneficios,
determinados conforme a la legislacion fiscal, estan sujetos a un gravamen del 30% sobre la base imponible. De la
cuota resultante pueden practicarse ciertas deducciones de acuerdo con la legislacion vigente.

La Sociedad, una vez ha quedado la totalidad de su capital social con titularidad integramente publica (véanse notas
1y 9), puede aplicar la bonificacion recogida en el articulo 34.2 del Texto Refundido de la Ley de Impuesto sobre
Sociedades del 9g9% de la cuota generada por el desarrollo de su objeto social.

Segun establece la legislacion vigente, los impuestos no pueden considerarse definitivamente liquidados hasta que
las declaraciones presentadas hayan sido inspeccionadas por las autoridades fiscales, o haya transcurrido el plazo
de prescripcion de 4 afios. Al 31 de diciembre de 2011 la Sociedad tiene abiertos a inspeccion por las autoridades
fiscales todos los impuestos principales que le son aplicables desde 1 de enero de 2008, excepto el Impuesto de
Sociedades para el que también se encuentra abierto a inspeccion el ejercicio 2007.

Impuesto sobre beneficios

De acuerdo con la Ley del Impuesto de Sociedades, si en virtud de las normas aplicables para la determinacion de la
base imponible ésta resultase negativa, su importe podra ser compensado con las rentas positivas de los periodos
impositivos que concluyan en los quince afios inmediatos y sucesivos, distribuyendo la cuantia en la proporcion que
se estime conveniente. La compensacion se realizara al tiempo de formular la declaracion del Impuesto sobre
Sociedades, sin perjuicio de las facultades de comprobacion que correspondan a las autoridades fiscales.

L'a conciliacion entre el importe neto de los ingresos y gastos del ejercicio y la base imponible se detalla en el Anexo

(Continua)
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La relacion existente entre el gasto/ (ingreso) por impuesto sobre beneficios y el beneficio / (pérdida) del ejercicio se
detalla en el Anexo VI.

La Sociedad no ha reconocido como activos por impuesto diferido, el efecto fiscal de las bases imponibles negativas
pendientes de compensar cuyos importes y plazos de reversion son los que siguen:

Euros
Ano 2011 2010 Ultimo aiio
1998 30.413 209.286 2013
1999 98.553 98.553 2014
2000 77-795 77795 2015
2004 152.560 152.560 2019
2006 142.673 142.673 2021
2007 120.037 120.037 2022
2008 184.926 184.926 2023
2009 86.272 86.272 2024
893.229 1.072.102

(15) Saldosy Transacciones con Partes Vinculadas

Los saldos con partes vinculadas se detallan en las notas 8 y 12.

(@) Transacciones de la Sociedad con partes vinculadas

Los importes de las transacciones de la Sociedad con partes vinculadas son los siguientes:

Euros

2011 Socios Total
Ingresos
Ingresos por otros servicios 8.144 8.144
Total Ingresos 8.144 8.144
Gastos
Gastos por servicios recibidos 135.873 135.873
Instrumentos financieros

Gastos financieros 7.140 7.140

143.013 143.013

(Continua)
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Euros

2010 Socios Total
Ingresos
Ventas netas
Ingresos por arrendamientos operativos 43.694 43.694
Total Ingresos 43.694 43.694
Gastos
Gastos por servicios recibidos 161.925 161.925
Instrumentos financieros
Gastos financieros 6.336 6.336
Total Gastos 168.261 168.261

(b)

()

(26)

(a)

Informacion relativa a Administradores y personal de alta Direccion de la Sociedad

Las remuneraciones satisfechas durante el ejercicio 2011 al conjunto de los miembros del Consejo de
Administracion y a la Alta Direccion, que se incluyen dentro del capitulo de Sueldos, salarios y asimilados dentro de
gastos de personal ascienden a 33.392 euros y 79.129 euros, respectivamente (38.219 euros y 78.748 euros,

respectivamente, en 2010).

Ademas, la Sociedad tiene suscrito un seguro para los miembros del Consejo de Administracién, cuya prima
asciende a 3.846 euros (3.600 euros en 2010).

La Sociedad no mantiene saldos con los Administradores a 31 de diciembre de 2011 ni 2010.

Participaciones y cargos de los Administradores y de las personas vinculadas a los mismos en otras sociedades

Las participaciones de los Administradores de la Sociedad y de las personas vinculadas a los mismos, en las
empresas cuyo objeto social es idéntico, analogo o complementario al desarrollado por la Sociedad, asi como los
cargos, funciones y actividades desempefiados y/o realizados en las mismas se detallan en el Anexo VIl adjunto
que forma una parte integrante de esta nota de la memoria.

Ingresos y Gastos

Importe neto de la cifra de negocios

La distribucion del importe neto de la cifra de negocios correspondiente a la actividad ordinaria de la Sociedad es
como sigue:

Euros
Nacional
2011 2010
Canones 1.904.100 1.931.754
Frigorificos y otros 317.463 311.651
713.250 694.346
2.934.813 2.937.751

(Continua)
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(b)  Aprovisionamientos

El detalle de los Consumos de mercaderias, materias primas y otros aprovisionamientos es como sigue:

Consumo de mercaderias
Compras nacionales
Variacion de existencias

(c) Gastos de Personal

El detalle de los gastos de personal es como sigue:

Sueldos, salarios y asimilados

Cargas Sociales
Seguridad Social a cargo de la empresa
Aportaciones a planes de pensiones
Otros gastos sociales

Euros
2011 2010
136.721 127.632
542 (1.060)
137.263 126.572
Euros
2011 2010
972.899 1.001.428
238.937 235.827
13.222 14.029
47.034 50.180
1.272.092 1.301.464

Durante el ejercicio 2011 la Sociedad ha incurrido en gastos por indemnizaciones por 4.400 euros (no incurrié en

gastos en 2010).
(d) Otros gastos de explotacion

El detalle de otros gastos de explotacion es como sigue:

Arrendamientos y canones
Reparaciones y conservacion
Servicios profesionales

Primas de seguros

Servicios bancarios

Publicidad, propaganday RRPP

ministros
Dtros servicios
Tributos
Pérdidas por deterioro de valor de activos (nota 8)

Euros

2011 2010
- 3.806
86.996 77.160
70.424 74.358
30.178 29.141
3.292 4.416
45.810 23.345
169.273 186.660
561.517 508.300
135.873 (171.446)
£40.940 82.610
1.144.303 818.350

(Continua)
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(17) Informacion sobre empleados

El nUmero medio de empleados de la Sociedad durante los ejercicios 2011y 2010, desglosado por categorias, es

como sigue:

Numero

2011 2010

Director Gerente 1 1
Directores de Servicios 3 3
Jefes de Servicios 3 3
Titulados Medios 3 3
Oficiales Administrativos 2 2
Encargados 3 3
Pesadores 2 2
Vigilantes 8 8
Personal de Mantenimiento 3 4

28 29

La distribucion por sexos al final de los ejercicios 2011 y 2010, del personal y de los Administradores es como sigue:

NUmero
2011 2010
Mujeres Hombres Mujeres Hombres

Director Gerente - 1 - 1
Directores de Servicios 1 2 1 2
Jefes de Servicios 2 1 2 1
Titulados Medios 1 2 1 2
Oficiales Administrativos 2 - 2 -
Encargados - 3 - 3
Pesadores - 2 - 2
Vigilantes - 8 - 8
Personal de Mantenimiento - 3 - 4

6 22 6 23

(28) Honorarios de auditoria

La empresa auditora KPMG Auditores, S.L. de las cuentas anuales de la Sociedad, ha facturado durante los
ejercicios terminados el 31 de diciembre de 2011 y 2010, honorarios y gastos por servicios profesionales, segun el
siguiente detalle:

Euros
2011 2010

Por servicios de auditoria 6.900 7.010

Los importes incluidos en el cuadro anterior, incluyen la totalidad de los honorarios relativos a los servicios
realizados durante los ejercicios 2011 y 2010, con independencia del momento de su facturacion.

(Continua)
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MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE GRANADA, S.A.

Reunidos los Administradores de la Sociedad MERCADOS CENTRALES DE ABASTECIMIENTO DE
GRANADA, S.A., con fecha de 16 de febrero de 2012 y en cumplimiento de los requisitos
establecidos en el articulo 253.2 del Texto Refundido de la Ley de Sociedades de Capital y en el
articulo 37 del Cédigo de Comercio, proceden a formular las cuentas anuales abreviadas del ejercicio
comprendido entre el 1 de enero de 2011 y el 31 de diciembre de 2011. Las cuentas anuales
abreviadas vienen constituidas por los documentos anexos que preceden a este escrito.

Firmantes:
Excmo. Sr. D. José Torres D. Manuel Estrada-Nora Don l(uan Antonio Mérida
Hurtado Rodriguez Velasco
Don Vicente Aguilera Mnando Arcadio Egea Dofia MarialRocio Diaz
Lupidnez Fernéndez-Mont/eSinos Jiménez
/ 7, 7
/)
' /
Dona Raquel Ruz Peis D/",ﬁgel Gil Pascual D. Manuel Lopez Mora
v

2 \

D. Baldomero Oliver Ledn %(drés Santaella Alba Do'@ Silvia Llerena Munoz

Dofia Va#éssa Moreno w '
Vincent
) \
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1.- MOVIMIENTO DE MERCANCIAS

VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.1- MERCANCIAS COMERCIALIZADAS DURANTE EL ANO 2.011

ANUAL MENSUAL DIARIO
251 media promedio
FRUTAS 63.272.750 5.272.729 252.083
HORTALIZAS 52.016.215 4.334.685 207.236
PATATAS 15.711.430 1.309.286 62.595
TOTALES 131.000.395 10.916.700 521.914
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS
OFRUTAS B HORTALIZAS OPATATAS
N
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1.2.- VOLUMENES DE FRUTAS Y HORTALIZAS COMERCIALIZADOS EN EL ANO 2.011

VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

Memoria
2011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
Enero 10.054.015 9.659.290 394.725 4,09
Febrero 9.487.857 10.476.993 -989.136 -9,44
Marzo 10.155.650 12.570.760 -2.415.110 -19,21
Abril 14.038.375 10.014.870 4.023.505 40,18
Mayo 11.946.175 12.497.730 -551.555 4,41
Junio 14.006.515 12.396.569 1.609.946 12,99
Julio 12.003.035 11.358.630 644.405 5,67
Agosto 9.256.165 9.186.858 69.307 0,75
|Septiembre 9.500.073 10.043.900 -543.827 -5,41
Octubre 10.337.015 10.946.715 -609.700 -5,57
Noviembre 10.905.815 10.292.268 613.547 5,96
Diciembre 9.309.705 10.961.890 -1.652.185 -15,07
TOTALES 131.000.395 130.406.473 593.922 0,46
VOLUMEN TOTAL COMERCIALIZADO DE PRODUCTOS
HORTOFRUTICOLAS
16.000.000
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.3.- VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE FRUTAS DURANTE EL ANO 2.011

Memoria

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES Kilogramos Kilogramos Kilogramos
Enero 4.314.790 4.537.250 -222.460 -4,90
Febrero 4.161.550 4.906.250 -744.700 -15,18
Marzo 4.501.420 5.413.850 -912.430 -16,85
Abril 6.442.340 4.502.920 1.939.420 43,07
Mayo 6.380.290 6.436.225 -55.935 -0,87
Junio 7.531.320 6.728.060 803.260 11,94
Julio 6.555.005 6.484.065 70.940 1,09
Agosto 4.773.805 4.852.020 -78.215 -1,61
Septiembre 4.169.914 4.905.050 -735.136 -14,99
Octubre 4.836.686 5.280.395 -443.709 -8,40
Noviembre 5.105.410 4.872.828 232.582 4,77
Diciembre 4.500.220 4.950.130 -449.910 -9,09
TOTALES 63.272.750 63.869.043 -596.293 -0,93
VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE FRUTAS
oo
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.4.- VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE HORTALIZAS DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS

MESES Kilogramos Kilogramos Kilogramos %

Enero 4.350.325 3.708.540 641.785 17,31
Febrero 4.141.507 4.104.343 37.164 0,91
Marzo 4.431.720 5.164.960 -733.240 -14,20
Abril 6.264.785 4.129.250 2.135.535 51,72
Mayo 4.348.985 4.592.155 -243.170 -5,30
Junio 5.319.115 4.113.159 1.205.956 29,32
Julio 4.488.280 3.813.665 674.615 17,69
Agosto 3.587.810 3.371.088 216.722 6,43
|Septiembre 3.673.269 4.131.245 -457.976 -11,09
Octubre 3.912.279 4.479.020 -566.741 -12,65
Noviembre 4.019.055 4.258.080 -239.025 -5,61
Diciembre 3.479.085 4.472.460 -993.375 -22,21
TOTALES 52.016.215 50.337.965 1.678.250 3,33

VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE HORTALIZAS
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.5.- VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE PATATAS DURANTE EL ANO 2.011

MESES

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto
|Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

TOTALES

2.011 2.010 DIFERENCIAS
Kilogramos Kilogramos Kilogramos

1.388.900 1.413.500 -24.600 -1,74
1.184.800 1.466.400 -281.600 -19,20
1.222.510 1.991.950 -769.440 -38,63
1.331.250 1.382.700 -51.450 -3,72
1.216.900 1.469.350 -252.450 -17,18
1.156.080 1.555.350 -399.270 -25,67
959.750 1.060.900 -101.150 -9,53
894.550 963.750 -69.200 -7,18
1.656.890 1.007.605 649.285 64,44
1.588.050 1.187.300 400.750 33,75
1.781.350 1.161.360 619.990 53,38
1.330.400 1.539.300 -208.900 -13,57
15.711.430 16.199.465 -488.035 -3,01

Kilogramos

VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE PATATAS
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.6.- VARIEDADES DE FRUTAS COMERCIALIZADAS EN EL 2.011 COMPARADAS CON EL ANO ANTERIOR

4.000.000

2.000.000

Aguacate
Albaricoque

m2.011
m2.010

Castafias

Cerezas y Picotas

Chirimoyas
Ciruelas

Higo Chumbo

Limones

Variedades

Melocotoén ;

Membrillos

Nueces
Pera
Pifia

Nisperos
Pomelos

Platanos y Bananas

2.011 2.010 DIFERENCIAS
FRUTAS Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
Aguacate 236.650 356.950 -120.300 -33,70
Albaricoque 445.620 595.550 -149.930 -25,18
Castanas 252.940 185.325 67.615 36,48
Cerezas y Picotas 978.345 727.605 250.740 34,46
Chirimoyas 1.390.050 984.470 405.580 41,20
Ciruelas 503.000 633.810 -130.810 -20,64
Datiles 18.010 10.200 7.810 76,57
Fresones 2.200.390 2.181.400 18.990 0,87
Granadas 55.530 56.730 -1.200 -2,12
Higo Chumbo 12.550 4,130 8.420 203,87
Higos y Brevas 95.510 90.145 5.365 5,95
Kakis 552.160 400.200 151.960 37,97
Kiwi 1.469.800 1.708.300 -238.500 -13,96
Limones 1.334.190 1.685.150 -350.960 -20,83
Mandarinas 3.616.200 4.537.400 -921.200 -20,30
Mangos 148.720 121.800 26.920 22,10
Manzana 4.906.928 4.864.160 42.768 0,88
Melocoton 4.052.680 4.186.720 -134.040 -3,20
Melones 5.168.404 5.796.350 -627.946 -10,83
Membrillos 49.360 91.970 -42.610 -46,33
Naranjas 16.657.880 15.459.260 1.198.620 7,75
Nectarinas 593.800 534.400 59.400 11,12
Nisperos 380.300 310.320 69.980 22,55
Nueces 57.018 101.473 -44.455 -43,81
Pera 2.221.850 2.551.750 -329.900 -12,93
Pina 1.995.300 1.584.200 411.100 25,95
Platanos y Bananas 5.965.020 5.816.250 148.770 2,56
Pomelos 87.050 41,750 45.300 108,50
|Sandias 5.729.830 6.106.850 -377.020 -6,17
Uvas 1.844.030 2.041.900 -197.870 -9,69
Resto frutas 253.635 102.525 151.110 147,39
TOTALES 63.272.750 63.869.043 -596.293 -0,93
COMPARATIVA VARIEDADES DE FRUTAS
18.000.000
16.000.000
14.000.000
12.000.000
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.7.- VARIEDADES DE HORTALIZAS COMERCIALIZADAS EN EL 2.011 COMPARADAS CON EL ANO ANTERIOR

2.011 2.010 DIFERENCIAS

HORTALIZAS Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
Acelga 403.701 468.860 -65.159 -13,90
Ajos 341.400 367.460 -26.060 -7,09
Alcachofas 1.241.820 1.276.550 -34.730 -2,72
Apio 113.300 284.980 -171.680 -60,24
Berenjenas 1.403.100 1.427.650 -24.550 -1,72
Boniatos 386.650 813.100 -426.450 -52,45
Brocolis 82.270 77.140 5.130 6,65
Calabacines 1.372.460 1.431.500 -59.040 -4,12
Calabazas 216.250 195.350 20.900 10,70
Cardos 19.750 27.400 -7.650 -27,92
Cebollas 1.601.830 1.829.860 -228.030 -12,46
Cebolletas 1.737.980 1.539.473 198.507 12,89
Coles 779.120 851.440 -72.320 -8,49
Coliflor 1.138.590 963.939 174.651 18,12
Endivias 34.430 36.350 -1.920 -5,28
Escarolas 269.850 311.900 -42.050 -13,48
Esparragos 273.830 190.330 83.500 43,87
Espinaca 306.540 220.820 85.720 38,82
Guisante 10.400 10.150 250 2,46
Haba verde 780.510 503.005 277.505 55,17
Judias verdes 984.800 1.255.660 -270.860 -21,57
Lechuga 7.997.115 7.196.050 801.065 11,13
Pepinos 1.581.800 1.508.850 72.950 4,83
Perejil 199.590 308.150 -108.560 -35,23
Pimientos 6.692.504 6.467.088 225.416 3,49
Puerros 280.350 364.760 -84.410 -23,14
Rabanos y rabanillas 60.090 138.800 -78.710 -56,71
Remolacha 5.960 24.500 -18.540 -75,67
|Setas y Champiiion 763.370 717.915 45.455 6,33
Tomates 19.043.705 18.348.615 695.090 3,79
Zanahorias 1.847.360 1.130.660 716.700 63,39
Resto Hortalizas 45.790 49.660 -3.870 -7,79
52.016.215 50.337.965 1.678.250 3,33

COMPARATIVA VARIEDADES DE HORTALIZAS

51283341 13EEiLiEsdEiRiEaagEs
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

1.8.- PRODUCTOS DE MAYOR COMERCIALIZACION DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
PRODUCTOS Kilogramos % Kilogramos % Kilogramos %
FRUTAS:
Naranjas 16.657.880 | 26,3 15.459.260 24,2 1.198.620 7,75
Manzanas 4.906.928 7,8 4.864.160 7,6 42.768 0,88
Melones 5.168.404 8,2 5.796.350 9,1 -627.946 -10,83
Platanos y Bananas 5.965.020 9,4 5.816.250 9,1 148.770 2,56
Pera 2.221.850 3,5 2.551.750 4,0 -329.900 -12,93
Sandias 5.729.830 9,1 6.106.850 9,6 -377.020 -6,17
Mandarinas 3.616.200 5,7 4.537.400 7,1 -921.200 -20,30
Melocotén 4.052.680 6,4 4.186.720 6,6 -134.040 -3,20
Limones 1.334.190 2,1 1.685.150 2,6 -350.960 -20,83
Uvas 1.844.030 2,9 2.041.900 3,2 -197.870 -9,69
Chirimoyas 1.390.050 2,2 984.470 1,5 405.580 41,20
Resto Frutas 10.385.688 | 16,4 9.838.783 15,4 546.905 5,56
SUMA 63.272.750 | 100,0 63.869.043 | 100,0 -596.293 -0,93
Tomates 19.043.705 | 36,6 18.348.615 36,5 695.090 3,79
Lechuga 7.997.115 15,4 7.196.050 14,3 801.065 11,13
Pimientos 6.692.504 | 12,9 6.467.088 12,8 225.416 3,49
Cebollas 1.601.830 3,1 1.829.860 3,6 -228.030 -12,46
Judias verdes 984.800 1,9 1.255.660 2,5 -270.860 -21,57
Zanahorias 1.847.360 3,6 1.130.660 2,2 716.700 63,39
Pepinos 1.581.800 3,0 1.508.850 3,0 72.950 4,83
Alcachofas 1.241.820 2,4 1.276.550 2,5 -34.730 -2,72
Cebolletas 1.737.980 3,3 1.539.473 3,1 198.507 12,89
Resto Hortalizas 9.287.301 17,9 9.785.159 19,4 -497.858 -5,09
SUMA 52.016.215 | 100,0 50.337.965 | 100,0 1.678.250 3,33
RESUMEN
FRUTAS 63.272.750 | 48,3 63.869.043 49,0 -596.293 -0,93
HORTALIZAS 52.016.215 | 39,7 50.337.965 38,6 1.678.250 3,33
15.711.430 | 12,0 16.199.465 12,4 -488.035 -3,01
131.000.395 | 100,0 130.406.473 | 100,0 593.922 0,46
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

2.-PRECIOS

2.1.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE FRUTAS DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES P.M.P P.M.P P.M.P.
Enero 0,81 0,82 -0,01 -1,22
Febrero 0,89 0,81 0,08 9,88
Marzo 1,06 0,91 0,15 16,48
Abril 0,88 0,81 0,07 8,64
Mayo 0,96 0,87 0,09 10,34
Junio 0,80 0,87 -0,07 -8,05
Julio 0,83 0,86 -0,03 -3,49
Agosto 0,66 0,76 -0,10 -13,16
|Septiembre 0,77 0,81 -0,04 -4,94
Octubre 0,95 0,92 0,03 3,26
Noviembre 0,88 0,83 0,05 6,02
Diciembre 0,76 0,93 -0,17 -18,28
P.M.P 0,86 0,85 0,01 1,18

PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE FRUTAS

!

Noviembre

facebook.com/mercagranadasa

Memoria
2011

umercag ranadasa




VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

2.2.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE HORTALIZAS DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS

MESES P.M.P P.M.P P.M.P. Y%

Enero 0,82 0,80 0,02 2,50
Febrero 0,89 0,97 -0,08 -8,25
Marzo 0,96 1,21 -0,25 -20,66
Abril 0,83 0,95 -0,12 -12,63
Mayo 0,57 0,70 -0,13 -18,57
Junio 0,51 0,61 -0,10 -16,39
Julio 0,56 0,59 -0,03 -5,08
Agosto 0,50 0,59 -0,09 -15,25
Septiembre 0,56 0,66 -0,10 -15,15
Octubre 0,64 0,84 -0,20 -23,81
Noviembre 0,69 0,75 -0,06 -8,00
Diciembre 0,76 0,78 -0,02 -2,56
P.M.P 0,70 0,80 -0,10 -12,50

PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE HORTALIZAS
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

2.3.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE PATATAS DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES P.M.P P.M.P P.M.P. %
Enero 0,35 0,16 0,19 118,75
Febrero 0,41 0,21 0,20 95,24
Marzo 0,44 0,26 0,18 69,23
Abril 0,45 0,26 0,19 73,08
Mayo 0,38 0,25 0,13 52,00
Junio 0,22 0,24 -0,02 -8,33
Julio 0,21 0,35 0,14 -40,00
Agosto 0,18 0,32 0,14 -43,75
Septiembre 0,17 0,25 -0,08 -32,00
Octubre 0,15 0,30 0,15 -50,00
Noviembre 0,18 0,30 0,12 -40,00
Diciembre 0,18 0,30 -0,12 -40,00
P.M.P 0,27 0,32 -0,05 -15,63

PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE PATATAS
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VOLUMENES DE FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS COMERCIALIZADOS

2.4.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DEL SECTOR HORTOFRUTICOLA EN EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES P.M.P P.M.P P.M.P. %
Enero 0,75 0,72 0,03 4,17
Febrero 0,83 0,79 0,04 5,06
Marzo 0,94 0,93 0,01 1,08
Abril 0,82 0,79 0,03 3,80
Mayo 0,76 0,73 0,03 4,11
Junio 0,64 0,70 -0,06 -8,57
Julio 0,68 0,72 -0,04 -5,56
Agosto 0,55 0,65 -0,10 -15,38
|Septiembre 0,58 0,69 -0,11 -15,94
Octubre 0,71 0,82 -0,11 -13,41
Noviembre 0,70 0,74 -0,04 -5,41
Diciembre 0,68 0,78 -0,10 -12,82
P.M.P. 0,72 0,76 -0,04 -5,26
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.- MOVIMIENTO DE MERCANCIAS

1.1.- MERCANCIAS COMERCIALIZADAS DURANTE EL ANO 2.011

ANUAL MENSUAL DIARIO
251 media promedio
PESCADO FRESCO 7.182.642 598.554 28.616
PESCADO CONGELADO 400.650 33.388 1.596
MARISCO FRESCO 2.743.372 228.614 10.930
MARISCO CONGELADO 586.879 48.907 2.338
TOTAL PESCADO 7.583.292 631.941 30.212
TOTAL MARISCO 3.330.251 277.521 13.268
TOTAL SECTOR 10.913.543 909.462 43.480

COMERCIALIZACION PRODUCTOS DEL MAR

66%

5%

25%
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.2.- VOLUMENES TOTALES DE PESCADO COMERCIALIZADOS EN EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
Enero 702.615 818.985 -116.370 -14,21
Febrero 878.760 875.500 3.260 0,37
Marzo 985.705 1.018.370 -32.665 -3,21
Abril 952.882 860.957 91.925 10,68
Mayo 895.215 965.201 -69.986 -7,25
Junio 961.830 1.043.165 -81.335 -7,80
Julio 1.010.070 1.102.315 -92.245 -8,37
Agosto 943.082 880.762 62.320 7,08
|Septiembre 825.201 998.670 -173.469 -17,37
Octubre 965.278 933.764 31.514 3,37
Noviembre 901.170 921.660 -20.490 -2,22
Diciembre 891.735 818.644 73.091 8,93
TOTALES 10.913.543 11.237.993 -324.450 -2,89

VOLUMEN TOTAL DE PRODUCTOS DEL MAR
E2.011 @2.010
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.3.- VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE PESCADO FRESCO EN EL ANO 2.011

MESES

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto
|Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

TOTALES

2.011 2.010 DIFERENCIAS
Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
633.205 694,960 -61.755 -8,89
805.360 746.130 59.230 7,94
891.305 880.350 10.955 1,24
855.412 736.937 118.475 16,08
820.705 833.181 -12.476 -1,50
878.930 914.545 -35.615 -3,89
931.421 1.013.995 -82.574 -8,14
862.172 799.452 62.720 7,85
737.401 917.170 -179.769 -19,60
885.808 857.644 28.164 3,28
815.660 843.402 -27.742 -3,29
808.635 745.334 63.301 8,49
9.926.014 9.983.100 -57.086 -0,57
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.4.- VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE PESCADO CONGELADO DURANTE EL ANO 2.011

MESES

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto
|Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

TOTALES

2.011 2.010 DIFERENCIAS
Kilogramos Kilogramos Kilogramos
69.410 124.025 -54.615 -44,04
73.400 129.370 -55.970 -43,26
94.400 138.020 -43.620 -31,60
97.470 124.020 -26.550 -21,41
74.510 132.020 -57.510 -43,56
82.900 128.620 -45.720 -35,55
78.649 88.320 -9.671 -10,95
80.910 81.310 -400 -0,49
87.800 81.500 6.300 7,73
79.470 76.120 3.350 4,40
85.510 78.258 7.252 9,27
83.100 73.310 9.790 13,35
987.529 1.254.893 -267.364 -21,31

Kilogramos

VOLUMENES COMERCIALIZADOS DE CONGELADOS
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.5.- ESPECIES COMERCIALIZADAS DE P. FRESCO EN EL 2.011 COMPARADAS CON EL ANO ANTERIOR

2.011 2.010 DIFERENCIAS

PESCADO: Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
Bacaladilla 525.487 693.810 -168.323 -24,26
Bacalao 85.100 63.250 21.850 34,55
Besugo 6.900 1.850 5.050 272,97
Boga 6.500 9.500 -3.000 -31,58
Bonito 11.200 15.250 -4.050 -26,56
Boquerdn 2.100.416 2.016.085 84.331 4,18
Brétola 73.650 83.863 -10.213 -12,18
Faneca 47.300 33.318 13.982 41,97
|Gallo 1.900 1.600 300 18,75
Japuta 2.250 2.950 -700 -23,73
Jurel 358.752 381.725 -22.973 -6,02
Lenguado 21.450 19.950 1.500 7,52
Merluza 903.725 841.281 62.444 7,42
Pescadilla 261.911 282.830 -20.919 -7,40
Pez Espada 91.900 128.180 -36.280 -28,30
Raya 28.410 36.610 -8.200 -22,40
|Sardina 913.950 844.265 69.685 8,25
Tintorera 346.500 343.950 2.550 0,74
Trucha 79.240 72.436 6.804 9,39
Resto 1.316.101 1.132.379 183.722 16,22
MARISCO:

Almejas y Chirlas 896.905 1.046.880 -149.975 -14,33
Calamar 116.665 89.021 27.644 31,05
Cangrejo 27.020 42.505 -15.485 -36,43
Cigala 120.095 90.483 29.612 32,73
Gamba 332.876 337.876 -5.000 -1,48
Langostino 8.650 8.250 400 4,85
Mejillon 662.762 661.498 1.264 0,19
Pulpo 12.750 18.100 -5.350 -29,56
Quisquilla 8.200 9.290 -1.090 -11,73
Resto 557.449 674.115 -116.666 -17,31
TOTALES 9.926.014 9.983.100 -57.086 -0,57




VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.6.- ESPECIES COMERCIALIZADAS DE P. CONGELADO EN EL 2.011 COMPARADAS CON EL ANO ANTERIOR

2.011 2.010 DIFERENCIAS

CONGELADO: Kilogramos Kilogramos Kilogramos %

Pescadilla y Pescada 32.910 50.125 -17.215 -34,34
Lenguado 81.800 128.420 -46.620 -36,30
Merluza 56.250 107.740 -51.490 -47,79
Pez Espada 48.960 67.800 -18.840 -27,79
Resto Congelados 180.730 228.840 -48.110 -21,02
Marisco 586.879 671.968 -85.089 -12,66
TOTALES 987.529 1.254.893 -267.364 -21,31

| 22.011 m2.010
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

1.7.- ESPECIES DE MAYOR COMERCIALIZACION DURANTE EL ANO 2.011

2.011 % 2.010 % DIFERENCIAS
PRODUCTOS Kilogramos Kilogramos Kilogramos %
PESCADO FRESCO
Boquerén 2.100.416 21,16 2.016.085 20,19 84.331 4,18
Jurel 358.752 3,61 381.725 3,82 -22.973 -6,02
|Sardina 913.950 9,21 844.265 8,46 69.685 8,25
Pescadilla 261.911 2,64 282.830 2,83 -20.919 -7,40
Tintorera 346.500 3,49 343.950 3,45 2.550 0,74
Resto 3.201.113 | 32,25 3.136.227 | 31,42 64.886 2,07
MARISCO FRESCO
Almejas y Chirlas 896.905 9,04 1.046.880 | 10,49 -149.975 | -14,33
|Gamba 332.876 3,35 337.876 3,38 -5.000 -1,48
Mejillon 662.762 6,68 661.498 6,63 1.264 0,19
Resto 850.829 8,57 931.764 9,33 -80.935 -8,69
|SUMA 9.926.014 | 100,00 9.983.100 | 100,00 -57.086 -0,57
PESCADO CONGELADO:
Marisco 586.879 59,43 671.968 53,55 -85.089 | -12,66
Pescadilla y Pescada 32.910 3,33 50.125 3,99 -17.215 | -34,34
Lenguado 81.800 8,28 128.420 10,23 -46.620 | -36,30
Merluza 56.250 5,70 107.740 8,59 -51.490 | -47,79
Resto 229.690 23,26 296.640 23,64 -66.950 | -22,57
|SUMA 987.529 | 100,00 1.254.893 | 100,00 -267.364 | -21,31
RESUMEN
PRODUCTOS FRESCOS 9.926.014 90,95 9.983.100 88,83 -57.086 -0,57
PRODUCTOS CONGELADOS 987.529 9,05 1.254.893 | 11,17 -267.364 | -21,31
10.913.543 | 100,00 11.237.993 | 100,00 -324.450 -2,89
N
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

2.- PRECIOS

2.1.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE PESCADO FRESCO DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS

MESES P.M.P P.M.P P.M.P. %

Enero 4,09 3,93 0,16 4,07
Febrero 3,64 4,03 -0,39 9,68
Marzo 4,12 3,94 0,18 4,57
Abril 4,99 3,91 1,08 27,62
Mayo 4,38 3,67 0,71 19,35
Junio 4,16 4,08 0,08 1,96
Julio 3,27 3,87 -0,60 -15,50
Agosto 3,90 4,27 -0,37 -8,67
Septiembre 4,11 3,82 0,29 7,59
Octubre 3,24 3,66 -0,42 -11,48
Noviembre 5,24 3,80 1,44 37,89
Diciembre 5,16 4,45 0,71 15,96
P.M.P. 4,06 3,94 0,12 3,05

EVOLUCION DEL P.M.P. DEL PESCADO FRESCO

—2.011 —_—2.010
6,00
5,50
5,00
w
54.50
]
4,00
3,50
3,00
e & & T & g8 E B &
- N R R O
& Z g B S
3 = A
Meses
N
Memoria

2011




VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

2.2.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE CONGELADOS DURANTE EL ANO 2.011

2011

2.011 2.010 DIFERENCIAS
MESES P.M.P P.M.P P.M.P.
Enero 8,83 7,73 1,10 14,23
Febrero 8,14 7,82 0,32 4,09
Marzo 8,02 7,79 0,23 2,95
Abril 9,07 7,71 1,36 17,64
Mayo 9,13 8,09 1,04 12,86
Junio 7,68 6,55 1,13 17,25
Julio 7,72 6,79 0,93 13,70
Agosto 7,91 6,94 0,97 13,98
|Septiembre 8,39 6,89 1,50 21,77
Octubre 7,99 7,12 0,87 12,22
Noviembre 8,17 7,55 0,62 8,21
Diciembre 9,02 8,89 0,13 1,46
P.M.P. 8,34 7,51 0,83 11,05
EVOLUCION DEL P.M.P. DE CONGELADOS
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VOLUMENES TOTALES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS

2.3.- PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DEL SECTOR PESCADOS EN EL ANO 2.011

MESES

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto
|Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

P. M. P.

2.011 2.010 DIFERENCIAS

P.M.P P.M.P P.M.P.
4,56 4,51 0,05 1,11
4,02 4,59 -0,57 -12,42
4,49 4,46 0,03 0,67
5,41 4,45 0,96 21,57
4,77 4,28 0,49 11,45
4,46 4,38 0,08 1,83
3,61 4,11 -0,50 12,17
4,24 4,52 -0,28 -6,19
4,57 4,07 0,50 12,29
3,63 3,94 0,31 7,87
4,22 4,12 0,10 2,43
5,52 4,84 0,68 14,05
4,45 4,34 0,11 2,53
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VEHICULOS

MOVIMIENTO DE VEHICULOS

1.1.- MOVIMIENTO DE ENTRADAS DE VEHICULOS A LA UNIDAD ALIMENTARIA DURANTE EL ANO 2.011

2.011 2.010 DIFERENCIAS %
MESES Carga Descarga Carga Descarga Cargn Descargn Carga Desca.rg
Enero 17.618 2.496 16.495 2.361 1.123 135 | 6,81 5,71
Febrero 17.612 2.285 16.498 2.156 1.114 129 | 6,75 5,96
Marzo 24.122 3.002 20.163 2.830 3.959 172 | 19,64 6,07
Abril 18.352 2.858 17.520 3.061 832 -203 | 4,75 -6,64
Mayo 20.412 2.847 19.201 3.435 1.211 -588 | 6,31 -17,13
Junio 22.914 2.669 21.244 3.292 1.670 623 | 7,86 | -18,01
Julio 20.275 2.629 20.588 3.400 -313 771 | -1,52 -22,67
Agosto 18.575 2.521 17.389 3.501 1.186 -980 | 6,82 -27,98
|Septiembre 19.030 3.698 19.951 3.407 -921 291 | -4,61 8,53
Octubre 18.479 2.573 19.969 3.480 -1.490 907 | -7,46 | -26,05
Noviembre 20.151 2.612 20.532 3.005 381 303 | -1,86 | -13,00
Diciembre 19.066 2.420 19.858 2.765 -792 -345 | -3,99 -12,47
|suma 236.605 32.609 229.408 36.693 7.197 -4,084 | 3,14 | -11,13
BONOS 53.590 48.967 58.472 47.342 -4,882 1.625 | -8,35 3,43
TOTAL 290.195 81.576 287.880 84.035 2.315 -2.459 | 0,80 2,93
MOVIMIENTOS DE CARGA MOVIMIENTOS DE DESCARGA
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VEHICULOS

-

1.2.- CLASIFICACION DE ENTRADAS DE VEHICULOS A LA UNIDAD ALIMENTARIA DURANTE EL ANO 2.011

VEHICULOS | TOTALES
MESES Hasta 1 Tm|Dela4 Tm|De 4 a 8 Tm|Mas de 8 Tm| 2.011 2.010 DIFERENCIA %
Enero 6.034 10.459 1.207 2.414 20.114 18.856 1.258 6,67
Febrero 5.969 10.346 1.194 2.388 19.897 18.654 1.243 6,66
Marzo 8.137 14.105 1.627 3.255 27.124 22.993 4.131 | 17,97
Abril 6.363 11.029 1.273 2.545 21.210 20.581 629 3,06
Mayo 6.978 12.094 1.396 2.791 23.258 22.636 622 2,75
Junio 7.675 13.303 1.535 3.070 25.583 24.536 1.047 4,27
Julio 6.871 11.910 1.374 2.749 22.904 23.988 -1.084 | -4,52
Agosto 6.329 10.970 1.266 2.532 21.096 20.890 206 0,99
|Septiembre 6.818 11.819 1.364 2.727 22.728 23.358 -630 | -2,70
Octubre 6.316 10.947 1.263 2.526 21.052 23.4499 -2.397 | -10,22
Noviembre 6.829 11.836 1.366 2.731 22.762 23.537 =775 | -3,29
Diciembre 6.446 11.173 1.289 2.578 21.486 22.623 -1.137 | -5,03
|SUMA 80.764 139.991 16.153 32.306 269.214 266.101 3.113 1,17
BONOS 31.077 53.459 6.006 12.015 102.557 105.814 -3.257 | -3,08
TOTAL 111.841 193.451 22.159 44.320 371.771 371.915 -144 | -0,04
@Hasta 1 Tm @Del a 4 Tm ODe 4 a 8 Tm OMas de 8 Tm|
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1.1.- DECOMISOS

GENEROS DECOMISADOS EN LOS MERCADOS POR LA INSPECCION VETERINARIA

PRODUCTOS

KILOGRAMOS

2.011 2.010

MERCADO FRUTAS/HORTALIZAS

FRUTAS 249.529 362.959

HORTALIZAS 117.789 145.224

PATATAS 145.446 175.505
MERCADO DE PESCADOS

PESCADO FRESCO 129.834 181.417

PESCADO INMADURO 120 743

PESCADOS CONGELADO 64.902 95,764
TOTAL DECOMISADO 707.620 961.612

Y
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MERCAGRANADA S.A.

www.mercagranada.es Toda la actualidad del sector alimentario
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Mercagranada premia la fidelidad de
Pescaderia Millan

*

Se ha fallado el premio de fin de semana en Hotel de 4

Mercagranada ha efectuado el sorteo, a las diez de la mafiana de hoy miércoles diecinueve
de enero, de un fin de semana para dos personas en un hotel de cuatro estrellas de la costa
granadina. EIl comercio agraciado ha sido la Pescaderia Millan, situada en la C/ Periodista
José Ventura del Parque Almunia, cuyos propietarios podran disfrutar del cuatro al seis de
febrero del premio.

La Unidad Alimentaria agradece a todos los participantes su confianza y fidelidad en este
mercado, que sigue trabajando para ofrecerle la mejor calidad y servicio, a un precio dnico.

A continuacion encontraran el video donde podran ver como se ha procedido a la extraccion
de la papeleta ganadora.
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SEFARACION RESIDUOS

SR. D. JOSE TORRES HURTADO

MERCAGRANADA / El miércoles 16 de Febrero los accionistas de Mercagranada se reunieron
en Junta Universal. Durante la misma, se aprobd la nueva modificacién de los Estatutos
Sociales que en su articulo 3, otorgan duracién indefinida a la Sociedad,

En el acto estuvieron presentes los Consejeros y firmaron como representantes los dos socios
de [a Unidad Alimentaria, Sociedad Nacional MERCASA en la persona de D. Manue! Estrada-
Nora Rodriguez; y el Excelentisimo Ayuntamiento de Granada, a través del Alcalde del
Consistorio y Presidente de Mercagranada, D. José Tomes Hurtado. E S PAC I 0

PARA SU
ANUNCIO

ESPACIO
PARA SU
ANUNCIO

D. Manuel Estrada-Nora Rodriguez

El Proceso

El pasado 25 de octubre de 2010, el Consejo de Admi ion de Mercagranada S.A. se
reunit con el objeto de aprobar la propuesta de Ia nueva redaccion de los Estatutos de la
Sociedad. Con ello se modifica la actual modalidad de gestion indirecta del servicio piblico
que presta |a entidad, pasando de empresa mixta al sistema de gestion directa. La
modificacion fa dota a la Sociedad de una duracion indefinid

Legaimente el acuerdo se ha alcanzado en base a la Ley 30/2007 de Contratos del Sector
Piblico, cuyo articulo 8.2, junto con el articulo 85.2 de la Ley 7/1985 de Bases de Régimen
Local, consideran gestion directa, la realizada por una sociedad de titularidad integramente
piblica, sin imponer un limite temporal maximo de duracion de la sociedad.

Las primeras fases del cambio se aprobaron en la Junta General del 2 de abril de 2009.
En ella, se redujo el capital de la sociedad por amortizacién de las acciones de titularidad
privada. Posteriormente, los dos accionistas principales, MERCASA y el Excmo.
Ayuntamiento de Granada, firmaron con fecha 4 de noviembre de 2010, un nuevo
convenio de colaboracion que sustituye al de 1967. Se redactaron cambios estatutarios
que estuvi tidos a inf idn pablica, tal y como establece el BOP de 18 de
noviembre de 2.010. Trascurrido el plazo sin que se produjeran alegaciones, se procedi a
Ia publicacién en el BOP da 7 de febrero, aptobndose en Junta Universal el pasado 16 de
Febrero.
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secciones TABLON DE ANUNCIOS

—
HISTORIA
SUS;EFA';';i Mercagranada le invita a participar de la Jornada:
R FUENTES ALTERNATIVAS DE FINANCIACION
mercados EMPRESARIAL.
SF(I?UTS: descargue Su programa mcmemaﬂ;;ﬂ;l;cados
PESCAD ’f\ kg -
POLIVALENCIA | El Colegio de Economistas de Granada, con el apoyo de Caja Rural de Granada, - Mummpales.es

la Camara de Comercio de Granada, el MAB, y el Banco Europeo de Finanzas,  ACTUALIDAD MERCAGRANADA
organiza la jornada EL MERCADO ALTERNATIVO BURSATIL(MAB). FUENTES
ALTERNATIVAS DE FINANCIACION EMPRESARIAL. Tendré lugar el proximo
dia 23 de febrero, en el Saldn de Actos de la Camara de Comercio. C/. Luis
Amador, 26. Granada, en horario de 10:00 a 13:30 horas.

NOTICIAS MER

La relevancia de esta jornada, viene dada por |a actual coyuntura econdmica,
parking camiones que invita a las empresas e instituciones a buscar nuevas soluciones de crédito
seguridad Q:@abnidm para financiar su actividad y crecimiento.

Le invitamos a descargar el programa y asistir a esta necesaria jornada.

formacién CONOCENOS MERCABRANADA
[35]:2010 ‘¥ les alimenies

mercarest 20 i = -

perfil del contratante

atencion al cliente

estadisticas de producto

—

ESPACIO
= s o PARA SU
asociaciones empresariales AN U N C | O

prensa
informacion practica
‘mercagranada informacién
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secciones

presentacion ! Novedades ,~ Club de Compradores
HISTORIA
SUS:gE;'OE: Mercagranada hace miembros de su club de
rormacion Economica | compradores a los ganadores de los premios
S e RASPA
mercados
FRUTAS e
PESCADOS Mercados
——— "~ Municipales.es
AGTUALIDAD MERCAGRANADA

SEFARACION RESIDUGS

los pramiados posan junto a sus diplomas

¥ o ahimenios
El pasado 7 de marzo, Mercagranada hizo miembros de su Club de A

Compradores a los ganadores de los premios RASPA. En el acto de
entrega se les dieron los diplomas y los primeros vinilos distintivos
para colocar en su establecimiento.

Asistieron al acto todos los premiados y el director gerente de
Mercagranada S.A., Adolfo Orti Garcia-Vicente, la Asociacion de
Mayoristas de Pescado representada por su presidente, Sergio
Alvarez Sanchez y la Asociacion de Detallistas de Pescado, ESPACIO

representada por Angel Alvarez, PARA SU

Con el distintivo del club, todos los clientes sabran que esas

pescaderias son compradores habituales de Mercagranada. Ello ANUNCIO
supone garantia de calidad, seguridad y trazabilidad en sus
productos.

R.A.5.P.A, premia y reconoce la calidad de los servicios prestados
como establecimiento minorista a una serie de pescaderias que
concursan para ser galardonadas. Ahora también, el Club de
Compradores de Mercagranada serd una manera de reconocer la
calidad de un establecimiento detallista.

RECONOCIMIENTO

Mercagranada dentro de su Club de Fidelizacidn realizara acciones
dirigidas al consumidor final, para que en su decision de compra,
opte por el comercio tradicional vy detallista frente a la gran
superficie. De este modo, se invitard a comprar en
ESPAC'O establecimientos que posean el distintivoe gue les acredita,l como

miembros de nuestro club de compradores. Las pescaderias que
PARA SU han obtenido el reconocimiento RASPA son las primeras en hacerse

ANUNCIO [

EL PRIMER ACTO EN LA CONSEJERIA

Mercagranada, estuvo presente el pasado lunes 21 febrero, en la
entrega de premios del programa R.A.S.P.A. (Responsabilidad
Alimentaria Sostenible de las Pescaderias Andaluzas) que
promueve y entrega la Consejeria de Agricultura y Pesca de la
Junta de Andalucia.

En esta edicién, resultaron premiadas en su labor los
establecimientos:

> Pescaderia El Velero

> Pescaderia Encarnita

> Pescaderia Multimedia

> Pescaderia Romero Cash
> Pescaderia Romero

> Pescaderia Manoli

A todos ellos, nuestra enhorabuena.
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UBICACION

INFORMACION ECONOMICA Los mayoristas de Frutas y Hortalizas de Mercagranada obsequiaran con con un lole de
producto a los ganadores y Mercagranada regalara un hono de 3 accesos al mercado
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FRUTAS -- .

PESCADOS
POLIVALENCIA
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recomendainos visitar

F Mercados

Municipales.es

ACTUALIDAD MERCAGRANADA

SEPARACION RESIDUOS

Mercagranada S.A. colabora un afio mas con el Concurso Granada
de Tapas, que alcanza ya su tercera edicion.

De nuevo, los ganadores del concurso recibiran un lote de
producto fresco, por cortesia de los mayoristas de Frutas y
Hortalizas de la Unidad Alimentaria.

Por su parte, la propia Mercagranada les hard entrega de un bono
con tres accesos al mercado, para que visiten sus naves y puedan
realizar sus compras.

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Iniciativas como esta, subrayan la voluntad de Mercagranada por .)@b
- construir relaciones sélidas y fluidas entre los mayoristas que ~
formacion operan desde la Unidad Alimentaria y la hosteleria y restauracion R
mercarest 09 granadina. S .
rfil del contratante 5 =

i En proximas noticias, les mostraremos |la entrega de estos lotes

atencion al cliente de producto y bonos de acceso. Les facilitamos a continuacion,

estadisticas de producto una serie de enlaces con informacion acerca de este concurso.

Informaciéon del Concurso

Tapas en Granada

L ' = Presentacion de la Primera edicién
asociaciones empresariales

prensa Noticia: Segunda Edicion
informacion practica

mercagranada informacion ES PACIO
e PARA SU

ANUNCIO

SU PUBLICIDAD AQUI ES MAS RENTABLE
INFORMESE EN EL 958 276 300

disefio web
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wstors  Mercagranada le trae toda la informacion acerca de

SUPERFICIES  Jas ferias profesionales del sector alimentacion
UBICACION

INFORMACION ECONOMICA

ALIMENTARIA & HOREXPO LISBOA

Direccion:

Feira Internacional de Lisboa

Rua da Bojador - Parque das Nagoes Mercados
1998-010 Lisboa (Portugal) ) Municipales.es
Teléfono: 934 521 800

Fecha: 27/03/11 Lisboa ACTUALIDAD MERCAGRANADA

URL:www.alimentariahorexpo-lisboa.com  saién intamacionst de 1

El sector de la alimentacion, conocerd en 2011, una nueva
version conjunta de tres de las ferias profesionales con mayor
repercusion: Alimentaria, Horexpo y Tecnoalimentaria

El Pargue de las naciones de Lisboa, en su recinto FIL (Feria
Internacional de Lisboa) acogera asi, la feria Alimentaria &
Horexpo Lisboa, durante los dias 27 a 30 de marzo de 2011.

La unién de fechas y espacios, respetard sin embargo las
versiones primigenias de cada formato, es decir, que cada
saldn, va a mantener su propia personalidad y generar sus
propias sinerglas. Lo que ocurre, es que se hace mucho mas
atractivo al visitante y se concurre en un ahorro de costes.
Aquel profesional que desease visitar las tres ferias, ahora lo
resuelve en un mismo desplazamiento y en una misma fecha. El
ahorro de tiempo y dinero es una realidad.

Para hacernos una idea aproximada de lo que puede suponer un
encuentro de este tipo, consideremos las siguientes cifras:

- Prevé ocupar 45.000 metros cuadros

- Participaran hasta 800 empresas

- Sera visitado por hasta 30000 profesionales

La convocatoria conjunta, citard en un mismo espacio a:

a) Los principales distribuidores de alimentacién y bebidas a
nivel mundial, gue acudiran a Alimentaria.

b) el canal HORECO que concurrird en Horexpo

c) todo el sector de la industria auxiliar al mercado de la
alimentacion, que estara presente en Tecnoalimentaria. ESPAC'O
En todos los casos, dada la entidad de las empresas convocadas PARA SU
se espera un perfil de asistentes con poder en la decision de

okt ANUNCIO

El éxito para una feria de estas caracteristicas se centrara en la
convergencia de intereses de todos los agentes del mercado. La
resultante del volumen de negocios generado puede ser el dato
que marque la valoracidn final que resulte de esta experiencia.

Continuando con las cifras de masa critica, Lishoa espera
ingresar un total de 18 millones de euros en concepto de
visitantes, consumo, ocupaclén, transportes... Pero lo que
interesa al sector es la previsién de hasta 185 millones de euros
en transacciones comerciales realizadas.

, DESGLOSE DE CADA SALON

Alimentaria:

Girara en torno a slete secciones distintas:

productos de gran consumo alimentario, bebidas, vino, aceite y
productos regionales, congelados, carmes vy pasteleria vy
confiteria.

Horexpo:

dedicada a la oferta de equipamientos para hoteles,
restaurantes y pastelerias, maquinas de cafés, textll decorativo,
vending, tecnologia y servicios.

Tecnoalimentaria:

en ella converge en la maquinaria y tecnologia para el proceso
allmentario, relleno, embalaje, logistica, manutencion vy
distribucion.

Y de forma paralela a la celebracién de ambos salones existira
un espacio dedicado a otras actividades: cocina en directo,
concursos culinarios...

Sin duda, es una de las fechas con mas repercusion en el sector
de la distribucion alimentaria a nivel mundial para 2011. En
Mercagranada estamos a su disposicion en nuestros canales de
contacto para resolver cualquier duda o ampliar su informacion.

Si lo desea, también puede visitar
www.alimentariahorexpo-lisboa.com

SU PUBLICIDAD AQUI ES MAS RENTABLE
INFORMESE EN EL 958 276 300

disefio web
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UBICACION .
INFORMACION ECONOMICA | Los mayoristas de Frutas y Hortalizas de Mercagranada obsequian con con un lote de
sy producto a los ganadores y Mercagranada regala un bono de 3 accesos al mercado
espacios disponibles
mercados
' Granada de Tapas
C\ARNES . . T oS vinitir
FRUTAS i = Mercados
PESCADOS - Municipales.es
POLIVALENCIA
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ACTUALIDAD MERCAGRANADA

SEFRACION RESIDUOS

|

mercarest 09 Informacion del Concurso

perl def contratants Tapas en Granada

atencion al cliente

Sstadisticas de producto Presentacion de la Primera edicién

Noticia: Segunda Edicion

Mercagranada S.A. ha colaborado un afio més con el Concurso
Granada de Tapas, que alcanza ya su tercera edicion.

De nuevo, los ganadores del concurso han recibido un lote de
producto fresco, por cortesia de los mayoristas de Frutas y
Hortalizas de la Unidad Alimentaria. El premio se entregd el
pasado lunes 21 de marzo en el acto celebrado en el Salon de

Plenos del Excmo, Ayuntamiento de Granada. ESPAC'O

Por su parte, la propia Mercagranada les hard entrega de un PARA SU
bono con tres accesos al mercado, para que visiten sus naves vy
puedan realizar sus compras. ANU NCIO

Iniciativas como esta, subrayan la voluntad de Mercagranada por
construir relaciones sdlidas y fluidas entre los mayoristas que
operan desde la Unidad Alimentaria y la hosteleria y restauracion
granadina.

Los ganadores:
Los premiados por el jurado en las distintas categorias, han sido:

RESTAURANTE EL DESEO: gana el premio "Mejor Tapa en
Restaurante" con su "Falso" de Atun.

SAFFRON GASTROBAR: vencedor del premio "Mejor Tapa en
Bares" con su Brocheta de Pollo y manzana.

EL ALTILLO GASTROBAR desarrolld la "Mejor Tapa en Maridaje
con la Cerveza Alhambra Especial". Una croqueta de habas con
jamon especial.

Por su parte el RESTAURANTE EL PALADAR alcanzé el premio
al "Mejor Maridaje con Vino Denominacion de Origen de
Granada" gracias a su receta de Lasana con Pisto.

Finalmente el ganador al premio a la "Mejor Tapa con productos
granadinos” fue el RINCON DE CRISTOBAL con sus Caracoles.

Desde estas lineas nuestra enhorabuena a todos.

SU PUBLICIDAD AQUI ES MAS RENTABLE
INFORMESE EN EL 958 276 300

disefio web
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NOTICIA: SEGURIDAD EN MERCAGRANADA
presentacion | i o i & o
wstora L@ Direccion General de la Policia y la Guardia Civil

SUEBEE,:EE: hace un reconocimiento a la labor del Servicio de

NFoRMACON Eeonomies | S€guridad de Mercagranada
ios disponibles Se le concede una Mencién Honorifica de la mas alta categoria
mercados

CARNES
FRUTAS
PESCADOS
POLIVALENCIA
-

SEOMENCAMIS visitar

F M&cados

. Municipales.es
ACTUALIDAD MERCAGRANADA

SERARACION RESIDUDS

La Direccion General de I_a Policia y de la Guardia Civil, ha hecho CONDCEUOS MERUAGRANADA
un reconocimiento publico a la meritoria actuacién ¥ios SimEnios;

profesional del Servicio de Seguridad de Mercagranada.

A primeros del pasado mes de marzo, y de acuerdo con lo
dispuesto en el Reglamento de Sequridad Privada de 9 de
diciembre de 1994, el Jefe Superior de Policia distingue a
nuestro servicio de vigilancia con la Mencion Honorifica de
Categoria B. Es el maximo reconocimiento que en materia de
seguridad puede obtener una entidad (persona juridica).

La Categoria A, quedaria reservada para personas fisicas, a las
que se premiaria por un acto heroico, o por una intervencion
decisiva en una situacion critica.

Igualmente, el Jefe Superior de Policia de Andalucia Oriental, Sr.
D. Pedro Luis Mélida Lledd, emitié un Oficio en el que se lee
(sic):

ESPACIO
PARA SU

"Al Servicio de Seguridad de Mercagranada, por su labor
continuada, apoyo y colaboracién con el Cuerpo Nacional de
Policia ante cuyos miembros ha demostrado siempre el maximo
respeto y subordinacién laboral.

ANUNCIO

Teniendo en cuenta las circunstancias concurrentes en la
meritoria actuacion profesional y de conformidad con lo
establecido en el apartado decimoctavo de la Orden del 7 de
julio de 1.995 que desarrolla determinados aspectos del
Reglamento de Seguridad Privada.

ACUERDO

Conceder al SERVICIO DE SEGURIDAD DE MERCAGRANADA, la
Mencién Honorifica de la categoria "B" por su distincién
en el cumplimiento de su deber"

Desde estas lineas, nos alegramos por el merecido
reconocimiento a la labor de nuestros vigilantes a los que
hacemos llegar nuestra felicitacion.

SU PUBLICIDAD AQUI ES MAS RENTABLE
INFORMESE EN EL 958 276 300

disefio web
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secciones NOTICIA: SITUCION ACTUAL DE NUESTRA ECONOMIA

presentacion

wstorin  Publicamos el informe de coyuntura econémica para

SUS;E?SIES marzo de 2011 editado por el Banco Cooperativo

INFORMACION ECONOMICA ESP anol (Ca]a Rural)
espacios disponibles Informacion util de interés al mayorista
(pgircitos DESCARGAR INFORME b op i
CARNES recomentamos Visitar
FRUTAS Les presentamos el Ultimo andlisis de la actual coyuntura F’ Mer;_ados
PESCADOS | econémica, publicado por el Banco Cooperativo Espafiol, que . Municipales.es
, POLIVALENCIA viene a arrojar luz sobre algunas cuestiones que son del interés
7 del sector de la alimentacién. ACTUALIDAD MERCAGRANADA

Les facilitamos, en primer lugar, la posibilidad de wver SEPARACION RESIDUOS
directamente el informe completo en nuestra web e
incluso descargarlo. Con esta iniciativa pretendemos facilitar
al mayorista y usuario la informacion mas actual.

ZAC A continuacion les avanzamos un resumen de las afirmaciones
e e mas interesantes de este estudio:
parking camiones
trazabilidad >Las ventas del comercio al por menor cayeron en enero

—
e

—

seguridad y
g - un 4,7% con respecto al mismo mes de 2010.

>Las ventas de los productos alimenticios se redujeron un
3,4% en enero

>Los mayores descensos se produjeron en Galicia y La Rioja

. = >El estudio muestra las cifras de los principales indicadores
formacion . . COMOCEMOS
- internacionales y los alimentos
perfil del contratante A lo largo de las 27 paginas que conforman este documento,
- vamos a encontrar valoraciones acerca de nuestra coyuntura PARKING DE CARAVANAS

econdmica nacional; asi como también de la internacional, que
determina en gran medida la nuestra.

El informe recoge cifras actuales, las compara con ejercicios
anteriores y realiza previsiones a partir de los principales
indicadores econdémicos. Un informe que recomendamos leer
para extraer conclusiones.

-sociadon,es empresariales |

prensa

informacion practica

mercagranada informacion E S PAC | O
' S PARA SU

ANUNCIO
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secciones NOTICIA: CITA DE INTERES

PR s 7° ENCUENTRO NACIONAL DE MERCADOS
suereices | UNICIPALES MINORISTAS

UBICACION
INFORMACION ECONOMICA Se celebrara los dias 21 y 22 de noviembre en Zaragoza

espacios disponibles

o ZENCUENTRO BT

recomendamos visiter

CARNES
FRUTAS J= Mercados
PESCADOS | |UA . Municipales.es
POLIVALENCIA MI
» ACTUALIDAD MERCAGRANADA

ZARAGOZA " .
21Y22 DENOVIEMBRE DE20T1 /8 M ——

SEFARACION RESIDUOS

MERCASA vy la Federacion Espafiola de Municipios y Provincias
(FEMP) nos vuelven a convocar para el encuentro anual de
Mercados Municipales Minoristas que alcanza ya su 72 edicion.
"Nuevos Barrios, Nuevos Mercados" es la frase que hara de
paraguas a las jornadas.

En concreto, el asunto central propuesto girarda en torno a la
necesidad de planificar mercados en los nuevos barrios de las
ciudades.

Se trata de una cita de interés, dada la cantidad y calidad de los
asistentes asi como la actualidad y relevancia de los temas que
se van a poner sobre la mesa.

CONGCEMOS MERCAGRANADA
y log alimentes
—

P AL B L A

Para abordar estas cuestiones, va a contar con la participacion
de mas de 600 responsables municipales (asi como de otras
administraciones). También estaran presentes numerosos
comerciantes de los Mercados, a los que se sumaran expertos en
comercio y consumo procedentes de diversos ambitos.

Con la intencion de afianzar el liderazgo de los Mercados
Municipales en la distribucion alimentaria espafiola, desde 1998,
MERCASA vy la Federacion Espafiola de Municipios y Provincias
(FEMP) vienen organizando este encuentro con caracter bienal.
Ciertamente se puede afirmar que se ha conseguido.

REALIDADES

La eleccion del tema a debatir es muy acertada por parte de la
organizacion. Existe una demanda real que nace del
consumidor de una distribucién alimentaria de cercania, proxima ESPACIO

y de calidad. S
Frente al auge de las grandes superficies, el consumidor final PARA U
reclama para si, establecimientos en los que no se le trata como ANUNCIO
a un ndmero, sino por su nombre, conociendo sus gustos, su
realidad... y eso solo lo puede ofrecer el comercio tradicional, la
tienda de cercania.

Esta realidad se ha unido a otra: El desarrollo urbanistico de
nuestras ciudades. La aparicion de areas metropalitanas. El
éxodo desde los centros neuralgicos hacia las zonas periféricas
por parte de las nuevas generaciones, Este nuevo rumbo nos
hace plantear la necesidad de apostar por nuevos Mercados
Municipales Minoristas como formula valida para complementar
la ya existente.

La cita sera los proximos dias 21 y 22 de noviembre de 2011 en
Zaragoza. Desde Mercagranada animamos a participar en este
encuentro a todos nuestros usuarios.
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IS NoTiciA: RESULTADOS DE LA ENCUESTA DE SATISFACCION

presentacion \ . .
wstorin | Encuestas de satisfaccion a los mayoristas que
SUPERFICES | operan desde Mercagranada

UBICACION
INFORMACION ECONOMICA La misma entrevista se realizara a los usuarios del mercado
‘espacios disponibles . .
I MERCAGRANADA apuesta una vez mas por conocer la opinion
de todos los mayoristas que operan en el mercado. Para ello, se
CARNES | ha realizado una ronda de encuestas por los diferentes puestos

FRUTAS | de las naves, para dar voz a todos los interlocutores. rMercados
PESCADOS N “~ Municipales.es

POLIVALENCIA | Se ha sondeado acerca de nuestra actividad y nuestra

-, - actualidad. La impresion que dan los resultados es muy ACTUALIDAD MERCAGRANADA
positiva. Como en toda organizacién (y tan grande y compleja
como Mercagranada) hay opiniones para todos los gustos. SEPARACION RESIBUOS

recomendamos visttar

Pero lo més importante es que esta herramienta nos permite
conocer qué funciona mejor y qué aspectos han de
mejorarse para satisfacer a nuestros usuarios.

Paralelamente a esta encuesta, se han ido recogiendo
sugerencias de los mayoristas. Esta practica ha validado aun
mas el método empleado. Nuestras preguntas pedian una
valoracion de 0 a 10. Con ello podemos extraer una cifra, un
valor promedio que nos deja impresiones claras. Pero con la
recogida de sugerencias, podemos matizar esas cifras para saber
como abordarlas.

LAS CUESTIONES Y SUS VALORES PROMEDIO

-

| CUESTIONES PROPUESTAS ~ NOTAMEDIA ‘?b
Instalaciones ’ 5.49 mﬁ?ﬂf_ﬂ?“
Plazas de aparcamiento 4.75
Aseos 3.88
Cafeterias 6.87
Servicio de Limpieza 7.96
Servicio de Seguridad 5.70
Mantenimiento 5.53
Suministros 6.16
: <% Venta de Hielo 7.27
mm empresariales Recogida Selectiva 7.05
prensa Los Horarios 6.27
- Sistema de Comunicacion 6.14
e S e 563 ESPACIO
iR _mn Personal de Mercagranada 6.96 P ARA S U
En conjunto Mercagranada 5.81

ANUNCIO

Mercagranada ya valora los datos que ha podido obtener
gracias a esta ronda de encuestas. Con ellas, podemos saber
como piensa cada mayorista en particular, v lo que es mas
importante, como piensa en colectivo.

Ello permitirda a Mercagranada tomar decisiones lo mas
cercanas posibles a sus necesidades. Esta es la razdn por la que
animamos a todos los mayoristas y usuarios a responder a las
encuestas que les hacemos llegar. Juntos valemos mas que
por separado. La mejor manera de hacer oir su opinion es
participar de los sondeos.
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NOTICIA: CELEBRACION DEL PRIMER TALLER PROFESIONAL
wstora | Mercagranada inicia sus talleres profesionales con el
supgrmc.gs primero de ellos dedicado a "Tendencias en la
UBICACION |-} ogistica Hortofruticola"

INFORMACION ECONOMICA
espacios disponibles _El objetivo es facilitar el reciclaje profesional de nuestros mayoristas

mercados

F Mercados

Municipales.es
ACTUALIDAD MERCAGRANADA

CARMES
FRUTAS
PESCADOS

POLIVALENCIA
-

ZAC
parking camiones
sequridad y trazabilidad

MERCAGRANADA inicia su propuesta de talleres profesionales,
y la primera jornada ha correspondido a la Fundacién Tecnova,
que nos ha dado una charla bajo el titulo: "Tendencias en la
Logistica Hortofruticola".

formacion : powva

CEVGS MERCAGRAMADR
- En ella se han abordado asuntos como: y lias alimendos
mercarest 09 0o O
perfil del contratante >Los nuevos productos agroalimentarios hortofruticolas que

llegan al mercado. Es necesario conocerlos para poder acometer
su comercializacion. Sus ventajas, sus particularidades, precios,
estadisticas de producto condiciones...

>Nuevas tecnologias aplicadas a la calidad y trazabilidad
alimentaria: un punto importante para la actualizacién de las
empresas dedicadas a la distribucién mayorista de producto
fresco.

- . o~ >Herramientas informaticas aplicadas a la gestion
; _ ¥ empresarial, que con facilidad pueden pasar desapercibidas al
asociaciones empresariales ; ; : :
S | mayorista, debido al gran ritmo de desarrollo que esta

prensa experimentando el sector informatico.
informacion practica

mercagranada informacion

En estos talleres Mercagranada persigue facilitar por su medio la ESPACIO
modernizacion de las empresas que operan en su mercado, Su
labor consiste en conocer todas las opciones que ofrece PARA SU
actualmente la industria alimentaria, tamizar la oferta para
detectar las mas interesantes y traerlas hasta la Unidad ANUNC|O
Alimentaria.

Las ventajas que obtiene el mayorista con estos talleres son
evidentes:

>Actualiza su conocimiento del mercado, sin tener que
realizar ningln esfuerzo, ya que Mercagranada lo hace por él.

>Entra en contacto directo con entidades que pueden
suministrarle un servicio de su interés; contribuir a la
modernizacion de su actividad, sus instalaciones...

>Ahorrar desplazamientos. No necesita salir del mercado,
abandonar su puesto de trabajo... para conocer de primera
mano qué ofrece el universo de la industria auxiliar del sector de
la alimentacion.

Nuestro balance es razonablemente positivo. El primer taller,
contd con una asistencia representativa. Para valorar el
aprovechamiento del mismo, necesitamos mirarlo con un poco
de perspectiva. El tiempo nos dird si el mayorista aprovecha la
ocasion para integrar nuevos productos en su oferta; o si
incorpora o no las nuevas tecnologias como método habitual de
trabajo tanto en trazabilidad como en gestion.

SU PUBLICIDAD AQUI ES MAS RENTABLE
INFORMESE EN EL 958 276 300

disefio web
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BB AREA DE APOYO A LA SALUD

Mercagranada junto a tu salud

Celebramos una rueda de prensa de presentacion de nuestro

programa "El Cocinero del Mes"
Y | ENLACES

TTRSHF A
Los 8 Itinerarios

L Y TR Y T

RUTA JOAQUINA EGUARAS
RUTA CENTRO

RUTA DARRO

RUTA GENIL

RUTA FUENTE DE LA BICHA

RUTA LOS CARMENES
Mercagranada con su programa dirigido a alumnos de educacion primaria Conoce
Mercagranada y los Alimentos mostrara las virtudes de la hosteleria y
restauracion granadina. Ocho de los mas reputados chefs de la ciudad, seran los

RUTA SAN NICOLAS

: g - RUTA CHANA
protagonistas mensuales de un calendario con los escolares que realizan todos los
miércoles una visita a la Unidad Alimentaria.
Durante su estancia en Mercagranada, los alumnos realizan un recorrido por las OTROS SITIOS DE INTERES
empresas ubicadas en ellas y aprenden conceptos del sector de la alimentacion BEARE RS AENA S F S PR NER SN
tales_cqmo que es un mayorista, como es su trabajo diario, como se dlétr1buyen SOLICITE MAS INFORMACION
los distintos productos (carne, pescado, fruta...)) dentro del mercado, cdmo
realizan las empresas el reciclaje... El cocinero de ese mes los acompafia y les CONOCE MERCAGRANADAY LOS
ALIMENTOS

explica cémo realizan la compra, para qué platos usan los productos que se
encuentran en el mercado, qué caracteristicas organolépticas poseen...

Finalizan el trayecto en el Aula de los Sentidos donde desarrollan de forma
conjunta dos talleres:

-Taller con Frutas y Verduras

-Taller con Pescado

El chef, ademas de realizar y degustar pinchos de frutas y verduras con ellos, les
hace una receta donde podran detectar texturas, olores, sabores... Les ensefia las
diferencias entre los distintos tipos de pescado, sus propiedades, como limpiario,
conservarlo y qué recetas pueden hacer con sus padres en casa.

ESPACIO WEB TINERARIOS SALUDABLES
AREA DE FORMACION

volver a inicio

Calendario

Los protagonistas de 2010 de Conoce Mercagranada vy los Alimentos seran los
integrantes de un calendario que se repartira en los centros escolares de
Granada, con las mejores instantaneas de |as visitas de este afio. El calendario de
este afio es:

*Mes de febrero: Ignacio Sanchez - Chef Ejecutivo de La Ermita Grupo

sMes de marzo: Javier Pérez — Senzone Palacio de los Patos

*Mes de abril: David Salinas - Vinoteca Salinas

*Mes de mayo: Alvaro Arriaga - Restaurante Tartessos

*Mes de junio: Marcos Pedraza - Restaurante Ruta del Veleta

*Mes de julio: Da.Te Danza (Cia. Internacional de Danza Contemporanea)
sMes de agosto: Escuela de Hosteleria Hurtado de Mendoza

eMes de septiembre: Programa Rutas Saludables

*Mes de Octubre: David Reyes - Restaurante Saffron

*Mes de Noviembre: Lola Huete - Restaurante Damasqueros

sMes de diciembre: Luis Oreazabal - Restaurante Chiquito

Agradecimientos n

Mercagranada agradece su apoyo a todas las entidades y personas que dia a dia Mfmmm M.
colaboran con este proyecto comprometido con la educacion de los nifios. www.mercagranada.es
-Excmo. Ayuntamiento de Granada

-Centros Escolares que nos han visitado

-Supermercados DANI

-Instituto de Nutricion y Tecnologia de los Alimentos (INYTA)

-Cocineros Participantes

-Mayoristas de Mercagranada

-Medios de Comunicacién
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EVENTO EN PLAZA DEL CARMEN

Mercagranada celebra la Gran Fiesta de los
Alimentos en el centro de Granada

El domingo 15 de mayo, Mercagranada celebrd en el centro
de la capital (Plaza del Carmen) la Gran Fiesta de los
Alimentos.

Se tratd de un evento que reunidé en un MismMo espacio a
Mercagranada, la restauracion local y el publico final.

Durante la mafiana, pudimos ver en directo a cocineros
como Lola Huete, (Restaurante Damasqueros) a Javier
Pérez, (Senzone-Palacio de los Patos) Nacho Sanchez, (La
Ermita Grupo) o David Salinas (Vinoteca Salinas).

Ellos fueron los encargados de contar a los padres como se
hacen sencillas recetas para alimentar a los mas pequefios
con productos frescos y variados.

Esta iniciativa es una continuacion al trabajo que ya
desarrollan estos profesionales en Mercagranada, dentro de
su colaboracién en el programa Conocemos Mercagranada y
los Alimentos, que pretende impulsar la Dieta Sana en la
Infancia.

Por su parte Mercagranada regalo balones, imanes para la
nevera, boligrafos, etc a todos los asistentes que
participaron en la Jornada y estuvieron presentes en la Plaza
del Carmen.

Hacia las 12 de la mafiana, Mercagranada sorprendia a todos
los viandantes con un espectdculo de teatro y circo en la
calle que reunié a numerosos espectadores a su alrededor.

BLOG / DIARIO DE ACTUALIDAD

resomendamos visitar
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secciones VISITA A MERCAGRANADA

presentacion
wsora  El Programa Anual de Control Integral de las
SUPERFICIES = a . .
scacen Actividades Pesqueras visita Mercagranada
INFORMACION ECONOMICA [ay LT B Il 1 i
espacios disponibles
mercados
CARNES recomendamos visitar
FRUTAS r‘ Mercados
PESCADOS #~." Municipales.es
POLIVALENCIA
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NOTICIAS MERCAGRANADA

ZAC
parking camiones

: Mas de 70 agentes de la Guardia Civil e inspectores
seguridad y trazabilidad pesqueros de toda Espafia visitaron las instalaciones de

e

— - || Mercagranada con motivo del Programa Anual de Control
Integral de las Actividades Pesqueras. (PACIAP).

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Se trata de un curso dividido en una serie de jornadas
participadas por el Ministerio de Interior y de Medio Ambiente

- 4 |

y Medio Rural y Marino. ‘8“
formacion Esta dirigido a pgrsonal de la Gu_ardm Civil e inspectores CONOCEHOS HERCAGRANADA
Femarest 09 pesqueros que habitualmente participan en los controles por ¥los alimentos.
— carretera de los productos pesqueros. r—
perfil del contratante

PARKING DE CARAVANAS

atencion al cliente Asi, la propia Direccion General encabezada por Dfa.
estadisticas de producto Margarita Pérez Martin solicitd a Mercagranada S.A. la visita

a sus instalaciones sefialando que "seria muy interesante
incluir entre los contenidos de las jornadas una explicacion de
la tecnologia y el funcionamiento del sistema de trazabilidad
y etiquetado de productos pesqueros que se ha implantado
en la nave de pescados”

48

— = . La visita al mercado, ha comprendido un recorrido por la
:asociaciones empresariales

nave de pescados, la oficina central de cobros de la misma, vy
prensa todo el proceso de gestion y cobro que se realiza en pescados
informaci6n practica ha sido expuesto en una ponencia por D. Adolfo Orti Garcia-
- Vicente, Director Gerente de Mercagranada.
mercagranada informacion J E S PAC I O

—

PARA SU

La visita tuvo lugar el dia 7 de junio de 2011 y a la misma
asistieron todos los asistentes al curso que se estaba ANUNCIO

impartiendo en Granada. Los guardias civiles e inspectores
gue integraron la visita pudieron conocer de primera mano la
eficacia del sistema de trazabilidad implantado en la Nave de
Pescados de Mercagranada




GRANADA BUZON DE
ﬂtﬂrcag ,md':f; SUGERENCIAS
n‘, Envianos tus opiniones

CONTACTAR | ORGANIGRAMA | MERCADOS | ATENCIONALCLIENTE | ESPACIOSDISPONIBLES | MERCAGRANADA | PRENSA

SEPARACION DE RESIDUOS

presentacion . - Y,
wstora  Nuevo impulso a la campaiia de Separacion de
SUPERFICIES .
sscacon . Residuos de Mercagranada
INFORMACION ECONOMICA | 1ot iiiiiostieiiiis i s ee s e e e e s e e e e s s e e
espacios disponibles: >>la Unidad Alimentaria premiard a aquellos que separen
mercados correctamente
CARNES : ) " recomendamas visitar
e GUIDA TU MERCADOQ: iSEPARA! ~ p=Mercados
polvaenc, | ¢ NEEESESEGSRGEEESEEESNGRGERaEERERES o pales.
£ || & I ' ACTUALIDAD MERCAGRANADA
g 3 - _ MADERAS | SEPARACION RESIDUOS
E , | PLASTICOS A ORGANICOS POLIESPAN > STed o, |
z | ‘1:';"‘“" :
E A il PALETS ¥ MADERAS !
; PAPEL ¥ CARTON 4l RESTO DE RESIDUOS B :
ZA; - NO ARROJES BASURA AL SUELQ ‘ecicemumasa. -
s Si separas respetando el cidigo de colores:

seguridad y trazabilidad

Ahorras costes a tu mercado q
« Contribuyes a mantener limpio &l enfomo

« Estds culdando el Media Ambiente ‘
< Pugdes oplar & inferesantes premios

Mercagranada ha reforzado su campafia de separacion de
residuos. Durante los préximos tres meses, se pone en marcha

formacion

una iniciativa encaminada a premiar a aquellos usuarios de la e e
stcaest & Unidad Alimentaria que sean observados separando rommma e e
perfil del contratante correctamente cada residuo en su contenedor correspondiente.
PARKING DE CARAVANAS
atencion al cliente
Desde el dia 21 del mes de junio, una trabajadora de Biomasa

estadisticas de producta del Guadalquivir, junto con el personal de Seguridad y un agente

de mercados se encargara de recabar datos de mayoristas,
empleados y usuarios que realicen de forma adecuada la
separacion de las distintas familias de residuos.

Las personas cuyos datos sean anotados por nuestro personal
e entraran en el sorteo de una noche de hotel para dos personas a
asociaciones empresariales elegir entre mas de 100 destinos, con una actividad y un

prensa almuerzo incluido en cada lote.
informacién préctica

7 Habra dos premios, uno para mayoristas y otro para empleados. ESPACIO
mercagranada informacion Si usted también desea optar a estos premios, le recordamos

una vez mas el codigo de colores que debe respetar para cumplir PARA SU
con el programa de separacion de residuos:

ANUNCIO

COORGANICOS: contenedor verde
OPOLIESPAN: contenedor blanco
OPLASTICOS: contenedor amarillo
OPAPEL Y CARTON: contenedor azul
[ORESTO DE RESIDUOS: contenedor rojo
COPALETS: zona para maderas

El préximo mes de octubre de 2011, Mercagranada comunicara a
los ganadores el fallo del premio.
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D. JOSE TORRES HURTADO PARTICIPANDO EN UNA DE LAS GESTIONES

Mercagranada celebré en 2011 una nueva edicion de la
jornada MercaRest. El pasado 6 de junio tuvo lugar la octava
entrega de la que actualmente es la Unica oportunidad de
ver cocinar en directo a los mejores chefs locales.

Como novedad, este ano MercaRest se dividio en tres
mercarest 09 jornadas diferentes:

perfil del contratante

- *Fiesta de los alimentos: Cocina en directo en el centro de
atencidn al cllents Granada el domingo 15 de mayo que congregé a los
estadisticas de producto granadinos en torno a los principales restauradores de la
ciudad. Fue una accion dirigida a relacionar directamente el
mercado con el consumidor final, para promocionar una
dieta sana en base a productos frescos; los que se
comercializan en Mercagranada.
sMercaRest: Gracias al punto anterior, esta edicion de
MercaRest se abordd desde su caracter mas puramente
profesional. Superados los 250 asistentes, todos ellos
representativos del sector y por tanto relevantes a la
jornada, MercaRest VIII fue mas comedida en asistentes,

pero mas desarrollada en su valor técnico ESPACIO

La carta Mercagranada, el principal atractivo de 2011 PARA SU

La aspiracion es convertir al mayorista de la Unidad ANUNCIO
Alimentaria en el proveedor habitual del restaurador
granadino. De ese modo, se abre una nueva formula de
negocio para el mayorista, en un mercado apoyado por la
afluencia turistica de una ciudad como Granada.

¥ precisamente en esa linea, MercaRest VIII ha sido el punto
de partida para convertir la gastronomia granadina en un
atractivo mas para todos los que visitan Granada y para sus
ciudadanos. La gran apuesta este afo sera la creacion de la
Carta Mercagranada. Se trata de una carta de platos
participada por tantos restaurantes como deseen, que
aportaran un plato con la lnica condicion de estar hecho a
base de productos adquiridos en Mercagranada. Por su parte
el mercado:

-Creara la Carta, producird y distribuird la misma

-La presentard a medios de comunicacion, promocionara en
FITUR vy distribuira

-Organizara un concurso Plato del Afo cuyo premio sera un
crucero para dos personas

Esta apuesta, que fue presentada a todos los restaurantes
en MercaRest, y fue su gran atractivo.
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ACCION SOLIDARIA DE MERCAGRANADA

Mercagranada organiza una accion solidaria en una
de las Rutas Solidarias del Ayuntamiento de Granada

>Se realizé una recogida de alimentos a beneficio del Banco de
Alimentos de Granada

>lLos participantes recibieron un obsequio y entraron en un
sorteo de una bicicléta por cortesia de Mercagranada.

Mercagranada celebré el pasado 18 de junio una jornada
promocional en torno a su programa “Conoce Mercagranada y
los Alimentos”. El acto consisti6 en una entrega de material
promocional del proyecto educativo y una operacion kilo a
beneficio del Banco de Alimentos de Granada.

Una vez mas, Mercagranada demuestra su raiz mas solidaria,
apostando por el apoyo a las familias mas necesitadas de la
provincia.

A su vez, el evento promocionaba el programa que también
patrocina Mercagranada y que organiza el Excmo. Ayuntamiento
de Granada: las rutas saludables

El desarrollo consistid en la ubicacion de un stand junto al
pabellén del Polideportivo Bola de Oro, en el que los transeuntes
iban haciendo su aportacion de un kilo de alimento no
perecedero (arroz, legumbres, cereales, galletas...) o un donativo
de su voluntad.

Durante las dos jornadas previas, en horario de tarde una
azafata de Mercagranada estuvo en la zona para informar de la
celebracion de la recogida. Igualmente habia sido anunciado a

través de prensa y radio asi como de nuestro portal oficial

www.mercagranada.es y www.conocelosalimentos.com

Todos los deportistas que desde temprana hora de la mafana
transitan la popularmente llamada “ruta del colesterol”
agradecieron el gesto de Mercagranada que les obsequiaba con
una gorra y les permitia entrar en el sorteo de una bicicleta solo
por participar en la campafa solidaria.

Fruto de una esmerada participacion, el Banco de Alimentos de
Granada recogié hasta 65 kilos de producto aparte de los
donativos economicos. Sumado a la cantidad recogida con su
presencia en el acto celebrado en la Plaza del Carmen, la Fiesta
de los Alimentos, Mercagranada ha logrado mdas de un
centenar de kilos solidarios para esta ONG.
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CONCURSO GASTRONOMICO TABLON DE ANUNCIOS

presentacion z i on
wstora  Mercagranada creara una ruta gastronémica para la T
e, ciudad de Granada y un concurso profesional de BLOG DIARIO DE ACTUALIDAD
INFORMACION EConomica | Cocina
T e e
i >La Carta Mercagranada estara compuesta por platos creados
o por todos los restaurantes que deseen participar e o
CARNES recomendamos visnar
FRUTAS >Todas las propuestas entrarén a formar parte de un concurso ’ : Mer_c_ados
PESCADOS llamado El Plato del Afio, que se fallard en junio de 2011 o Municipales.es
POLIVALENCIA
2%y A ACTUALIDAD MERCAGRANADA

SEPARACION RESIDUOS

RESPONSABILIDAD SOCIAL

L
formacion 2011 verd nacer la Carta Mercagranada. Se trata de un ment, CONOCENOS MERE
mercarest 09 que estara presente en los restaurantes de la ciudad que Pm:_fjimemas
perfil del contratante deseen participar aportando un plato al mismo. El Unico
— — requisito que deberd reunir serd estar elaborado a partir de PARKING DE CARAVANAS
atencion al cliente productos frescos adquiridos en Mercagranada. Ademds de
estadisticas de producto estar presentes en la carta, entraran en un concurso de cocina

profesional que nace de forma paralela: El Plato del Afo. El
premio para el ganador sera un crucero para dos personas.

CRONOLOGIA: Desde el pasado 6 de junio, fecha de inicio
coincidiendo con la celebracién de Mercarest y hasta el 1 de
Tl ) noviembre, los restaurantes pueden disefiar y presentar su
asociaciones empresariales plato para entrar en la carta. Desde esta ultima fecha y hasta
comienzos de 2012, Mercagranada trabajara en el disefio de la

RIS carta, creado a partir de todas las propuestas presentadas.

informacién préctica

mercagranada informacion Ya en el préximo mes de enero, se presentara la carta en ESPACIO
FITUR (Feria Internacional del Turismo). Este serd el punto de PARA SU
partida de la Carta Mercagranada, que se encontrara en todos
los restaurantes participantes, en hoteles, oficinas de ANUNC'O

turismo... y se convertird en una opcién de ruta gastrondmica
para los ciudadanos y todos aquellos que visiten la capital.

Paralelamente, un jurado nombrado por la Unidad Alimentaria
ird visitando sin previo aviso los restaurantes para degustar el
plato presentado. Dicho jurado serd el encargado de fallar el
premio de un crucero para dos personas que se otorgara al
ganador del concurso El Plato del Afio.

Ya existen restaurantes intersados en la participacion, como se
pudo comprobar durante su presentaciéon en el pasado
Mercarest. La repercusion de este certamen se prevé
numerosa ya gue es una accion que dard promocion a todos
los niveles a la cocina granadina, amén de un premio
relevante.
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wstorn | Mil trescientos escolares han visitado el mercado en
ey la segunda edicion de Conoce Mercagranada y los
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= >La cifra supone mds del doble de los alumnos gue lo hicieron
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en el curso anterior e
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ACTUALIDAD MERCAGRANADA

SERRACION RESIDUGS

perfil del contratante | LOS ESCOLARES REALIZAN ACTIVIDADES EN MERCAGRANADA

El programa educativo de Mercagranada, Conoce Mercagranada
y los Alimentos, ha sido visitado durante el curso escolar 2010-
2011 por mil trescientos escolares de la ciudad de Granada.

Los alumnos que han pasado por la Unidad Alimentaria,
concentrados principalmente en los niveles de tercero y cuarto
de primaria, han profundizado en el conocimiento del ciclo de
vida de los alimentos y en su insercion en la dieta.

La segunda promocion de esta iniciativa ha contado con dos
grandes novedades, la creacion de dos secciones orientadas a la
cocina de nuestra ciudad y sus chef, y a las alergias alimentarias ESPAC'O
gue padecen multitud de nifios en la actualidad respectivamente. PARA SU

Nuestro Cocinero del Mes ANUNC'O

Asi se ha estrenado durante este curso una de las secciones mas
queridas por todos los colegios. Doce afamados restauradores de
la capital, han sido los encargados de acomparfiar las visitas de
los centros, y mostraries algunas de sus habilidades culinarias, al
mismo tiempo, cercanas a las destrezas de padres y alumnos.

El canal HORECO y Mercagranada se han unido una vez mas con
un objetivo claro, aportar su conocimiento y saber hacer, para
ensefiar a la ciudadania desde pequefios a degustar y saber
apreciar los alimentos,

Tartessos, Grupo Ermita, Damasqueros, Vinoteca Salinas,
Saffron Gastrobar, Ruta del Veleta, Palacio de los Patos, Chikito,
el Instituto Hurtado de Mendoza.. son solo algunos de los
colaboradores activos de este programa que cada afio tiene mas
seguidores.

Ademas Conoce Mercagranada y los Alimentos ha celebrado por
primera vez La Gran Fiesta de los Alimentos, un encuentro que
tuvo lugar en la Plaza del Carmen de Granada, donde se dieron
cita profesionales del sector como Pedro y Ldpez, restauradores
de la talla de Nacho Sanchez, David Reyes, David Salinas, Lola
Huete, o Javier Pérez que cocinaron en directo y un publico
entregado que presencio las delicias culinarias de los chef
mencionados y un espectaculo en directo.

Alimentos al alcance de todos

Cada dia son mas las personas que padecen algin tipo de
trastorno alimentario. Por ello Mercagranada ha iniciado durante
el pasado curso un proceso de integracién de material educativo
para padres y alumnos. Desde este afo aquellos que lo deseen
podran encontrar mas informacion en
www.conocelosalimentos.com

Este programa no deja de crecer y ampliar dreas de influencia,
durante el proximo curso escolar, sus seguidores podran
disfrutar de talleres extraescolares y programas de reciclaje de
basura, como nuevas iniciativas para 2011-2012.
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secciones ANZUELO DE ORO

presentacion

wstorn | La final del Concurso Anzuelo de Oro 2011 se

SUPERFICIES "
scacoy | celebrara en Granada
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>Se premia a la mejor receta de pescado
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FINALISTAS DEL ANZUELO DE ORO 2010

La Asociacion Nacional de Mayoristas de Pescado (ANMAPE) vy la w
. Confederacion Espafiola de pesca (CEPESCA), en colaboracion .?.

formacion con el FROM vy la UE, a través del Fondo Europeo de Pesca (FEP),
mercarest 09 organizan la cuarta Edicién del Concurso Nacional de cocina s .0
perﬁ.ld.al “Anzuelr_J d_e Oro”, que premia la mejor .receta de pescadn como -

- base principal del plato, en las categorias de marisco, pescado
atencion al cliente blanco y pescado azul.
estadisticas de producto

En esta ocasion Mercagranada serd parte activa en la
organizacion de este evento que por primera vez celebrara su
final en la ciudad de Granada.

En la mente un objetivo claro, la promocién del consumo de
pescado como un alimento sano e imprescindible en la dieta
garantizando siempre la seguridad alimentaria del mismo.

La Asociacion de Mayoristas de Pescados de Granada,
encabezada en su presidencia por Sergio Alvarez, y Enrique

Aranda como responsable de la Central de Cobros, han trabajado ESPAC!O
por lograr la calidad que merece este producto en nuestra
<y PARA SU

ANUNCIO

En la actualidad Mercagranada goza de la mejor etiqueta de
pescado en Espafa, asegurando un sistema de trazabilidad
acorde con las necesidades actuales. Este ha sido uno de los
principales motivos para que el Anzuelo de Oro se haya fijado en
Granada en su cuarta edicion.

Tanto Cepesca como Anmape, mantienen ano tras afio entre sus
objetivos la difusion y el conocimiento en profundidad del
pescado, asi como su recorrido desde el mar a la mesa. El
ingenio vy el arte culinario premiaran a los mejores cocineros de
las distintas categorias de pescado.

La dindmica del concurso se llevaréa a cabo a través de la
plataforma web www.anzuelodeoro.com en la que los
participantes registraran sus recetas. Estos podran ser tanto
profesionales del sector, como estudiantes de cocina vy
aficionados a nivel nacional.
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parking camiones
sequridad y trazabilidad

= =

El pasado 17 de junio fallecia en su domicilio el ex-presidente
del Consejo de Administracién de Mercagranada S.A. Ilmo. Sr.

”"'W_m' — D. Gabriel Diaz Berbel. conoceos HERciGRA
mercarest { i b A
perfil del contratante Desde esta publicacion transmitimos nuestro mas sentido

R pésame a sus familiares y allegados.

estadisticas de producto

e ESPACIO
PARA SU

ANUNCIO
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wstora | Mercagranada hace entrega del premio de una
SUPERFICIES | bjcicleta a la ganadora del sorteo de la promocién

UBICACION 2
NForvacion Economica | Gonoce Mercagranada y los Alimentos
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formacid ‘ . B o . CONOCEMOS MERCAGRANADA
et 0 Francisca Linan recogio el pasado 30. qe junio su pre.'mro como y los alimentos
— ganadora del sorteo de una bicicleta, organizado por S
perfil del contratante Mercagranada como promocién de su progama de apoyo a la
atencion al cliente dieta sana en la infancia "Conoce Mercagranada y los

St sﬁasde oduclo Alimentos".

El pasado 18 de junio, Francisca participd en la accion que
realizd Mercagranada con motivo de la promocion del
programa de Rutas Saludables del Excmo. Ayto. de Granada, y
del proyecto educativo del mercado. Aportando un donativo
solidario o un kilo de producto no perecedero al Banco de
Alimentos de Granada, se recibia un obsequio y se accedia al
sorteo.

La propia ganadora, ha recibido informacion del programa de

visitas escolares, ha conocido el aula de los sentidos y se ha ESPAClO
mostrado muy satisfecha del funcionamiento del mismo "Es
muy importante animar a los nifios a comer adecuadamente y PARA SU

en ese sentido una labor asi me parece genial" afirmo ANUNC'O
Francisca durante su estancia en Mercagranada.

Animamos a todos los lectores a participar de las acciones
promocionales gue se organizan desde la Unidad Alimentaria.
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El Mercado que apuesta por ti

Una dieta equilibrada da a los
menores un futuro mas sano

MERCAGRANADA S.A.

La educacion alimentaria en la edad infantil, sigue

adguiriendo valor a medida que se publican nuevos estudios.

Por ello, desde Mercagranada reforzamos un curso mas
nuestro apoyo con el programa Conoce Mercagranada y
los Alimentos.

Asentar conceptos como el de comer variado, fresco,
elaborado en casa, recetas tradicionales... va a ahorrar a
nuestros hijos un buen nimero de futuras dificultades.

La diarrea, los gases o el estrefiimiento son molestias
que ponen de manifiesto una nutricion descuidada. Una
alimentacion equilibrada ayuda al correcto
funcionamiento del intestino. De ahi la importancia de
inculcar valores sanos a la educacién infantil. Tengamos
en cuenta que el 67% de los nifios sufre en algin
momento molestias digestivas y el 25% padece
estrefiimiento, segun datos aportados por el programa
Nutricion y Salud.

Los mejores aliados contra este padecimiento, capaces
incluso de impedir su desarrollo en la edad adulto, son
los cereales integrales y las legumbres combinados con la
medida de cinco raciones de fruta al dia.

Ello redunda en un aporte vitaminico esencial para optimizar el
transito intestinal en el nifio y el adulto.

Por el contrario, una dieta que exceda los patrones normales de
consumo de grasas y azlicares puede repercutir nocivamente en
la regularidad con la que el organismo libera las toxinas, por no
mencionar los problemas cardiovasculares derivados que ya todos
conocemaos.

Paralelamente a estos factores, aparecen dos elementos que no
pueden faltar en ninguna programacion alimenticia: la hidratacion
y el deporte. Tomar agua y practicar ejercicio moderado todos los
dias nos lleva a regular perfectamente nuestro metabolismo y a
reducir el estrés, lo cual afecta directamente a la digestion.
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El Mercado que apuesta por ti

Las razones para estar en
Fruit Attraction en 2011

MERCAGRANADA S.A.

El recinto ferial madrilefio, IFEMA, celebrara este mes de
octubre la tercera edicion de la feria Fruit Attraction. Ello la
consolida como el principal punto de encuentro a nivel
nacional y uno de los mas importantes a nivel internacional
en lo que a distribucion hortofruticola se refiere. Su mejor
carta de presentacion, no es otra que la excelente acogida
que ha tenido en sus dos anteriores ediciones. Por tanto,
hablamos de un punto de encuentro necesario para
productores, distribuidores y proveedores. Se convierte
también en un foro de difusion, tendencias, con espacio
para la innovacion... merced a una esmerada programacion
de ponencias tedricas, mesas de debate etc.

¢Cudles son las principales razones por las que
recomendamos asistir a Fruit Attraction a los mayoristas?

La organizacion apunta como bazas mas fuertes el papel
preponderante de Espana, como principal exportador a
nivel mundial de frutas y hortalizas. A nivel practico,
podemos beneficiarnos de la concentracion de la oferta, ya
que en un mismo espacio podemos acceder a la oferta de
un productor, la de un distribuidor para mover el anterior,
y una gran amalgama de proveedores de servicios
auxiliares para todo aquello que pudiéramos necesitar.
Como no, también cabe mencionar la excelente asistencia
profesional. Fruit Attraction es el evento con mayor poder
de convocatoria de nuestro pais para el sector y uno de los
mas relevantes en el concierto internacional.

Todo ello lo convierte en un punto de encuentro en el que
hay que estar. Por la dinamizacion que imprime al sector.
Una feria, que cumple como pocas, las espectativas que
deben atribuirse a todo evento: se convierte en un centro
de negocios.

-

EL MEJOR MERCADO
PARA CULTIVAR NEGOCIOS

Estas virtudes quedan suficientemente subrayadas al comprobar
que los principales agentes del sector mantienen su apoyo a la
celebracién de esta feria: FEPEX, 5 al dia, ACEC, ACES,
PROEXPORT, FRESHUELVA, COEXPHAL...

El disefio de la feria, la evolucion de la misma... responde a un
planteamiento orientado en todo momento a hacer negocio.
Busca favorecer el entendimiento comercial entre oferta y
demanda. No en vano, hablamos de 3 dias de intensas relaciones
comerciales, con acceso restringido solo a profesionales. La gran
afluencia de personal, que se cuenta por miles de asistentes
tiene un interesante efecto al final de la jornada, donde cada
asistente ve multiplicados sus contactos comerciales.

La manera de participar es comoda y sencilla. Todos nuestros
mayoristas interesados en participar estaran debidamente
informados en ifema.es el portal de |a feria de muestras
madrilefia. Apuntamos por Gltimo una Gltima razén para asistir,
acaso la mas importante, que es la rentabilidad. Comparado con
otras ferias del mismo sector o de otros (mas o menos con la
misma repercusion) Fruit Attraction es un formato economico y
su rentabilidad es por tanto mas reconocible al finalizar la
participacion. Sin ello, no podria haber disfrutado de una
segunda edicion y menos de una tercera.
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El Mercado que apuesta por ti

Mercagranada estrena nuevo
portal web

MERCAGRANADA 5.A.

Mercagranada pone en marcha una nueva pagina web. Con
ella, se presentan todos los contenidos ya existentes de una
manera novedosa, mas rapida y accesible.

En el apartado de novedades destaca un nuevo mend rapido,
pensado para aquellos que ya conocen Mercagranada y
navegan buscando una informacion muy concreta. Para el
resto, los que acceden por primera vez, toda la informacion
de siempre, mas rapido y mayor volumen de contenidos.
Paulatinamente, Mercagranada ha ido integrando una nueva
rama de servicios. Una persona que acceda a nuestra web
puede:

Acceder a los datos de contacto de cualquiera de nuestros
mayoristas, descargar un plano en PDF de situacion de la
merca ( que muestra todas las empresas y donde estan
ubicadas) y como no, tener acceso a la agenda del sector
alimentario via web.

Todas las acciones promocionales de la Unidad Alimentaria
estan recogidas en la pagina web. Gracias a ello, la adhesion
a las mismas se puede ver incrementada con sencillez.

El protagonismo del mayorista sera mayor a medida que se
vayan grabando videos promocionales sin coste alguno para
el asentador.

Se trata de presentaciones que deben incluirse en el portal de
Mercagranada asi como en la red YouTube para lograr la
maxima difusion del protagonista.

Y es que la nueva filosofia de la web Mercagranada.es sera
servir de trampolin promocional para todos los mayoristas
que lo deseen.

En esa linea, el mercado quiere dar apoyo al acceso a las
nuevas tecnologias por parte del mayorista y para ello
recuerda su oferta de convenio de creacion de paginas web a
un coste inferior al “precio de calle” de manera que se pueda
facilitar la promocién de la empresa y el acceso a las cada
vez mas rentables comunidades virtuales.

>Nutricién: Frutas

Y en esa linea, evoluciona la revista Mercagranada que ahora mismo lee usted.
Conocedores de la importancia de ser alguien en las redes sociales, todos los
articulos le ofrecen la posibilidad de:

sCompartir la noticia con sus contactos de Twitter

sHacerse seguidor de la actualidad del mercado en el perfil Twitter de
Mercagranada

«Recomendar el articulo a sus contactos de Facebook

=Enviar el articulo via Facebook a todos aquellos contactos suyos que pudieran
resultar interesados

«Indicar que el articulo le gusta y ver cuales de sus contactos ya lo han hecho
«Comentar la noticia: publique un comentario sobre la noticia y aparecerd a la
vez a todos sus amigos de la red social Facebook

En los proximos dias también se podra compartir con las redes de Google+.

Con ello Mercagranada da un paso mas en la relevancia y la difusién real de
sus noticias, ya que ahora contara con una audiencia mucho mayor. Pero lo
mas importante, es que refleja su preocupacion por conocer la opinion de los
lectores, por darle la libertad de expresar su sentir o sus dudas ante una
determinada informacion.

Le invitamos a navegar y disfrutar de tantos contenidos como resulten de su
interés. Bienvenido.
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El Mercado que apuesta por ti

>Mayoristas: Frutas y Hortalizas

<<Ofrecemos frutas y
verduras a un precio muy
competitivo>>

ENTREVISTA; MIGUEL ANGEL GALLEGO

Antonio Gallego e Hijos S.L. es una empresa
mayorista del sector hortofruticola que se
fundoé en 1982 y que nos acompaia desde
esa fecha en la NAVE 1 de frutas y hortalizas.

Un negocio que desde entonces, ha ido
pasando de generacién en generacién hasta
llegar a los actuales directivos. Con uno de
ellos, MIGUEL ANGEL GALLEGO, hemos
estado hablando de la historia, la actualidad
y el futuro de esta empresa.

Desde sus inicios, Antonio Gallego e Hijos S.L. ha estado presente en la vida y desarrollo de la NAVE de Frutas y Hortalizas de Mercagranada. 30 afios
después, atesoran la experiencia que da toda una vida al frente de una distribucién mayorista que ha visto evolucionar el modelo de negocio de maneras
antes impensables <<ahora nos movemos mucho con importacion, si por efemplo queremos melon, pues ya hemos agotado el tiempo de la
produccion nacional y tenemaos que acudir a la importacion>> que logicamente ahora es mas sencilla que antes.

En la actualidad, Antonio Gallego e Hijos, es una empresa que vive del mercado nacional. << Mosotros no hacemos exportacion. Mas bien, nos
dedicamos a la venta de productos de importacion, que cargamos en Alicante, Murcia... y gue vienen a paliar en un momento determinado,
una carencia de productos que no encontramos en el mercado nacional por razones estacionales, o de otro tipo...>>

Preguntado por los origenes habituales de esos productos de importacién, y por la gama mas habitual entre ellos, Miguel Angel sefiala << Nuestros
productos vienen de diversas partes del mundo... por ejemplo Chile o Sudafrica. Los cargamos en el Levante principalmente y podemos
mencionar las manzanas, las peras...>>

Aprovechamos la ocasion de hablar con un mayorista para tratar el tema del momento éCémo ve la actual situacién del mercado? éHacia dénde cree
que vamos?

<< Creo que el momento actual es de incertidumbre. Nadie sabe hacia donde vamos. Nadie sabe qué va a pasar. El ritmo de ventas ha
bajado, eso es clarisimo. éHacia donde creo que vamos? Desgraciadamente creo que se van a perder asentadores, Se va a perder mucha
gente. No se vende lo suficiente. No hay ritmo de venta. En mi opinion, la solucion pasa por reducir costes, y no en personal. Hablo de
reducir en gastos, impuestos...>>

£Qué ventajas encuentra al estar ubicado en Mercagranada? << Nosotros permanecemos aqui desde hace 30 afios. Ya hay una inercia a
estar en Mercagranada>> La concentracion de la demanda es una realidad imperante en una Unidad Alimentaria, que dificilmente se podria encontrar en
otra iniciativa. Al fin y al cabo, recibimos una media de casi 4000 vehiculos de clientes al dia.

Si tuviera que resumir las ventajas que su empresa ofrece al comprador, Miguel ﬁmgel argumenta por el precio. << Ofrecemos un precio muy
competitivo a todos nuestros clientes. Esa es la batalla de hoy dia. El cliente viene mirando el precio. Decide la compra en funcién del
precio que le das>>

Desde estas lineas agradecemos a Miguel Angel su atencion a esta publicacion.
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El Mercado que apuesta por ti

Conoce Mercagranada y los
alimentos estrena nuevo curso
escolar

MERCAGRANADA 5.A.

Mercagranada trabaja por tercer ano consecutivo en su
programa educativo para la concienciacién de nifios y
familias, acerca de la importancia de comer sano. Desde el
nacimiento de Conoce Mercagranada y los alimentos, la
Unidad Alimentaria ha ido aumentando progresivamente las
visitas de escolares, alcanzando durante el pasado curso los
mil trescientos alumnos.

El gran interés mostrado por alumnos y profesorado ha
incentivado aun mas al equipo de Mercagranada, en un
continuo reciclaje y adaptacion de contenidos.

Durante 2011 el programa ha contado con la inestimable
colaboracién de algunos de los cocineros mas importantes de
nuestra ciudad que acompanaron y seguiran haciéndolo a las
visitas, mostrandoles cémo es su dia a dia en los fogones, asi
como pequefios trucos en la cocina.

Gracias al feedback que todos los miércoles recibe el mercado
por parte de los visitantes, el programa integrara durante
este afio varias novedades.

Mercagranada adaptada a las alergias alimentarias
En Mercagranada se ofrece de forma diaria una alimentacion
de calidad para todos. Por ello, y ante el incesante
incremento de nifios que padecen algun tipo de alergia
alimentaria, el programa ha incluido contenido especializado
en los Manuales del Alumno y del Profesor asi como en la
pagina web del programa www.conocelosalimentos.com Se
realizaran talleres para padres de ninos alérgicos asi como
otras familias interesadas en tener conocimientos basicos
sobre qué es una alergia alimentaria y como cocinar para
estas personas, sin que esto suponga un riesgo para su
salud.

La importancia de reciclar

La separacion de residuos se ha convertido en el mercado en
una labor diaria e imprescindible para cuidar el medio
ambiente. Pero es importante que a nivel familiar también se
colabore en esta tarea. Por ello es importante educar a los
nifios desde pequefios y mostrarles cuales son los efectos de
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no cuidar nuestro entorno.

Con este objetivo el programa educativo integra por primera vez, un taller de
separacion en el que los alumnos durante la visita, podra'n conocer en
profundidad como reciclar de forma visual y sencilla.

Talleres de Cocina

Perder el miedo a determinados alimentos como el pescado, a veces pasa
simplemente por tener un contacto con ellos antes de tenerlos a la mesa para
comer. Gracias al nuevo convenio firmado entre Mercagranada y la Fundacion
Granada Educa, la ciudad podra contar con talleres de cocina para familias en
distintas escuelas infantiles, durante los sabados por la mafiana.

A esta iniciativa se sumaran a lo largo de todo el afio conferencias dirigidas
a Escuelas de Padres, una Jornada de la Alimentacion para miembros del
colectivo educativo asi como varios concursos sobre el conocimiento de
alimentacion en los Mercados Municipales.

El ejercicio fisico afiadido a una buena alimentacién

Sin embargo llevar una alimentacion sana y equilibrada no es suficiente para
combatir enfermedades infantiles de gran calado en la sociedad, como es el
caso de |la obesidad infantil. Desde Mercagranada se anima de forma
constante por compaginar la dieta con ejercicio fisico. Durante el
pasado curso el programa sali6 a las Rutas Saludables, recientemente
estrenadas en la ciudad, al objeto de apoyar a todos los que hacen ejercicio. A
lo largo de este afio, Mercagranada ira anunciando en su web varias iniciativas
que premiaran a los alumnos que trabajen por combinar en sus vidas deporte y
alimentacion.

Con mas de treinta miércoles lectivos, Mercagranada superara el nimero de
alumnos que la visiten, abriendo sus puertas a colegios no solo de Granada
capital, sino también de los municipios, y a Institutos de Secundaria orientados
a la integracion en el mundo laboral de futuros cocineros.

MERCADOS AYUDA

Frutas y verduras Plano del Mercado
Pescados Perfil del Contratante
ZAC Web para el Mayorista
Horario de Apertura Organigrama

Contacta con los Mayoristas Espacios Disponibles

Asociaciones Profesionales Tarifas de Parking



Buscador Google

.4 ‘ v‘. _‘-'-;’.Lj
- . o e

INICIO PRESENTACION INFORMACION PRACTICA  MERCADOS NOTICIAS  ESPACIOS DISPONIBLES  PARKING  MAYORISTAS CALIDAD

MERCAGRANADA S.A.

www.mercagranada.es

El Mercado que apuesta por ti

Cr ecen /as expo,fac;‘bﬂes de <<Durante el primer trimestre de 2011, las exportaciones
. espanolas de frutas y hortalizas han crecido un 19% segim
fofa.S' y hOffaﬁZBS Federaciom Espanola de Productores y Exportadores de

MERCAGRANADA S.A. Frutas y Hortalizas (FEPEX) >>

Exportar, esa parece ser la salida al retraimiento general del consumo, que fruto de la actual crisis econdmica vive nuestro pais. O al menos asi lo
certifican las cifras de crecimiento del sector facilitadas por la Federacion Espafiola de Productores y Exportadores de Frutas y Hortalizas
(FEPEX). Segun dicho organismo, las exportaciones de frutas y hortalizas llevadas a término por empresas espafiolas ha incrementado casi un 20% en el
primer trimestre de 2011 comparado con el mismo periodo en 2010.

Las cifras, se acogen con alegria ya que hablamos de cuatro millones de toneladas exportadas en solo tres meses considerados. Ahora cabe considerar
ddonde van a parar esas exportaciones. De forma casi unanime a la Union Europea. El 93% del volumen citado ha ido a parar a nuestros comunitarios,
especialmente a nuestros mercados mas tradicionales: el francés y el aleman. Pero es importante considerar a partir de ahora la exportacion a paises no
miembros de la comunidad econdmica europea, ya que en el periodo analizado las ventas se han incrementado un 22%, desde los 192 millones de 2010
a los 236 millones de euros.

Como muchos de ustedes ya habran calculado, el crecimiento en volumen de exportacion no tiene por qué ir de la mano del mismo crecimiento en
facturacion, en dinero real. Ciertamente el incremento del 20% de |a exportacion se ha traducido en un aumento de la facturacion del 6%, alcanzando los
3607 millones de euros.

En el primer trimestre del afio, la exportacion de hortalizas ha crecido un 18% en volumenes comercializados, hasta alcanzar los dos millones de
toneladas, repartidas en la siguiente forma:

505.978 toneladas correspondieron a tomate (+28%),
362.975 toneladas a lechuga (+16%)
241.169 toneladas a pepino (+15%).

Por su parte las frutas, cifraron sus ventas al exterior en dos millones de toneladas, que suponen una facturacion de 1.738 millones de euros (+12%).
Tras los citricos, las principales exportaciones han sido para la fresa que ha comercializado 144.168 toneladas, dando un crecimiento del 12%, por
valor de 308 millones de euros , lo que supone un 31% de crecimiento en facturacion.
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El Mercado que apuesta por ti

La final del concurso nacional
Anzuelo de Oro se celebrara
en Granada

<<Se puso de manifiesto la gran apuesta de la

i R

Asociacion de Mayoristas de Pescado

de Mercagranada, que ha trabajado para

La campaiia de Promocion del consumo de Pescados y Mariscos Disfruta Comiendo Pescado 2011 y la IV Edicion del concurso de recet:
de Oro tienen como objetivo romper la tendencia a la baja en el consumo de pescados y mariscos en Espaia, acercar el producto a los
profesionales de la restauracion, divulgar el valor del pescado como parte ineludible de una dieta saludable y demostrar que ANMAPE °
“se mojan” en su ambicion por sensibilizar al consumidor hacia la calidad, la trazabilidad y la seguridad alimentaria de los productos ¢
El Mercado Central de Abastos de la ciudad, Mercagranada, esta presente como entidad colaboradora del mismo.

El concurso nacional Anzuelo de Oro celebrara su final el préximo diecisiete de octubre en Granada, en el IES Hurtado de Mendoza. La
presentacion de la misma tuvo lugar en rueda de prensa el 19 de septiembre en el Salén de Comisiones del Ayuntamiento de Granada.

Al acto acudieron el alcalde de nuestra ciudad el Excmo. D. José Torres Hurtado, D. Manuel Pablos, Presidente de ANMAPE (Asociacion
Mayoristas de pescados de mercas), Dita. M3 Fran Carazo, Concejal de Turismo, Comercio y Ocupacién de Via Publica, D. Adolfo Orti, C
Gerente de Mercagranada S.A., D. Femando Pérez-Serrabona, Gerente de Hospedaje Granada, D. Rafael Pifiar, Secretario de Hospeda
y el afamado restaurador D. Adolfo Toledo. También estuvieron presentes figuras de renombre de la restauracion granadina, como es
Marcos Pedraza, del restaurante Ruta del Veleta o D. David Reyes, Restaurante Saffron Gastrobar.

Durante la rueda de prensa ofrecida, se puso de manifiesto la gran apuesta de la Asociacion de Mayoristas de Pescado de Mercagranac
trabajado para acercar este concurso a la ciudad, como muestra de la incesante apuesta por promocionar el pescado fresco.

El Mercado de Abastos granadino, Mercagranada, participa como entidad colaboradora en esta cuarta edicion. Una accion mas que se ¢
que ya se llevan a cabo desde el mercado central para el apoyo y promocion del consumo de producto fresco perecedero. Del mismo m
un paso mas en el compromiso de Mercagranada con la restauracion local. Para demostrar hasta donde se puede disfrutar comiendo p
CEPESCA y ANMAPE volveran a pescar en las aguas de la alta cocina a profesionales, aficionados y amos de los fogones de empresas d
restauracion y catering colectivo en la esperada convocatoria del concurso “Anzuelo de Oro”, en el que hasta el seis de octubre quiene:
compitan con sus recetas de pescado podran obtener premios de 2.000 euros. Un afio mas, esta cuarta edicion del concurso sera a«
través de la navegacion online en su pagina web www.anzuelodeoro.com. Su jurado estara coordinado por los chefs Adolfo y Kold:

La Asociacion Nacional de Mayoristas de Pescados de Mercas (ANMAPE) y la Confederacion Espafiola de Pesca (Cepesca) promocionari
del dltimo trimestre del afio el consumo de pescados y mariscos nacionales para romper la tendencia a la baja en la compra de produci
relacionados con la Pesca, que entre junio de 2010 y junio de 2011 descendié un 5,8%, muy por encima de 1,6% de reduccion registr:
consumo de general de alimentos, segun los tiltimos datos del Panel de Consumo del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Mz
evitar perder cuota de mercado en un contexto de crisis economica que empuja el consumo de productos pesqueros a la baja, pese al «
precios que han sufrido las principales especies comerciales, ANMAPE y Cepesca recordaran tanto a los consumidores en general coma
restauradores que sobran razones para comer pescado, segun han informado hoy ambas organizaciones en la presentacion de la camp
“Disfruta comiendo pescado” y el concurso de recetas Anzuelo de Oro, que promueven armadores y comercializadores de Mercas.

Con ambas iniciativas Anmape y Cepesca pretenden fomentar el consumo de pescados y mariscos entre la poblacion difundiendo el pa
imprescindible de estos alimentos sanos, proteicos, saludables, variados, exquisitos y asequibles en una dieta equilibrada, que favorez
buena salud y garantice la seguridad alimentaria.

La camparia pretende, ademas, acercar al consumidor la labor y el esfuerzo del sector extractivo para satisfacer la demanda del merca
proteinas del mar, en perfecto equilibrio con la sostenibilidad de los recursos marinos y las ventajas que aportan los mercados centrals
aspectos tan importantes como la trazabilidad, variedad de producto, seguridad y control alimentario y la transparencia y regulacion d
segun sefiald el Presidente de Anmape Manuel Pablos Leguspin.

Pablos insistié en que es fundamental que el sector pesquero espanol “alne esfuerzos, como llevamos haciendo Cepesca y Anmape de
se comprometa y se implique en trasladar a la sociedad, a nuestros consumidores, la calidad diferenciada que ofrecen nuestros pescad
mariscos en lo que a sostenibilidad, trazabilidad y seguridad alimentaria se refiere, colaborando con la Administracion, en este caso co
reforzando los mensajes y argumentos que incentivan el consumo de nuestros productos pesqueros”.

El Secretario General de Cepesca, Javier Garat, destaco durante la presentacion en Madrid que “a pesar de la crisis econémica que afe«
bolsillos de todos, no hay motivos que justifiquen la caida en la compra de productos relacionados con la Pesca en un 5,8%, en los ult
meses”.
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El Mercado que apuesta por ti

Separar residuos tiene premio
iSigue el codigo de colores!

MERCAGRANADA S.A,
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' PAPEL Y CARTON 4l RESTO DE RESIDUOS

NO ARROJES BASURA AL SUELO
§i separas respefando el codigo de colores:

+ Ahorras costes a lu mercado

« Contribuyes a mantener limpio el enforno
+ Estas cuidando ef Medio Ambiente

« Puedes oplar a interesantes premios

MERCAGRANABA SA.

=

Mercagranada ha trabajado intensamente durante todo el verano en
su area de medioambiente. El objetivo: lograr que los usuarios de
la merca fuesen conscientes una vez mas de la importancia de
separar adecuadamente los residuos que genera su actividad.

Con esta idea en mente, los agentes de mercados una trabajadora
de Biomasa del Guadalquivir, junto con el personal de Seguridad y
un agente de mercados se han encargado de recabar datos de
mayoristas, empleados y usuarios que realizaron de forma adecuada
la separacién de las distintas familias de residuos: orgénicos,
poliespan, plasticos, papel y carton...

Las personas cuyos datos han sido anotados por nuestro personal
entraran en el sorteo de una noche de hotel para dos personas a
elegir entre mas de 100 destinos, con una actividad y un almuerzo
incluido en cada lote. El premio a dicho sorteo se fallara en el mes
de octubre de 2011 y se dara a conocer a través de esta web.

Para todos los interesados, el sorteo sigue abierto, por ello, en el
margen derecho de este texto volvemos a recordarle el patrén de
separacion correcto. Es muy sencillo, a cada color corresponde un
tipo de residuo.

Como ya hemos mencionado en anteriores nimeros de esta
publicacion, reciclar permite reducir el canon que se carga al
mercado por volumen de residuos, y ademas contribuye a
conservar el medioambiente.

>0tros articulos en este nimero

<<Mercagranada premiara a
los mayoristas que separen
residuos correctamente>>

ANICOS: contenedor verde
CIPOLIESPAN: contenedor blanco
OPLASTICOS: contenedor amarillo
OPAPEL Y CARTON: contenedor azul
CRESTO DE RESIDUOS: contenedor rojo
[JPALETS: zona para maderas

Para conocer mas sobre el drea de
Medioambiente puede pulsar en:

>FILOSOFiA MEDIOAMBIENTAL
>RECICLADO DE RESIDUOS
>RECICLADO DE AGUAS

Ha disefiado esta web...
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El Mercado que apuesta por ti

Propiedades organolépticas de AR

la fruta blanca en favor de

nuestro organismo
MERCAGRANADA S.A.

La fruta es determinante dentro de una dieta sana. Por ello
aprender a interpretar sus codigos, puede redundar en
mejores compras, y en (ltimo extremo, en una alimentacion
mas sana.

Y es que el color de una fruta, de su piel, de su pulpa... puede
indicarnos mucho acerca de su calidad organoléptica, mas alla
de sus meras propiedades nutritivas. Es decir, que el color nos
indica la mayor o menor presencia de componentes como
antocianidinas y flavonoides que mas alla de su complejidad,
resultan elementos bioactivos que aportan grandes beneficios
a nuestro organismo.

Tanto es asi, que un reciente estudio ha demostrado que el
consumo de una pieza de fruta blanca (pera, manzana) diaria
reduce el riesgo de padecer accidente cerebrovascular.

Existen diversas maneras de clasificar y reconocer las frutas.
Por ejemplo, en el mercado, no estan clasificadas de la misma
manera que en el estudio de un nutricionista. Recientemente,
un revolucionario estudio holandés ha formulado una
clasificacion en base al color que presenta la parte que nos
comemos de cada fruta:

Naranja-Amarillo

<<Un reciente estudio ha demostrado
que el consumo de una pieza de
JSfruta blanca diaria reduce el
riesgo de padecer accidente
cerebrovascular>>

Rojo - Morado

Del estudio mencionado anteriormente en el que participd una muestra de 20.000 consumidores sanos de entre 20 y 65 afios, se observo que
un mayor consumo de frutas y verduras de carne blanca (ver cuadro) durante 10 anos, se asocia a un descenso de afecciones
cerebrovasculares.

Ha disefiado esta web...
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El Mercado que apuesta por ti

>Actualidad: MERCASA

MERCASA pone en marcha
MercaCher

MERCAGRANADA 5.A.

El préximo 21 de octubre Mercasa presentara el proyecto Mercachef. Sera en la Feria
FruitAttraccion (IFEMA-Madrid-) en la conferencia "Mercachef, la nueva plataforma virtual de
distribucién mayorista de alimentos fresco” , programada de 11 a 12 A.M y que correra a cargo
de Rafael Garcia-Plata y ﬁngal Juste, padres del concepto Mercachef.

éQué es Mercachef? Se trata de una plataforma de comercio electrdnico mayorista, cuyo objetivo es
desarrollar un modelo de mercado virtual equivalente a los mercados presenciales de la Red de
Mercas.

Viene a poner solucién a la relacion del mayorista de la merca con las nuevas demandas de sus
clientes, muy especialmente el sector HORECQO. Esta realidad tantas veces comentada en MercaRest,
de Mercagranada, ha llevado a MERCASA a buscar en las nuevas tecnologias una herramienta capaz
de satisfacer las necesidades del restaurador en horario, formato, y servicio.

Y es que ahora puede hacer su compra On Line, cotejar a todos los mayoristas en un solo pantallazo, SEDE DE MERCASA
a la hora que a €l le es posible... y lo recibira a domicilio comodamente en su lugar de trabajo.

Sus propios creadores mencionan un amplio abanico de ventajas al mayorista y lo resumen de |a siguiente manera:

> tecnologia necesaria para efectuar ventas en un entorno web

> acceso a nuevos clientes y mercados. Cualquier cliente compra en cualquier mayorista de la red
> ofrecer nuevos servicios a sus clientes

> dar al restaurador una compra variada, comoda y con servicio a domicilio

En definitiva, Mercachef es una plataforma de comercio electrénico de alimentacién perecedera y, por tanto, un espacio de encuentro
entre compradores y vendedores desarrollan su actividad. Dard acceso a todas las empresas mayoristas que estén instaladas en cualquiera de las
23 Mercas de la Red Mercasa. Es decir, que el hostelero, o cualguier detallista de producto fresco puede interactuar ahora con cientos de empresas
asentadoras sean o no de su entorno inmediato.

Sin duda, un gran paso adelante de esta empresa nacional, MERCASA, que trabaja en la dinamizacion de los canales mas tradicionales de venta,
para seguir ofreciendo la calidad de siempre, en un entorno virtual, renovado e inteligente.
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El Mercado que apuesta por ti

MERCASA presento MercaChef
en el foro de Innovacion de

Fruit Attraction

MERCAGRANADA 5.A.

El pasado 21 de octubre Mercasa presenté
el proyecto Mercachef. Fue en la Feria
FruitAttraccion (IFEMA-Madrid-) en la

conferencia “Mercachef,
plataforma  virtual de

mayorista de alimentos

la nuava
distribucion
fresco” ,

programada dentro del Foro Innovacion
de dicho evento y que corri6 a cargo de
Rafael Garcia-Plata y Angel Juste, padres

del concepto Mercachef.

>Actualidad: MERCASA
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éQué es Mercachef? Se trata de una plataforma de comercio electronico mayorista, cuyo objetivo es desarrollar un modelo de mercado
virtual equivalente a los mercados presenciales de la Red de Mercas. La Feria Fruit Attraction ha sido un buen momento para darlo a conocer
y precisamente para ello, una representacion de nuestro mercado, Mercagranada, visito las instalaciones de IFEMA para entender
de primera mano en qué va a consistir tal iniciativa.

Mercachef viene a poner solucion a la relacion del mayorista de la merca con las nuevas demandas de sus clientes, muy especialmente el
sector HORECO. Esta realidad tantas veces comentada en MercaRest, de Mercagranada, ha llevado a MERCASA a buscar en las nuevas

tecnologias una herramienta capaz de satisfacer las necesidades del restaurador en horario, formato, y servicio.

Y es que ahora puede hacer su compra On Line, cotejar a todos los mayoristas en un solo pantallazo, a la hora que a él le es posible... y lo
recibird a domicilio comodamente en su lugar de trabajo.

Sus propios creadores mencionan un amplio abanico de ventajas al mayorista y lo resumen de la siguiente manera:

> tecnologia necesaria para efectuar ventas en un entorno web
> acceso a nuevos clientes y mercados. Cualquier cliente compra en cualquier mayorista de la red
> ofrecer nuevos servicios a sus clientes
> dar al restaurador una compra variada, comoda y con servicio a domicilio

En definitiva, Mercachef es una plataforma de comercio electrénico de alimentacion perecedera y, por tanto, un espacio de encuentro
entre compradores y vendedores desarrollan su actividad. Dara acceso a todas las empresas mayoristas que estén instaladas en cualquiera de las
23 Mercas de la Red Mercasa. Es decir, que el hostelero, o cualquier detallista de producto fresco puede interactuar ahora con cientos de empresas
asentadoras sean o no de su entorno inmediato.

Si usted desea saber mas acerca de este proyecto innovador, puede hacerlo visitando la web www.mercachef.com
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El Mercado que apuesta por ti

Mercagranada ya tiene un ganador para el premio a la
separacion correcta de los residuos

(8]

Desde el pasado mes de junio, Mercagranada ha recabado datos de aquellas personas que eran observadas separando
regiduos de manera correcta. Avanzaba asi, en una propuesta de la Unidad Alimentaria que tenia por objetivo
incentivar lag mejores practicas en este gentido.

La acecion, consistia en que cada vez que una persona fuera observada separando residuos de manera correcta, una
regponsable de medio ambiente se acercaria y rellenaria un formulario con los datos de dicha persona. Con este
cupén cumplimentado, que luego la persona dejaria en una urna a la salida, se entraba en el zorteo de un fin de
semana para dos perszonag mds una actividad por cortesia de Mercagranada.

No es la primera vez, durante el presente afio, que el mercado central de Granada celebra un sorteo. Antes de
verano, en una accién solidaria con la Fundacién Banco de Alimentos, v con motivo de su programa para nifiog v
nifiag de 10 a 12 afios, Conoce Mercagranada vy Log Alimentos, Mercagranada sorted v regald una bicicleta entre lag
personas que colaboraron.
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El Mercado que apuesta por ti

Mercagranada ha entregado hoy el premio al ganador del
sorteo de la Campaiia de Separacion de Residuos 2011

*Elganador delpremio da las gracias a Mercagranada poriniciatir as como esta

ios par o

%)
"
s

Feddar correctamente tiene premoio en ruestro mercado. Wercagranada ha entregado hoy el premio de una noche de hotel

coty desayuno para doz personas, a elegir entre mas de 200 opciones diferentes, al ganador del sotteo celebrado con motivo
de la Camrpatia de Separacion de Resduos de 2011,

El ganador Juan Gabriel del Paso, empleado de Frutas Raya, recogia esta mafiana del 10 de nowviemnbre su premuo a las

830 horas en la MAVE Mimero 2 de futas v hortalizas de Mercagranada. Se ha mostrado muy agradecido por este generoso
gesto del mercado de abasto granading.

Dezde estaz lineas animamos a todos log mayoristas ¥ wsuarios de la unidad alimentania a participar de todas las iniclativas
que COMVOCAmos ¥ como 1o a separar respon sablemente los residuos gque genera su actiwidad,
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El Mercado que apuesta por ti

Mercasa pone en marcha Mercachef, su
nuevo proyecto de comercio electronico

e Primera prueba experimental en granja de la plataforma de e-commerce de MERCASA, Mercachef

e Mercasa es pionero en el sector de compra-venta entre mayoristas de productos frescos a través de una
plataforma virtual.

o Mercachef es el reflejo virtual de la Red de Mercas tradicional.

Madrid, 23 de noviembre de 2011.- Mercasa ha realizado con éxito su primera
prueba experimental de granja en la que ha llevado con éxito a ventas la
plataforma Mercachef.

Mercachef se dirige, con esta nueva herramienta, de manera prioritaria al
sector de la hosteleria y la restauracién, abriendo una nueva ventana
comercial a los mayoristas de las Mercas gracias a una plataforma de
compras virtual que pone en contacto a vendedores y clientes, con pedidos
multiples de distintos mayoristas y con entrega domiciliaria.

Presentado en diferentes foros y auditorias de innovacién (Fruit Atracction,
Presentacién del Estudio de Alimentacién 2011...) Mercasa da su primer gran
paso y lleva a puerto esta herramienta de negocio que ofreceri nuevas
posibilidades al mayorista, entre las que destacan; disponer de la tecnologia
necesaria para efectuar ventas en un entorno web, acceder a nuevos clientes y
mercados y ofrecer nuevos servicios a sus clientes. Asimismo pondra a
disposicion del sector hostelero y de restauracion; la facilidad y eficiencia en
la compra, amplitud y variedad de oferta y entrega a domicilio de los pedidos.

Mercasa, adaptindose a las nuevas necesidades y realidades de mercado, se
convierte asi en pionero, dentro de la compra-venta mayorista de productos
frescos, con este servicio de comercio electronico, cuyo objetivo es
desarrollar un modelo de mercado virtual equivalente a los mercados
presenciales de la Red de Mercas.
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El Mercado que apuesta por ti

En Marcha el proyecto PLAMGAS para el
desarrollo de wuna planta modular de
tratamiento de residuos de mercado

o ElProyecto PLAMGAS aiina el esfuerzo de BIOMASA DEL GUADALQUIVIR, S.A, la UNIVERSIDAD
DE LEON y BIOENERGIA Y DESARROLLO TECNOLOGICO, S.L, con la colaboracion de
MERCAGRANADA

El proyecto “Desarrollo, disefio y puesta en marcha de una planta modular
para  tratamiento de residuos de mercado y asimilables a
FORSU” (PLAMGAS) supone un gran avance en la gestion de los residuos
organicos de Mercagranada y en el compromiso ambiental que ha asumido en
los ltimos afios. Desde el afio 2010, Mercagranada mantiene un acuerdo con
Biomasa del Guadalquivir S.A. para la gestion directa de los residuos
organicos, mediante un proceso de compostaje, por sistema de cubiertas
semipermeables, y posterior aplicacion agronémica en choperas, cereal y
cultivos horticolas principalmente.

El Proyecto PLAMGAS atna el esfuerzo de BIOMASA DEL
GUADALQUIVIR, S.A, la UNIVERSIDAD DE LEON y BIOENERGIA Y
DESARROLLO TECNOLOGICO, S.L, con la colaboracion de
MERCAGRANADA, para optimizar el funcionamiento de una planta modular
de tratamiento de co-digestion anaerobia de residuos de mercado y FORSU
(fraccion organica de residuos sélidos urbanos) en fase sélida en discontinuo.

La digestion anaerobia es un proceso biolégico en el que la materia organica,
en ausencia de oxigeno, y mediante la acciéon de un grupo de bacterias
especificas, se descompone en productos gaseosos o “biogis™, a partir de cual
se consigue energia renovable, y en digestato que es una mezcla de productos
minerales (N, P, K, Ca, etc.) apto para su uso en agricultura y jardineria.

La transformacién del biogis en energia aprovechable se lleva a cabo por
medio de centrales de cogeneraciéon para la produccion combinada de energia
eléctrica para alimentar la planta o para la inyeccién a la red eléctrica. Por
otro lado el producto de la digestion anaerobia se extrae de los mdédulos de
tratamiento y se somete a compostaje para obtener un compost final de
elevado valor aiiadido para uso en agricultura, mejorando asi la valorizacion
global de los residuos.

La propuesta se orienta a mejorar el suministro eléctrico incrementando la
contribucién de una tecnologia emergente y que contribuya al incremento de la
generacion de energia eléctrica distribuida, de tal forma que se contribuye
modestamente (mediante pequeiias instalaciones) a la mejora del suministro y
a la diversificacion de las fuentes de abastecimiento y la proteccién del medio
ambiente. Se intenta desarrollar una tecnologia espaiiola y se enmarca en el
ambito del SET Plan.

La realizacion del proyecto PLAMGAS va a suponer un desarrollo sustancial
de las tecnologias relacionadas con el tratamiento de residuos en fase solida,
asi como la evaluacién y verificacién de la rentabilidad inherente a los avances
tecnolégicos que del mismo se deriven, en términos socioeconémicos y
medioambientales. Su caricter innovador reside tanto en la mejora de los
procesos de tratamiento como en la valorizacion de los propios residuos,
procurindose la eficiencia y la autonomia de los procesos desde el punto de



vista energético. En concreto este proyecto permitira la instalacién de una
planta de demostracion con dos tipos diferentes de reactores para el
tratamiento de los residuos de Mercagranada.

El proyecto “Desarrollo, disefio y puesta en marcha de una planta modular
para tratamiento de residuos de mercado y asimilables a
FORSU” (PLAMGAS) tiene un presupuesto de 748.401 € y se desarrolla
entre junio de 2011 y diciembre de 2013. Esta co-financiado por el programa
INNPACTO 2011, (Ministerio de Ciencia e Innovaciéon) y fondos FEDER, y
busca propiciar la realizacién conjunta de proyectos I+D+i en cooperacion
entre organismos de investigacion y empresas para que ayuden a potenciar la
actividad innovadora, movilicen la inversion privada, generen empleo y
mejoren la balanza tecnologica del pais.
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El Mercado que apuesta por ti

Feliz Navidad y prospero afio 2012

Desde Mercagranada nos alegra felicitarte un afio mds en estas fechas navidefias. A través del video que aparece
sobre estas lineas te invitamos a hacer un recorrido por las mejores imagenes de 2011. Un afio lleno de proyectos,
acciones, mejoras... Y en 2012, NUESTRO RETO ERES TU.

Vamos a dedicar nuestros mayores esfuerzos a conocer tu opinion, a hacerte participe de la vida de tu mercado. Por
ello te animamos a seguirnos en nuestros perfiles de Facebook y Twitter, en nuestra pagina web y comunicaciones,

para que podamos saber qué necesitas y apostar por darte el mejor servicio.

Te invitamos a comentar esta felicitacion, a reenviarla a tus amigos, familiares...

3 sHARE K EE .
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El Mercado que apuesta por ti

Mercagranada presenta las iniciativas para
2012 del programa educativo Conoce
Mercagranada y los alimentos Lot aotieia ki ido publicadaews. |

INFOCOSTATROPICAL
GRANADA HOY
WEB AYUNTAMIENTO DE GRANADA

¢ La Unidad Alimentaria estrena un calendario protagonizado por mayoristas y reputados chefs de Granada
que han visitado Mercagranada en 2011

La Unidad Alimentaria estrena un calendario protagonizado por mayoristas y
reputados chefs de Granada que han visitado Mercagranada en 2011. A la
rueda de prensa han asistido Diia. M" Fran Carazo, Concejal de Turismo de
Granada, D. Adolfo Orti, Director Gerente de Mercagranada S.A., D. Antonio
Garcia, Secretario General de la Federacion Provincial de Empresas de
Hosteleria y Turismo de Granada, D. Rafael Pifiar, Presidente de la Asociacion
Espaiiola de Directores de Hotel en Andalucia, D. Sergio Alvarez, Presidente
de la Asociacion de Mayoristas de Pescado de Mercagranada S.A., D. Pepe
Blanco, Presidente de la Asociacién de Mayoristas de Frutas y Hortalizas de
Mercagranada S.A., D. Ignacio Sinchez, Chef Grupo Ermita, D. Marc
Passola, Director del Hospes Palacio de los Patos, D. Javier Pérez, Chef de
Senzone, Palacio de los Patos, Diia. Lola Hurte, Chef de Damasqueros, D.
David Salinas, Chef de Taberna Salinas.

Protagonistas del Calendario 2012
Enero: Ayuntamiento de Granada
Febrero: Ignacio Sanchez (Grupo Ermita)
Marzo: Javier Pérez (Senzone, Palacio de los Patos)
Abril: Hurtado de Mendoza
Mayo: Alvaro Arriaga (Arriaga)
Junio: Marcos Pedraza (Ruta del Veleta)

Julio: Pepe Blanco (Asoc. Mayo. de Frutas y Hortalizas)
Agosto: David Salinas (Taberna Salinas)
Septiembre: Sergio Alvarez (Asoc. Mayo. de Pescados)
Octubre: David Reyes (Saftron)
Noviembre: Lola Huete (Damasqueros)



Iniciativas para 2012

Durante el curso escolar 2010-2011 Conoce Mercagranada y los Alimentos
estrend una nueva seccion denominada Nuestro Cocinero del Mes. A través de
ella algunos de los mejores chefs de la ciudad han acompaiiado a los escolares
durante su visita al mercado. Fruto de esta iniciativa ha nacido nuestro
calendario 2012 que seri repartido entre los restaurantes y los centros
educativos de nuestra ciudad.

Este programa puesto en marcha por Mercagranada, quiere superarse y
ampliar horizontes con las opiniones, sugerencias y realidades con las que nos
encontramos semanalmente. Por ello 2012 integra dos grandes preocupaciones
para el mercado: la correcta separacion de residuos, en el cuidado del medio
ambiente y las alergias alimentarias. Fruto de ellas han nacido gran parte de
las ampliaciones y cambios de la web del programa, de los manuales del alumno
y del profesor que estrenamos en 2012, asi como de la estructura de la visita.
Estas son solo algunas de las novedades que tendra en el nuevo curso el
programa escolar.

Mercagranada apuesta afio tras afio por su vinculo con la restauracion, siendo
consciente de la importancia que tiene para Granada. Por todo ello queremos
invitar desde aqui, a todos los restaurantes que quieran adherirse al programa
educativo. Solo tienen que ponerse en contacto con nosotros a través del correo
comunicacion@mercagranada.es Ademas queremos aprovechar la ocasion para
recordarles que estamos en el tramo final para presentar sus recetas al I
Concurso Plato del Aifio, con cuyos participantes se editard la Carta
Mercagranada que serd presentada en Fitur y del que se elegird a un ganador
que sera premiado con un crucero para dos personas. El plazo finaliza el
proximo 31 de diciembre y se pueden poner en contacto con nosotros en la
cuenta de correo mencionada con anterioridad.

El programa educativo en 2011

En su segunda edicion, el programa, Conoce Mercagranada y los Alimentos,
orientado a mejorar la calidad de la dieta de nuestros menores y educar sus
habitos en el consumo de alimentos, ha sido visitado por mil trescientos
escolares de diversos centros de la ciudad. Al efecto, se elabor6 un programa
de trabajo que consta de tres fases:

Una primera fase, en la que optativamente, aquellos centros que lo deseen
pueden acceder a  material alojado en la  pdgina  web
www.conocelosalimentos.com , y en la que tienen la posibilidad de descargar
material tedérico relacionado con la actividad para trabajar en clase con el
alumno. He aqui que los temas a tratar inciden basicamente en el conocimiento
por parte del nifio, de las familias de producto fresco, clases, categorias, formas
de reconocerlos y distinguirlos. Una segunda fase prictica, donde se abordagla
visita a la Unidad Alimentaria y se trabajan todos los capitulos anteriores sobre




el contacto directo del nifio con los alimentos. Una tercera fase donde se evalia
el aprovechamiento de las sesiones y en la que el alumno puede expresar sus
impresiones acerca del programa.

Por tltimo desde Mercagranada queremos dar las gracias a todos los que han
confiado y siguen haciéndolo en este programa. Ellos nos posibilitan seguir
trabajando para poner nuestro grano de arena en la educacién en los hibitos
saludables. A nuestro patrocinador Supermercados DANI, a los mayoristas del
mercado, cocineros y entidades colaboradoras como la Federacion Provincial
de Empresas de Hosteleria y Turismo de Granada, a la Asociaciéon Empresarial
de Alojamientos Turisticos de Granada y Provincia y al C.P.LLF.P. Hurtado de
Mendoza que siempre nos apoyan en este camino.
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El Mercado que apuesta por ti

<<Para mejorar el sector de la distribucion,
creo que debemos escuchar muy mucho al | o _

. <<Me gustaria, si es posible,
c1]ente>> agradecer la colaboracion que ha

tenido Mercagranada con Algarra

y Ortega S.1.  durante las
ENTREVISTAMOS A D. Manuel Algarra Morales, Gerente de Algarra y Ortega S.L.. Jornadas de puertas abiertas, que
ha sido ejemplar. con una
disposicion y una colaboracion,
extraordinaria  porparte de la
Direccion y a su vez de sus
distintos departamentos. Gracias
por estar cuando se le ha
necesitado.>>

D. Manuel Algarra Morales,
mayorista y actual Gerente de
Algarra y Ortega S.L..

@ ALGARRA Y ORTEGA S.L.

En plena campaiia de Navidad, hemos querido saber como se prepara esta fase
de activacion del consumo en nuestro mercado. Para ello, nos hemos acercado
al mercado para hablar con D. Manuel Algarra, que representa la empresa con
la que comparte apellido: Algarra y Ortega S.L.

En primer lugar, queremos realizar una breve aproximacion a la empresa A qué se dedica
Algarra v Ortega S.L.7

Esta Empresa se fundé en Granada el 30 de Noviembre del 1978. Su actividad es
en general venta y distribucion de productos perecederos especialmente de pollo y
pavo, envases de aluminio y pldstico, jamones locales, ibéricos y bellota, quesos,
pescados congelados, huevos, verduras congeladas, productos precocinados
frescos y algiin que otro producto cdrnico congelado.

Nuestro cliente es el profesional, hospitales, centrales de compras, hosteleria,
charcuteria, carniceria, supermercado, restaurante, residencia y grandes
superficies.

Comercializamos nuestros productos en la sede de la empresa en Mercagranada
302-305 y distribuimos en Granada, Jaén, Mdlaga, Sevilla, Santander, etc. con
medios propios o con agencia de transportes especializada.

+Como se prepara la campaiia de Navidad en una empresa como la suya?

Nosotros solemos decir que en Algarra y Ortega, es Navidad todo el afio, porque
solemos tener los mismos productos todo el aiio, sin que falten pave y sus
derivados, y todos los productos tipicos de estas fechas.



cada uno de los miembros que componemos la empresa. Hemos conocido a clientes
que no conociamos y hemos tenido la oportunidad de ofrecer productos que por
unos motivos u otros, no los hemos ofiecido y el cliente no sabia que los teniamos.
Las jornadas, han sido muy positivas y sobre todo muy satisfactorias por el
contacto y la relacion personal con el cliente, que no olvidemos, es lo mejor de una
empresa.

:Cudles de sus productos, tienen mais demanda en esta época del afio?

En Algarra 'y Ortega, estamos especializados en pavo a la carta, esto significa que
tenemos pavos desde la pavita de 3 kg al padre de 33.65 Kg, ademas de los pollos
camperos, gallos, gallinas, codornices, picantones, pintada, faisdan, perdiz, pato,
choto congelado, cordero, cochinillo, marisco y por supuesto los pollos
tradicionales de todo el afio para carniceria y los especiales para asaderos.

La demanda si es mayor en esta época, empezamos en noviembre con el dia de
Accion de Gracias , seguido de la Constitucion y la Purisima y seguimos con la
Navidad hasta Reyes que comenzamos la cuesta de enero.

+En su opinién, qué aspectos debe mejorar el sector de la distribucién alimentaria para lograr
mejores resultados de cara al nuevo ejercicio econémico?

Para mejorar el sector de la distribucion, creo que debemos escuchar muy mucho al
cliente, especializarnos vy estar a su altura y necesidades, sin olvidar nuestros
deberes y obligaciones y creo igualmente que los profesionales debemos
comportarnos como tales sin olvidar nuestra profesion, que es la mas antigua del
mundo y una de las mas dificiles y complicadas que existen: vender.

Creo que debemos preocuparnos de nuestra casa y sin olvidar a los demadas,
prestarle atencion a nuestros problemas y a buscarle soluciones a los mismos,
buscar nuevos clientes y nuevos mercados y si no podemos vender aqui, vender alli.
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Se prevé un 40% de reduccion del gasto de las familias para este afio en Navidad. Ante esta
realidad muchos negocios realizan intensas campaias de precios. ;Cree acertado reducir el
precio de su producto o mantiene una actitud critica ante esas iniciativas?

En cuanto a las estadisticas, cuando terminemos el aiio, hablamos.

De nuestro producto mayoritario, el pavo, este aiio, solo ha subido un 2%. La
canal y el despiece se han mantenido igual que el afio pasado, el resto de
productos estdan mds o menos igual que afios atrds.

Hay que tener en cuenta que se trata de producto fresco y va regulado su precio,
por lonjas semanales y nacionales.

Nuestra politica de precios, no la hemos cambiado para Navidad, hemos intentado
sobrevivir a esta etapa que empe=zo afos atrds e intentamos mantenernos. El camino
no es facil, es muy complicado superar un aiio y poder cumplir con todos nuestros
COMpPromisos.

JComo se prevé 2012 a nivel de sector y a nivel de su empresa en particular?



L1 2012, se prevé duro y complicado, aunque este discurso, suelo repetirlo desde el
2006 y cada afio en Nochebuena cuando hemos culminado el dia y el personal y yo
compartimos una copa, digo lo mismo: "este afio, lo hemos superado y aqui
estamos, vamos a por el proximo y a no bajar la guardia ni un milimetro". El 2012
es un lobo con la boca abierta y con mucha hambre, debemos guardar nuestra
comida para que no se la coma él.

Yo personalmente, no soy muy amigo de las estadisticas, soy mds del dia a dia, de
cuando hay que trabajar y se puede hacerlo, y cuando no hay, buscarlo.
Intentaremos mantener el ritmo y procurar mantenernos como estamos y si podemos
mejorar, lo haremos.
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El Mercado que apuesta por ti

Sebastian Pérez visito esta mafiana las
instalaciones del Banco de Alimentos de - |

<<El Banco de Alimentos de
Granada en Mercagranada Granada surge en noviembre

de 1995 para cubrir las
necesidades de
abastecimiento de
instituciones benéficas ==

Sebastiin Pérez visitdo hoy las instalaciones del Banco de Alimentos cedidas por Mercagranada
S.A.

FECHA: 21-12-2011

El presidente de la Diputaciéon Provincial de Granada, D. Sebastiin Pérez, ha
pasado por Mercagranada esta mafiana con motivo de una visita que tenia
prevista a las instalaciones que el mercado de abasto tiene cedidas al Banco de
Alimentos de Granada.

Durante su estancia en Mercagranada, D. Sebastian Pérez estuvo acompaiiado
por los responsables del Banco de Alimentos, D. Antonio Lépez-Barajas y por
el director gerente de Mercagranada S.A. D. Adolfo Orti Garcia-Vicente.

Al acto han asistido también los medios de comunicacion de la provincia,
convocados para el acto oficial.

RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA




w2

Durante el acto se ha destacado el papel de relevancia que para Mercagranada
tiene la Responsabilidad Social Corporativa. No en vano, las instalaciones del
Banco de Alimentos, son cedidas gratuitamente por la Unidad Alimentaria

desde la constitucion de esta organizacion en noviembre de 1995.

El apoyo a los mas necesitados es una constante que nuestro mercado
mantiene desde entonces. En estas fechas navideiias, es especialmente

interesante recordar a todos aquellos que pasan mas necesidad.

Si usted también quiere colaborar con el Banco de Alimentos de Granada, le
invitamos a que visite su pigina web http://www.bancoalimentos.org/

>iQuién te lo recomienda? I

MAS INFORMACION

INICIO

Presentacion
Historia
Ubicacion
Contacto

Siguenos en Twitter

Suscribirse a nuestro boletin
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NOTICIAS

Los tres destacados
Revista Mercagranada

La Carta Mercagranada
El Plato del Afio
Visitas escolares

Tablén de anuncios
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li >Qué ven tus amigos en Facebook

MERCADOS

Frutas y verduras

Pescados

ZAC

Horario de Apertura
Contacta con los Mayoristas

Asociaciones Profesionales

AYUDA

Plano del Mercado
Perfil del Contratante
Web para el Mayorista
Organigrama
Espacios Disponibles

Tarifas de Parking



Buscador Google

MERCAGRANADA S.A.

www.mercagranada.es
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El Mercado que apuesta por ti

Mercagranada patrociné la Ruta de la Tapa
que organizé el municipio granadino de
Albolote

del1al 11
de Dig!embre
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<<FEntre los participantes, se
sorteaba un crucero para dos
personas de hasta cinco dias

Del 1 al 11 de Diciembre, se celebro en Albolote la I Ruta de la Tapa, en la
que participaban 22 bares del municipio, los cuales tendrian que ser originales
en la creacion de su tapa para atraer a los consumidores. Mercagranada,
como ocurre en cualquier accion promocional para el sector minorista
(hosteleria en este caso) como cliente potencial del mercado, ha participado
como patrocinador de la idea.

Los clientes de los bares que acudian a probar las tapas propuestas, portaban
un cupén sobre el que cada bar iba sellando su participacion. Aquellas
personas que completaran el cupén con la huella de todos los participantes
recibia un obsequio por parte del Ayuntamiento de Albolote asi como una
cesta de producto fresco de parte de los mayoristas de Mercagranada.

Mercagranada participé en esta iniciativa, fruto de su fluida colaboracion con
el Ayuntamiento de Albolote. Mercagranada obsequié con dos cestas de frutas
y hortalizas a las dos personas que habian completado el circuito de la Tapa.

Mercagranada con el sector HORECO

Esta Ruta de Tapas de Albolote ha sido un espacio mas para que
Mercagranada demuestre su interés por apoyar cualquier iniciativa que tenga
como fin, el creci iento de la demanda de producto fresco. Apostar por la
hosteleria, preter : lograr que cada vez en mayor medida, los granadinos
opten por come fuera de casa. Esa demanda, en primer lugar beneficia al
sector hosteler cierto. Pero si en ese incremento el mercado central se
muestra cercan., puede producirse a su vez un efecto rebote en la demanda de
producto a nuestro mayorista.



Y es que este tipo de eventos, como igual ocurre con MercaRest, Anzuelo de
Oro... y otros concursos, acciones y actividades en que participa nuestro
mercado determinan un protagonismo mayor de la Unidad Alimentaria y
fomentan la compra de bares, hoteles y restaurantes a nuestros mayoristas

Los bares participantes son: Los Luises, Spa "Kedarse, Principe Felipe, El
Metro, Ramales, Los Jardines, El Bichitos, La Rosa, Centro, Carol, Tejaillos,
La Petanca, Las Pefias, La Alacenilla, El Pizoton, La Locura, La Brocheta,
Mississippi, Colén, El Cazaor, Loraida y El Faro.
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Ha disefiado esta web...
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